
! ! ! !今年车市已棋至中盘!

各大车企在相继公布上半年
"中考#成绩单后$并没有花
费太多的时间品头论足$而
是纷纷将目光转向 "后半
场#$加码备战!面对前景仍
不明朗的车市$ 各大车企表
现出来的是比往年更积极的
态度$使出浑身解数$豪赌下
半年车市!
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车商加码豪赌下半年车市

新车攻势凌厉
放眼下半年车市，将有几十款

新车排队上市，其中进口、合资、自
主品牌均有重磅车型登场。不仅有
全新换代、专为中国研发的全新车
型，还有现有车型的升级改款。

下半年，德系三大豪华品
牌———宝马、奥迪和奔驰将有!"款
新车陆续入华销售，多为重磅产品，
其中宝马品牌占到了#款之多。其中
$%于#月"&日正式在华上市，将于&

月份引入的两款'系列车型也尤为
引人关注。奥迪将引入的三款新产
品中，全新()三厢版的国产车型将
成为最大看点，动力方面新车将搭

载!*%+,-.和!*/+,-.两款直喷涡轮
增压发动机。对于奔驰来说，虽然新
车数量并不多，但国产全新一代0级
的上市足以再次引爆1级豪华轿车
市场，尤其是新车的轴距针对中国
消费者喜好进行了加长，市场前景
相当值得期待。

下半年，英菲尼迪也将再度提
速，将有六款新车助阵，分别是234

"*5+、2$#5绝影限量版、2$65混合
动力版、紧凑-78 9-2 、2$/5以及
首款国产新车235:。其中235:的轴
距也为了符合中国消费者需求较普
通版车型增加了%&;;。

通用汽车今年也将大力发展凯
迪拉克品牌，下半年将陆续引入多
款新车型，其中将在华国产的(+-

长轴版，轴距将达到"/65;;，相比
目前普通版本而言增加了/3;;。

自主品牌在下半年推出的新车
多多，像江淮瑞风(6、比亚迪改款
<6、吉利<0&、海马=6、绅宝98、力
帆/"5等自主品牌中型车产品，主攻
的市场更多是/>!/万元区间，具有
价格优势。另外，广汽传祺<(6概念
车已经在今年%月的北京车展亮相，
而其量产版车型将在今年!!月的广
州车展发布，预计于!"月正式上市
销售。从已发布的消息来看，下半年
将上市的各级别新车型均具有较高

品质，而好的产品将是市场的强心
剂，新车数量多寡与车市繁华度成
正比，新车的凌厉攻势必然会在一
定程度上刺激市场增长。

渠道下沉提速
"5!%年下半年，国内汽车品牌

的渠道之争将愈演愈烈。经过多年
发展，目前各大厂家基本完成一二
线城市布局，覆盖率均达到!55?@但
在四五线城市的网络覆盖率还不到
35?，可见渠道下沉还有较大空间。
向更深一级市场挺进A 已成为厂商
在下半年激烈竞争的焦点。

以东风雪铁龙为例，今年其在
渠道下沉方面下了不小功夫。到6月
末，其%-店增加到%"&家，三年内实
现了网络翻倍，网点在地级市场覆
盖率已经达到/)?，县级市场覆盖
率达到/3?。而下半年其目标是侧
重开发四五线城市，甚至是六线城
市。除了%-店的模式之外，还在大力
推广多种多样的二级网络。

宝马B中国C 近日也表示，下半
年将采用多样化的网点类型，不仅
有%-店、3-店，还会有城市维修中
心，力争将渠道进一步下沉至四五
线城市。而一汽>大众奥迪也透露，
接下来奥迪品牌经销商门店将有
很多种不同的类型。此外，奔驰在

华加速推进网络建设的同时，也计
划通过建设维修网点、服务网点的
形式填补目前的网络空白区域。而
雷克萨斯在三四线市场的一些迷
你%-店将继续以销售为主，具备快
修功能。
“下沉、再下沉。”在经历了价格

战和产品战之后，渠道下沉越发成
为衡量车企竞争力的关键所在。主
流车企均展开全面的渠道变革 D此
前通过急剧扩网来提升销量的粗放
模式已被抛弃，卖车不赚钱的现状
迫使车企更加注重建设稳健的渠道
体系。

打响电商大战
进入下半年，多家车企开始将

目光瞄准电商业务，通过网络平台
吸引消费，与线下服务衔接，最大限
度开拓市场，一场汽车电商大战高
调登场。

上月，国内汽车企业巨头之一
的上汽集团旗下荣威、=<品牌针对
市场情况，携手几大电商平台进行
差异化布局，针对不同平台的特性
和用户喜好量身打造不同的活动形
式，以多车型、多平台、多方式开展
在线售车活动。而从目前至#月底，
上汽荣威还将继续在苏宁易购推出
E3 !F/+=+电商首发，并提供个性

化软装饰，为消费者带来更加新鲜、
便捷、人性化的购车体验。

除了上汽乘用车之外，日前福
田汽车也已进驻天猫商城，旗下蒙
派克、风景系列商务汽车成为福田
汽车首批实现线上交易的产品。与
此同时，在阿里巴巴的总部所在地
杭州，来自东风汽车的"55多位营销
高管齐聚于此，一项关于东风的电
商规划逐渐浮出水面，其自行建立
的电商平台“东风汽车公司电子商
务应用集成平台”正悄然搭建。此
外，长安、广汽等汽车企业集团也都
在近日表达了要自建电商平台的意
愿。据了解，奔驰、宝马、奥迪等豪车
品牌早已开始布局电商平台，而随
后无论是丰田、大众、雪铁龙、雪佛
兰、别克等外资品牌，还是比亚迪、
奇瑞、北汽、吉利等自主品牌，也开
始纷纷涉足电商平台。

"5!%年下半年，汽车电商发展
已到了一个临界点。从汽车消费者
的构成来看，一个明显的趋势就是
中国汽车消费者的日趋年轻化。消
费行为的电商化可以说是这部分消
费者的一个突出消费特征。随着消
费者对于互联网购车的依赖性不断
增强，各大车企投入电商渠道已是
大势所趋，相信下半年汽车电商大
战将更激烈，但更精彩。 李永钧
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