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马云能动汽车奶酪么!

马云这回又开抢汽车界的头条了! !"

日下午"阿里巴巴先与上汽集团在上海签署

#互联网汽车$战略合作协议#开展在#互联

网汽车$和相关应用服务领域的合作%同日"

&余额宝购车$也同时在全国范围内启动%

阿里与上汽的合作乍一看"仅限于将阿

里的一些服务整合到上汽的车型中"但后续

的可联想空间巨大"毕竟一方是财富 $%&强

唯一的中国汽车巨头"一方是未来全球市值

最高的中国互联网巨头%

在购车形式出新'免费开三个月的车()

试水汽车大额信贷的余额宝购车背后"显露

出马云颇大的野心%一旦余额宝购车渐入佳

境"那么阿里所能撬动的汽车相关产业的消

费或将是天量级的%

虽说马云挥金如土"但汽车圈也并非缺

钱的主% 鉴于整车厂和 '(店之间长期共存

的生态链" 马云要想一下子动了这块奶酪"

也并非易事% 罗裕

"互联网汽车#是个啥!

北京遇上西雅图"马云遇上陈虹"这将

产生怎样的化学反应* 别的先不说"阿里牵

手上汽"要造#互联网汽车$+++这个让人心

跳的头条首先赚到了%

当人们还在议论着阿里豪掷 $!亿投资

足球的时候"马云那永不消停的&魔爪$又伸

向了汽车行业%被指为&不懂汽车的外行&的

马云"这次只是来搅传统汽车业的局"还是

真的已经窥到了未来汽车业的发展王道*

据说直到签署协议"双方还在就&互联

网汽车$的明确定义进行探讨% 其实随着技

术和需求的变化"互联网汽车究竟会是个啥

玩意儿"现在根本没法说清楚% 互联网对汽

车业有影响"但如何影响"估计车企老大们

心里也没谱% 互联网大佬觉得迟早要干这

事"但怎么干"好像也不是很明白%一起试试

吧"谁试谁知道% 刘朝晖

特斯拉"献宝$无人接
前不久"电动汽车制造商特斯拉公司表

示将公开其电动汽车专利"愿与其他车企共

享"俨然一付行业老大作派% 然而在特斯拉

的故乡"美国三大汽车制造商通用)克莱斯

勒和福特汽车均表示暂时没有合作的相关

考虑% 业内人士分析"大多数汽车制造商发

现特斯拉电动技术过时"或并不适合自己的

计划"只有特斯拉充电站可能是有价值的%

在中国"特斯拉电动车目前是富豪车主

最时髦的玩具" 是电动车界高大上的代表%

然而"高昂的价格和令人有些担忧的电池系

统很难让这样一辆豪华电动车为大众所接

受%特斯拉的实际意义目前仅限于为发展电

动车摇旗呐喊"从这一点看"它倒是做得不

错)做电动车的同行应该感谢% 张云

租车将会很时髦
前几天"由于需要赶回 "&&多公里之外

的老家"我选择在沈阳租了一辆车"而这次

的租车经历让我对租车有了不一样的认识%

开车回到老家"亲戚朋友都问我这是我

买的车吗* 但考虑到上海到老家近 !&&&公

里"自己就否定了自己% 当听说车是租的时

候"他们都表现出了一定的惊讶% 租车对他

们来说是一个新的概念"每天近 !&&元的租

金他们也觉得相当划算"甚至觉得比买车合

算% 他们更关心如何办手续"当得知只需要

驾照和几千块押金之后"他们很诧异"难道

就这么简单*对"就这么简单%这一次"我的

租车打动了他们%

其实" 这几年租车行业发展非常迅速"

不但大大小小的租车公司纷纷成立"各个车

企也都迅速启动自己的租车业务%对于现在

大城市纷纷限牌的情况"租车无疑将成为一

个非常具有潜力的行业% 另外"租车还将对

品牌的传播有一定促进作用%这次租的是一

辆北汽绅宝"由于品牌认知度比较低"这两

天我一直在义务介绍这个品牌和这辆车%

租车行业不但在大城市"在二三线市场

同样有着非常大的潜力"因为算算账"租车

确实很合算% 也许不久"租车就成了中国很

时髦的行为"我们等等看% 党宝奎

车市聚议

! ! ! ! !月中旬，李克强总理邀请外
贸、建筑、金融、家电、农资和互联
网等行业的 "位企业负责人到中
南海，参加由他主持的经济形势
座谈会。在总理一再追问企业面
临的问题时，中国通用技术（集
团）公司董事长贺同新说：“这么
多部长在这里，我们市场主体不
能乱说话”。贺同新一句“不能乱
说话”，风趣幽默且有揶揄味道。
总理听了提醒在座的部委同志
“应该刻骨铭心”，总理坦率地讲，
“说句实在话，我汗颜”，“政府是
干什么的，是应该给企业服务的，
是推动经济发展的，企业主体不
敢说话，老鼠见猫，那还行啊！”

总理在座谈会上用“汗颜”提
醒政府官员；笔者以为用“汗颜”
警示汽车制造商，也不为过。在汽
车业，整车制造商和经销商都是
企业，经销商直接负责将汽车产
品卖到消费者，相对于制造商，自
然在市场一线。某种意义上说，制

造商和经销商的关系，同政府与
企业的关系有相通之处，制造商
也是为经销商服务的。

经销商（含服务商）是市场信
息的终端，理应成为制造商产品
和经营决策的支撑体系之一。当
今我国不少整车制造商与经销商
之间的关系，实难于恭维。经销商
建专卖店、设维修站，哪怕装饰材
料，都得听厂家指使，不能越“雷
池”半步；销量指标强摊，库存强
压；同品牌网店扩张过度，商家恶
性竞争连连。销售与维修环节，都
有厂家的纵向垄断管控，经销商
被绑架，始终处于被动地位。
在整车制造商主导的销售服

务年会、营销商会或市场研讨论
坛上，凡有厂家特别是厂家高层
或中高层管理人士主持的会上，
有多少经销商直抒胸臆，敢说真
话？在中汽流通协会或全国工商
联的汽车经销商会上，经销商对
厂家满腹的牢骚、累积的怨气、尖

锐的意见，就一股脑儿的迸发出
来，他们祈求行业组织申张“正
义”。经销商们的“两面性”表现，
难道不反映了经销商和整车制造
商之间存在老鼠见猫那样的关系
或者心理现象吗？
在国外汽车界，也曾有过整

车制造商和经销商关系紧张，矛
盾不断，甚至冲突的时期。美国国
会 #$%"年制定了《联邦汽车经销
商特许法》，从法律上界定了两者
关系。该法令一颁布，引起整车制
造商抗议，在底特律看来，法令使
得整车制造商在销售终端受制于
经销商，当经销商做出对整车制
造商不利决策时，整车制造商束
手无策。在多种力量的博弈下，美
国各州颁布了各州的整车制造商
与经销商特许法，从制度上缓解
了整车制造商与经销商之间的矛
盾，例如经销商网点的布设“遵循
十英里原则”、整车制造商“终止
或修订经销权”需对经销商进行

补偿等。这些律令相当程度上确
立了整车制造商与经销商之间对
等的市场主体身份。

丰田汽车关于“消费者第一、
经销商第二、生产厂第三”的“#、
&、'”排位经营管理原则和理念，
可谓是清晰规定厂商关系的一个
经典。丰田汽车认为，经销商是消
费者与生产厂直接沟通的桥梁，
客户通过经销商买到丰田汽车而
认知厂家，享受到厂家的服务，经
销商地位仅次于客户，远高于厂
家自身，天经地义。

随着互联网的迅速发展，有
车企开始与京东、天猫等合作尝
试网上售车，也由如上汽集团出
巨资打造车享网平台卖车。新形
势下，厂家切莫怠慢了经销商，诸
如车享网那样，只是一座打通了
线上与线下的桥梁，试驾体验和
后续服务，为客户提供全生命周
期保障维护，还得依靠线下的经
销商进行。特约撰稿 张伯顺

汽车经销商话语权应得到加强

! !起亚新款 *+混合动力在日前举行

的第 $$届长春车展正式上市"推出豪华

版和旗舰版两个版本"售价分别为 !+,-.

万元和 !.,-.万元%新车拥有愈发简洁锐

利的造型) 舒适便利的行车配置以及全

方位安全配备" 其搭载先进的油电混合

动力系统" 在动力输出和燃油经济方面

表现优异%

*+混合动力搭载一款 /0 !,% 123

混动专用发动机" 最大功率达到 44&56"

最大扭矩可至 4.&/,7% 而其永磁同步电

机可以产生 "+56 最大功率"!&+/7 的

最大扭矩%与动力匹配的是 8速手自一体

变速器%该车还搭载了新一代制动能量回

收系统" 可在制动时回收能量为锂离子

高性能蓄电池进行充电% 宝龙

! ! ! ! 9 月 !" 日"以&安全守护"童悦十年$为主题的

:16儿童交通安全训练营杭州站活动正式开营% 从

全新的交通安全主题公园"到新版安全读本)新增的

质量安全教育课堂" 乃至全新开发的儿童安全教育

;22游戏"已经成功开展十年的 :16儿童交通安全

训练营再度携带着满满的惊喜"为孩子们送上了一份

暑期大礼%

为进一步扩大 :16 儿童交通安全训练营的辐

射范围":16 全新开发出一款儿童教育类 ;22"让

孩子可以随时随地通过手掌上的小课堂进行学习和

游戏"分辨交通安全行为的正误% 继北京和杭州站活

动之后"训练营还将陆续登陆深圳)西安和沈阳等城

市"并将在当地搭建全新的交通安全主题公园"免费向

公众开放% 罗裕

! !“爱佑·一汽(大众奥迪上海宝贝之家成立两周年”
活动 !月 &&日在上海举行。今年，一汽(大众奥迪将连
续第三年投入 #)**万元，与爱佑慈善基金会继续合
作，为病患孤儿提供救治。
“爱佑·一汽+大众奥迪上海宝贝之家”是将福利机

构、政府职能部门、医院、企业、民间公益组织多方资源
汇集于一体的新型合作模式，赢得了多方一致认可。随
着项目的开展，“爱佑·一汽(大众奥迪上海宝贝之家”
期待有更多人加入到志愿者的队伍，打造健康的慈善
环境，让公益成为一种生活方式。公众可通过登录爱佑
慈善基金会官方网站注册成为志愿者，同时也可通过
新浪“爱佑(奥迪上海宝贝之家”及“奥迪英杰汇”微博
了解宝贝之家的发展情况。 余音

! !近日，上海大众推出途观
&*#%款，拥有全新升级的尊享配
置。今年 #月至 "月，途观品牌创
下累计销量 #&!%,$辆，同比增长
&!-的优异市场表现。

途观 &)#% 款在同级车中领
先配备晶钻 ./0日间行车灯，新
增了 12345 678 9:;5轮毂造型，
除了延续经典的七种车型颜色
外，还新增磐石灰色。途观 &)#%

款采用金属触感风格内饰，同时
配备的全新 63<<3 奢华真皮座

椅，保证了舒适柔和的极佳触感，
其出色的耐用性和透气性也在业
界备受好评。全新的 ./0迎宾踏
步饰条、门内开扳手氛围灯和脚
部空间氛围灯，也从人性化角度
提升了实用体验。

途观 &)#%款还搭载多项超越
同级的定制级配置，如 =3>:;3?3

全景电动天窗、丹拿 @喇叭豪华高
保真立体声扬声器以及高清真彩
行车电脑显示屏等，为出行之路添
加尊享感受与至上乐趣。 宝龙

途观2015款全新升级

奥迪投千万元助病患孤儿

! ! ! ! !月 &,日，梅赛德斯(奔驰设计科技
日在上海拉开帷幕，奔驰加州先锋设计
中心创意总监 ABC7;D .77先生介绍了全
新长轴距 E级车的美学精髓。

全新长轴距 E级车从设计之初就以
中国市场的需求开发和打造，其轴距达
&$&*毫米，营造了舒适的后排空间。奔驰
还运用诸多技术让新车设计和功能相结
合，赋予新车新豪华主义纯粹美学。

外形方面，新车长发动机盖和短前
后弦相搭配，使整体线条流畅。大尺寸进
气口以及靠后的乘员舱设计使车身更富
运动感，从车头向后延伸的下压特征线
起到平衡车身的作用。新车将推出运动

型轿车和轿车两款车型，均标配有同级
唯一的全 ./0头灯和尾灯。

新车内饰整体风格简约，FGHIEJ皮
革材质包裹的仪表台和中控台进一步提
升了内饰的品质感。高抛光木质纹理的
面板从车门和中控两侧呈曲线伸展，产
生包围感。金属感圆形通风口与木质纹
理的暖色调形成对比。

科技配置方面，与 K级相同，新车同
样配置了全球首创的 , 种不同气味的
“香氛喷雾发生器”。奔驰专属的环境氛
围照明系统也首次运用于新车中，并有 '

种色调可选。全系标配超大全景天窗更
增加了该车的竞争力。 姚琼

奔驰解析新豪华主义纯粹美学


