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! !上半年，东风日产轩逸历经八载
突破百万销量大关，成为最快达成百
万销量车型之一，也标志着轩逸成为
中国市场名副其实的家轿王者。对于
家庭的关注是轩逸成功的秘诀。正是
看到轩逸的成功，在当下的中级车市
场里，无论新丁还是中间力量，都无
一例外地以家庭为出发点，凭借更
宽大的车身尺寸、更高级别的舒适
享受、更先进节能技术来取悦消费
者，力图复制轩逸的成功之道，中级
车市正步入“家天下”格局。

中级车
步入!家天下"格局
近几个月中级车市新车频发：!

月全新明锐、"#$%&昂克赛拉上市；'
月全新卡罗拉、新思域上市；(月，雷
凌上市……翻看相关信息发现，它们
都有一个共同特点：注重家用需求，
让产品实力在各方面都表现得更加
贴合家庭用户的需求。
例如在最受家庭用户重视的乘

坐空间方面，以动力和操控见长的

大众系车型明锐，
将 轴 距 加 长 到
)'*+,,的全新明
锐，其储物乘坐空
间都得到了更好的
保障；全新卡罗拉
同样利用)(--,,

轴距，打造出了超
大乘坐空间。
只有空间扩大

还不够，舒适性也是家庭用
户的重要考量因素。真皮座椅、

座椅高低调节、腰部支撑和真皮多
功能方向盘等原本中高级车常见的
配置，在新明锐、新卡罗拉的车型上
都可以看到，驾乘舒适性得以提升。
可见，中级车都在以大空间和舒

适性取悦消费者。而这正是新轩逸能
够加冕中级家轿王者的成功之
道———新轩逸)(--,,轴距与'*-,,

的后排腿部空间，带来直逼中高级车
的宽敞感；采用贴合人体舒适坐姿的
仿生学座椅，内饰还充满家居气息，
舒适性和品质感媲美中高级轿车。
不仅如此，新轩逸率先采用一键

启动、智能遥控钥匙，双区独立自动
空调，后排空调出风口，日间行车灯
等原属于中高级车的配置，这也被
效仿、学习。由此可见，中级家轿市
场“重功能”的时代已经过去。诸多
车型都在以家用为出发点，为用户创
造更舒适、更温馨的享受，新轩逸则
是这一趋势的开创者与引领者。

新轩逸
量身打造移动的家
从十多年前的“奢侈品”到今天

寻常百姓的“家用”，由最初的要求皮
实、耐用到后来关注技术性能，再到
现在重视车辆带来的舒适感受及高
品质生活，中国消费者的汽车消费理
念发生了翻天覆地的变化，而新轩逸
不仅以“款待自己，款待家人”的理念
体现出对消费者需要的思考，还通过
全面均衡的产品实力为消费者打造
了一个“移动的家”。
空间宽敞是家用的第一标准，随

着家庭用户对乘坐空间要求的不断
提高，)(--,,轴距正在成为中级车
市的准入门槛。新轩逸轴距为

)(--,,，在同级车中处于领先水平。
得益于长轴距设计，腿部空间极为宽
敞，尤其后排腿部空间达到惊人的
'*-,,，完全傲视同侪，即便是.级
车，也并非全部能够达到此水准。
由于要照顾到老人、孩子的感

受，舒适性同样是中级车市的发展趋
势。新轩逸的内饰采用了代表日产高
级车设计方向的第三代/01$23 456!

537设计理念，现代家居风格浓郁。层
跃式的中控台错落有致、层次分明，
考究的纳米技术材质顺滑、柔软，更
增添了一份家的温馨。
新轩逸配置明显更为人性化。双

区独立控制自动空调以及后排空调
出风口，营造出四季如春的驾乘感
受，不仅“款待”了自己，更极大地提
升了副驾驶以及后排家人乘坐的便
利性和舒适性。
此外，经济节能也是家用购车的

重要因素。在这方面，新轩逸保持着
一贯的良好市场口碑。新轩逸89+4车
型搭载了日产最新研发的、汇集全
球领先技术的:;8+<=发动机，与之
匹配的是全新智能>?;@ABC CD?

无级变速器，该变速器带来全球最
宽变速比(9EF8，节油效率比传统的
"?变速器提高了8!G。再辅以<BH双
燃油喷射系统和双CID?C连续可变
气门正时智能控制系统，最终实现
了+9)4J百公里超低油耗，替家庭用户
节省了不少油费。
更值得一提的是，新轩逸率先采

用K*-/L&核潜艇级超强钢，打造出
符合日产高级车标准的M:HH超高刚
性吸能车身，在确保强大抗冲击性的
基础上，最大限度地吸收碰撞发生时
产生的冲击力，保证舱内乘客的安
全。再加上".HN=.<N."等主动安全
配置，新轩逸可谓将驾乘安全性做到
了最为细致周密的全方位考虑，为出
行保驾护航，为乘客带来家庭般强大
的安全感。
如今*-后已成为社会的中坚群

体，单一的产品优势已难以打动他
们，在空间、舒适性、油耗以及技术方
面表现更为均衡的车型才更符合居
家生活的需求，而东风日产轩逸无疑
深刻洞察了这一趋势，很好地满足了
新兴消费者对家庭用车的需求，超过
百万的用户认可就是最好的证明。
家是永恒的主题，即便是*-后，

也已经进入了成家立业的阶段，中
级车市场也迎来了新的转变。作为
家用化趋势的开创者和引领者，轩
逸凭借在产品、情感价值以及销量
上的创领作用，引领中级车市进入
“家天下”格局。可以预计的是，随着
东风日产对日产先进技术的传承和
创新，随着轩逸对家用化需求的更
深层次理解，未来推出的下一代轩
逸依然会“领先半步”。
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