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/彩票世界

! ! ! !在全球，有四大选美赛事是颇具权威
性和影响力的：“环球小姐”、“世界小姐”、
“国际小姐”和“地球小姐”，并称世界四大
选美赛事。其中，“地球小姐”的选拔最为
特殊，它是以环保为主题的赛事，秉承“爱
地球，爱绿色环保”的理念。

在去年和今年的“地球小姐”选美大
赛上，老凤祥作为唯一指定首饰品牌企
业，出现在人们的视线中。更为有意义的
是，老凤祥还特别设计、制作了金银铜三
个奖项的皇冠，为环保出了一份力。

环保选美 彰显公益
“地球小姐”选美活动，起源于 !""#

年 $%月 !&日，第一届在菲律宾马尼拉举
办。!%%'年，大赛设立了中国赛区，选拔
国内佳丽。除传统的走台及才艺展示外，
选手们还要对环境和生态保护有一定的
见解。决赛选手要就考官们提出的环保问
题，面对观众进行即兴演讲，并接受综合
打分。
应该说，这样的大赛具有一定的社会

公益性质，既传播美，又宣扬保护地球的
观念。而老凤祥作为珠宝首饰企业，也是
传播彰显美的企业，更是有社会公益心的
企业。因此，从去年起，老凤祥就连续两年
赞助支持这项赛事。去年大赛的皇冠由老
凤祥青年设计师黄雯设计，以花卉植物为
题材，以 $&(金配以钻石及海蓝宝，彰显
环保、生态的主题。

柔情似水 契合主题
今年的地球小姐大赛，如何体现老凤

祥对环保的重视关注？公司首席发言人兼
市场策划总监王恩生在浏览大赛背景资
料时，突然想到了老凤祥国家级工艺美术
大师宋菁早年的一项获奖作品。
上世纪 )%年代，宋菁参加“亚洲千禧

永恒金”设计大赛，作品“柔情”获得了金
奖，并陈列在南非安格罗黄金博物馆内。
“柔情”以“水”为设计元素，有大气层就有
水，有水就有生命，正好与环保主题相吻
合，呼吁保护人类赖以为生的水质和空
气。“那时的作品是条垂顺的项链，如果竖
起来正好就状如一顶皇冠。与宋菁一沟
通，我们一拍即合，当即决定以此为创意，
设计制作皇冠。”王恩生回忆道。

手工精制 珐琅点缀
设计稿由宋菁亲自操刀，老凤祥高级

技师顾金发领衔手工精制，耗时一个半
月。同时，老凤祥珐琅国际大师余士渭采
用珐琅工艺点缀。在制作过程中，大赛组
委会还前来参观，对老凤祥设计师、制作
师的一丝不苟和敬业精神称赞有加。
最终，展现在大家面前的三顶皇冠精

美绝伦。金奖皇冠为湖蓝色，银皇冠为天
蓝色，铜皇冠为紫罗兰色，分别代表地球
的自然元素的颜色。皇冠上还镶嵌了钻石
等宝石，寓意深刻、个性鲜明，具有很高的
艺术价值。“皇冠的设计制作，是颠覆性的
突破，也是抽象主义和自然主义相结合的
佳作。它不仅代表了美和自然，更代表了
老字号企业对环保所作出的一份贡献。”
王恩生说。 辛矣

! ! ! !财政部日前发布了今年 )月份全国彩票
销售数据。)月份，全国彩票销量达到 *!!+,!

亿元，同比增加 '-+)亿元，增长 !,+!.。今年
前 )个月，全国彩票销量已达 !/)-+%/亿元，
同比增长 !-+,.。加上 #% 月份至今的销售
量，全国彩票年度销量已突破 *%%%亿元大
关，比去年提速了两个月。

体彩销量增幅迈大步
)月份，全国销售彩票 *!!+,!亿元，同比

增加 '-+)亿元，增长 !,+!.。其中，福利彩票
机构销售 #/-+/亿元，同比增加 !&+'*亿元，
增长 #)+'.；体育彩票机构销售 #-/+&!亿元，
同比增加 *'+!/亿元，增长 *!+,.。

#至 )月累计，全国共销售彩票 !/)-+%/

亿元，同比增加 ,-)+,-亿元，增长了 !-+,.。
其中，福利彩票机构销售 #,%-+*!亿元，同比
增加 !!*+/,亿元，增长了 #/+,.；体育彩票机
构销售 #!&)+/,亿元，同比增加 *!,+/)亿元，
增长了 **+&.。

竞猜型彩票增势迅猛
统计数据显示，)月份，乐透数字型彩票

!广义上讲"开乐彩属于乐透型彩票"从 !"#"

年起" 开乐彩销量计入乐透数字型彩票销量

中#销售 !%&+,-亿元，同比增加 *'+'亿元，增
长 !#+*.；竞猜型彩票销售 ,,+/)亿元，同比
增加 !*+%'亿元，增长 /%+,.；即开型彩票销

售 !'+%- 亿元，同比减少 !+*& 亿元，下降
&+-.；视频型彩票 !目前仅包括中福在线彩

票$销售 *!+#'亿元，同比增加 /+'*亿元，增
长 *#+#.。)月份乐透数字型、竞猜型、即开型
和视频型彩票销售量分别占彩票销售总量的
'-+/.、#/+*.、&+#.、)+).。

# 至 ) 月累计，乐透数字型彩票销售
#&%!+'*亿元，同比增加 !',+!#亿元，增长
#/+*.；竞猜型彩票销售 -,'+&#亿元，同比增
加 !#)+/*亿元，增长 )!+/.；即开型彩票销售
!,&+))亿元，同比减少 %+,/亿元，下降 %+!.；
视频型彩票销售 !/,+'-亿元，同比增加 ',+#/

亿元，增长 *#.。#0)月份乐透数字型、竞猜
型、即开型和视频型彩票销售量分别占彩票

销售总量的 '-+,.、$'+*.、)+*.、)+).。

上海彩票销量增长多
)月份，与上年同期相比，全国共有 !&个

省份彩票销售量均有所增长，其中，河北、广
东、江苏、湖北和山东增加额比较多，同比分
别增加 &+$' 亿元、/+,/ 亿元、-+)- 亿元、-+!%
亿元和 *+&$亿元。

$至 )月累计，与上年同期相比，全国各
个省份彩票销售量均有所增长。其中，上海、
广东、江苏、湖南和天津增加额较多，同比分
别增加 -'+') 亿元、-$+&* 亿元、*,+*/ 亿元、
*!+-)亿元和 *%+'&亿元。

本报记者 刘珍华

比去年提速两个月 体彩增速超福彩

全国彩票销量突破3000亿元大关

! ! ! !本文分析数据取自福彩 *1的 $-%%$期
至 $-*%%期，共 *%%期。
奖号基本属性分析!!!

号码和值最大是 !'，开出在 $-%)*期，
奖号 ))&；最小是 $，开出在 $-!&& 期，奖号
$%%。*%%期平均和值为 $*+'，高于理论均值
$*+,。大小比 *! %的开出-)期，%! *的开出
*&期。*%%期大小比为 -'%：--%，大号热。单
双比 *! %的开出 *$期，%! *的开出 */期。
*%%期单双比为 -*!! -'&，双号显热。

合数的大小比为 $-$! $,)，小合数显
热。单双比为 $,,! $-,，单合数稍显热。在合
数的混合属性走势中，小双开出 )!期，大单
开出 &&期，小单开出 '/期，大双开出 ,*期。
理论出号期数分别是小双和大单各 )%期，小
单和大双各 '%期。开出最多的合数是 %，有
*/期；开出最少的合数是 !，仅 !$期。至今未
出期数最多的是合数 -，有 !,期未出。各合
数理论应出期数为 *%期。

百位上的 %、$、! 路开出期数分别为
$*!! //! )$，%路显热，$路偏冷。理论开出期
数分别为 $!%! )%! )%。十位上 %、$、!路开出
数分别为 $$-! )%! )'，%路偏冷，!路稍热。个
位上 %、$、!路开出期数分别为 $%&! ),! )/，%
路稍冷，$路和 !路偏热。在路别的和数走势图
中，开出最多的是和数 *，有 /!期，是指 %$!路
别的组选模式和 $$$路别的直选模式；开出最

少的是和数 '，即 !!!的直选模式，仅 $$期。
百位和个位跨度值的大小比为 &,! !$,，

单双比为 $,*! $-/。跨度值 $开出最多，有 '!

期；开出最少的是 )，仅 -期，有 $%!期未出。
各奖号位选号建议!!!

! 百位 大小比为 $%&! $'$" 单双比为

$'(! $%!%大号显热"单双号相差不多%大单开

出 ('期"小双开出 ))期"大双开出 )%期"小

单开出 *'期%理论出号期数分别为大单和小双

各 &+期" 大双和小单各 *"期% 冷热温号比为

()! $"!! $$$"热号偏多"温号偏少% 理论上的

冷热温号比为 &"! &"! $!" !冷热温号依据改

为今年以来的出号数据$%近$"期大小比为 *!

'"单双比为 ,! )%大双开 '期"小双开 ,期"大单

开 !期"小单开 $期% 关注单号 ,&)和 &%

! 十位 大小比为 $%(! $'!" 单双比为

$'$! $%&"大号和双号显热%小双开 ((期"大单

开 ()期"大双开 )$期"小单开 %'期%冷热温号

比为 &,! ()! $!""相差不多% 近 $"期大小比

为 '! *"单双比为 '! *%小双开 '期"其余三种

混合属性各开出 !期% 关注大单 %&)和 &%

! 个位 大小比为$'!! $%("单双比为$''!

$%*"小号和双号显热% 小双开 $"$期"大单开 ()

期"小单开 %)期"大双开 %%期"并已有 $"期未

出%冷热温号比为 ((! &$! $!$%近 $"期大小比

为 '! *"单双比为 (! !% 小单和大单各开 '期"

小双开 !期"大双未出% 关注双号 !&* 和 (%

根据以上荐号，直选号码含 !/注，笔者重点
选出 $- 注供参考：*,'、*)!、*)&、/,!、/,&、//'、
//&、/)'、),'、),&、)/'、))!、*,&、*,!。 罗伯阳

! ! ! !近期，先后有体彩 -+)/亿元得主打扮成
“米老鼠”模样，福彩 ,亿多元中奖者打扮成
狗熊模样兑奖。然而由此引发的争议，却从兑
现那一天开始成为了热门的话题，中奖者是
否真有其人，可谓是公说公有理，婆说婆有
理。究竟真相如何，其实可能并不复杂。
从现行彩票管理条例中可以得知：彩票

发行机构、彩票销售机构如果“泄露彩票中奖
者个人信息”，对直接负责的主管人员和其他
直接责任人员，依法给予处分。所以博彩机构
对大奖得主的身份保密，是法律的规定。至于
福彩、体彩大奖得主本人自愿公开，博彩机构
是管不着的。但现实是大奖得主们都不愿意
公开身份。

在过去的两年中，两位“熊猫大侠”分别
从浙江与四川领走了双色球奖金 ,+',亿和
!+'亿。“蜘蛛侠”、“奥特曼”、“变形金刚”、“咸
蛋超人”与“孙悟空”等也不时在奖台上出没。
每个彩民都关心大奖是否真实、博彩机构内
部人是否舞弊，再也没有比从不露面的中奖
者更能让彩民疑窦丛生的了，在这些面具下
的人究竟是真的获奖者，还是……似乎没有
人能给出一个明确的答案。

其实，巨奖得主不公开身份，其实是在情
理之中。如果大家都公开身份的话，就会面临
着亲戚朋友借钱、犯罪分子觊觎等，甚至有可
能会威胁你和家人的人身与财产安全。但据
有关业内人士透露，像英美彩票机构的网站，
中奖者的姓名、相片等资料往往一应俱全，目
的就是为了保证博彩的随机与公正，那是否
有个两全其美的方法吗？
之所以人们会对于这些巨奖得主产生一

定的怀疑，主要是过去彩市曾发生过个别不
诚信的负面事件。事实上，四五亿元奖金可谓
天文数字，对于中奖彩民或有关彩票管理机
构来说，要将这笔钱领出，一定会有相关的资
金流转记录。比如对于银行来说，取款记录是
重要的凭证，是很难进行造假的。如果要保护
中巨奖者隐私的话，只需要将取款记录公布
的话，也不要公布这位彩民的有关信息，就足
以让广大彩民信服了。
取信于民，不仅适用在股市、债市等资本

市场上，同样也适用在彩票市场上，希望有关
部门能够及时回应人们的关切，真正让巨奖
来激励更多的彩民来奉献爱心。

斐翔

! ! ! ! $%月 *%日晚，中国福利彩票双色球游
戏进行第 !%$-$!'期开奖，这也是双色球 ,

亿元派奖开始后的第三期开奖。当期双色球
头奖全国开出 !&注，其中上海 !注，单注奖
金为 '%'万元!含加奖 ,%-)万元$。数据显
示，上海的 !注一等奖彩票分别售出于电话

投注系统和陕西北路 ',-号销售点。
当期双色球头奖开出 !&注，其中上海

!注、河北 $注、山西 '注、内蒙古 !注、黑
龙江 $注、江西 !注、山东 $注、重庆 !注、
河南 !注、湖北 $注、广东!不含深圳$$注、
四川 ,注、新疆 !注。 刘珍华

消除中巨奖疑问有好做法

福彩3D强力荐号

环保选美体现社会责任感
———老凤祥的品牌故事

上海彩民中2注双色球头奖

本栏目由!老凤祥"倾情呈现本期顾问#

上海老凤祥有限公司首席发言人 王恩生
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