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车界车市/

! !凯翼 !"上海地区上市发布会日前在凯翼上海
志伟体验中心举办。上市新车分为三个版本，蓝钻版
#$%&&元、黄钻版 #%%&&元、金钻版 $'%&&元。作为
凯翼汽车首款车型，!"具有灵动外观、宽敞空间、越
级配置、五星安全四大产品优势和务实的价格。

凯翼 !"轴距为 ($)&**，相较同级产品轴距更
大。其搭载 )+$, 四缸 )- 气门发动机，最大功率
%&./，最大扭矩 )#012，具有低转速高扭矩的特
点。凯翼 !3拥有一键寻车、电动调节外后视镜、多
功能方向盘、高灵敏液压助力转向、速效大功率空调
等人性化配置。同时，还配备了同级少有的 4寸多功
能彩色液晶触控屏和定速巡航系统。

凯翼汽车 !"上海炫动上市

! ! ! !近日，胡润研究院首次
发布《(5)#中国豪华车品牌
特性研究白皮书》。胡润研
究院选取了在华豪华车品牌
中最具代表性、市场覆盖较
广的八个品牌。报告试图展
示中国豪华车车主特征，各
大品牌车主形象以及品牌
形象的区别。
《白皮书》显示，奔驰车

主个人收入最高，沃尔沃车主
学历最高；奥迪车主以政府工
作人员居多，路虎车主则普遍
为私营业主。性格方面，豪华
车主普遍认为自己自信、坚
强、热情，但也有一些不和谐
因素。近 %成受访车主都表示
听过由于种种原因而导致的
社会负面新闻，主要为飙车肇
事和醉驾肇事，超过 6成。其
中，标榜运动性格的某德系豪
华品牌负面新闻提及率高达
-67，而一向以卓越安全特
性著称于世的沃尔沃最低，
基本为零。

众所周知，中国豪华车
的购买者呈现出非常复杂
的多样性，可能这种多样性
在全世界的其他国家都很
难找到。这些豪华车主唯一
的共性就是收入比较高，研
究结果也显示其平均家庭
年收入达到了 )&$ 万元，当
然这也是购买豪华车的先
决条件。与全球其他市场相
比，中国豪华车主群体呈现

的最大不同就是年轻，平均
年龄仅有 33+$ 岁。之所以
呈现出这种特征，与大量
“二代”群体们具有不可分
割的关系。

如果追根溯源，造成豪
华车主诸多负面新闻的主
要原因还是车主所受教育
的不全面，尤其是对汽车在
生活中的角色没有太深入
的理解。调查显示，仅有 3

成车主认为豪华车也只是普
通交通工具，而绝大多数受访
车主都为其“座驾”赋予了本
不该由车所承担的角色。

负面新闻的多寡，不能
不说与车主的受教育状况
有着直接联系，那些接受过
较高和良好程度教育的豪
华车主，首先在性格方面就
与“玩世不恭”、“炫富”、“张

牙舞爪”之类的负面表现格
格不入。另一个例证是在本
次调查当中，沃尔沃车主的
平均学历最高，消费取向也
更偏重于低调和品味，这可
能是沃尔沃车主负面新闻
最少的根本原因。

不过我们也应该看到，
随着中国豪华车市场的增
速逐渐加快，相应消费群体
的素质也有所提升，与过去
购车时一味强调品牌、豪华
程度、动力配置的表现相
比，安全正成为豪华车消费
者选购时最为关注的因素。
这里说的安全不仅仅只是
针对驾乘者而言，其中也包
含了对行人安全的考量。毕
竟，没有人希望自己一不小
心成为负面新闻中的主角。

小党

! ! 中国重卡出口第一大单———江淮汽车出
口委内瑞拉 $(36台重卡订单首批 (&&台日前
在上海海通码头启程发运。这标志着江淮汽
车系统推进国际化战略，在出口规模和速度上
实现新的突破，对于中国重卡出口具有里程碑
的历史意义。
自 (&&-年进入委内瑞拉市场以来，江淮

汽车凭借丰富的产品组合，可靠的产品品质赢
得了当地客户的好评和认可，并获得了委内
瑞拉石油部、大型运输公司等政府及企业的
批量采购。(&)3年，江淮轻卡在委内瑞拉销售
超越 82轻卡，成为当地中国商用车品牌第

一、当地全球商用车品牌第一的轻卡品牌。此
次出口 $(36 台重卡项目将满足委内瑞拉国
家物流管理公司之需，首批 (&&台订单交付
的车型主要为江淮格尔发重卡，包括牵引车、
自卸车以及水罐车。 阿晖

中国重卡出口第一大单上海港启程

! ! 年末之际，上海安吉凯
迪拉克为答谢所有喜爱凯迪
拉克的客户，特推出感恩回
馈三重惊喜。

只要关注上海安吉凯迪
拉克官方微信并转发微信活
动，莅临安吉凯迪拉克展厅，
即可参与“)元兑换价值 3&&&

元购车尊享礼券”活动，购车

即可抵 3&&& 元现金（仅限
9:;<,车型）。

同时，上海安吉凯迪拉
克推出最后一批限量专享特
供车，;=>四驱直降 )5万元
（仅黑色），加赠原厂保养。此
外，上海安吉凯迪拉克拿出
百万现金大放送，;=> 两驱
直降 -万元，让原本性价比高

的豪华两驱 ;?@更亲民。
凯迪拉克赞助的全明星

户外真人秀节目《两天一夜》
正在东方卫视热播，岁末在
上海安吉凯迪拉克购车的车
主，就有机会参加两天一夜
凯迪拉克风范 A?1 享季，和
明星真人秀同步凯迪拉克的
“两天一夜”活动，与凯迪拉
克 9:;<,长轴版领衔的全系
风范座驾一起纵情驰骋。

凯迪拉克年末感恩三重回馈

! ! ! !来自于摩纳哥的奢华汽车美
容养护品牌———普特蒙特卡洛，日
前落户上海，由利联上海汽车服务
有限公司代理。

普特蒙特卡洛汽车美容服务
中心遍布全球 "5个国家和地区，
以提供奢华汽车美容为核心业务，
是世界范围内汽车美容领域的标
杆品牌。其长效镀膜产品是世界上
唯一提供 $年质保的品牌，也是在
该领域中唯一得到权威机构认证
的品牌。普特高科技无水环保洗车
技术更是行业内的先驱，清洁车辆
每辆车可节省 (55升水。 党宝奎
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胡润百富报告显示

中国豪华车主更重视安全


