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/车界车市

! ! 华东地区车市降温与其经济
形势有着直接关系。在全国经济
放缓的背景下，经济相对发达的
华东地区增速也随之减慢，甚至
低于全国增速。在汽车市场逐渐
进入转型期，华东地区汽车市场
发展的一些矛盾也逐渐暴露出
来。目前很多汽车经销商普遍库
存高企，汽车生态链亟需改善。

面对困难，作为利益共同体
的汽车厂商与经销商都在探索突
破困境的新路径。多数汽车厂商
都能认识到其与经销商的关系是
休戚相关的的命运共同体，在车
市需求放缓之际，积极探索多元
发展模式，不以销量为唯一目标，
从长远利益出发尝试全新生存方
式。这也是车市转型期汽车厂商
顺应市场环境、调整利益结构的
必经之路。

在进入下半年的时候，一些
厂商就对全年销售形势进行了重
新评估，下调年初制定的在华销售
目标，尤其是在华东市场份额不高
的日系品牌。继一汽丰田下调年销
量之后，丰田另一家合资企业广汽
丰田日前也将年初制定的 !"万辆
销量目标下调至 #$万辆。此外，本
田、日产也将销售目标调低。随着
厂商的共同努力，在年底几个月
里，尤其是自主品牌和日系车在
%"月份的回暖表现，华东地区的
库存高企状况也得到一定缓解。
一汽丰田相关负责人表示其经销
商平均库存在 & 个月以下，而在
江苏省库存不足 %'(个月，近三个
月内该地区库存逐渐下降。相较
于本地区的其他主流品牌，一汽
丰田的经销商库存情况有一定优
势。该负责人还指出“我们一直非
常关心经销商的发展情况，经销
商是汽车厂家的重要合作伙伴，

也是客户与厂家沟通的直接桥梁，
在面临市场环境压力时，我们一
定会第一时间承担风险。”

除了调整销售目标这样比较
直接的减压措施，一些厂家还在渠
道建设、营销力度以及商务扶持政
策等方面积极探索。在华东地区，
一些城市的汽车市场已经趋于成
熟，其销售网点相对密集，因此厂
家在布局网点时尽量避开这些成
熟地区。例如在苏南地区经销商较
多的一汽丰田在近三年内没有在
该地区新增网点，日前接受记者采

访的一汽丰田华东大区总监曹俊
通也表示目前及未来一汽丰田在
渠道方面的规划主要是采取在空
白地区开分店的办法，解决向三、
四、五线城市下沉的问题。

而综观整个华东地区，在上
海、南京、杭州等地竞争白热化的
城市，各品牌厂商更趋向于以创新
营销模式、加大营销力度以及争夺
汽车后市场份额等多元模式，来提
升销量及利润，同时也可以提升品
牌形象和附加值。现如今市场渐
趋年轻化，$)、*) 后逐渐成为消费

主力，因此厂商的营销方式更向年
轻消费群体贴近，与互联网、新媒
体相结合成为营销模式发展的新
方向。越来越多的汽车厂家、经销
商以及第三方电商正加入摸索线
上线下新销售模式的阵营。

在汽车行业利润向后市场转
移趋势愈加明显的今天，一些厂家
与经销商注重对其服务体系的建
设和完善，在提升服务水平和消费
者满意度方面苦练内功，也将体验
式营销引入售后领域。比如一汽丰
田的诚信服务嘉年华、爱车养护课

堂，通过厂家和经销商合作，将消
费者请到经销店里来，通过开展形
式多样、寓教于乐的体验活动，既
让消费者真切感受到透明、专业的
服务，又提升了经销店的服务品牌
形象，可谓实现了厂家、经销店和
消费者三方的共赢。

对于厂家的这些探索式的举
措，笔者走访的几家一汽丰田经销
商对此也表示了认同和积极的配
合，其中一位江苏地区的一汽丰田
!+店负责人说，“经过厂家和我们
的共同努力，近几个月店内的库存
一直在降低，目前已经在 %个月库
存量，加上厂家所给予的扶持政
策，整体境况还是比较乐观的。”

由此可见，厂商矛盾的爆发并
不可怕，重要的是厂家与经销商能
够相互通力合作，共同分担来自市
场环境的压力，积极探索突围之
路，只有这样才能促进汽车流通领
域生态链走向和谐发展的春天。而
华东地区厂商合力突围的举措，或
将为汽车行业厂商矛盾的化解提
供一些启示。 罗裕

!"#$华东车市增幅放缓
厂商乐观携手化解矛盾
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布 !!月汽车产销数据!前 !!个月!我
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长稳健!但累计增幅继续趋缓" 作为中
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! ! ! ! %&月 %,日，北汽新能
源首次发布全新品牌主张“-

起轻生活”，旗下两款全新重
磅级纯电动汽车 -./00 与
-+/%0 也正式上市。其中，
-./00 售价 //',* 万1&!2,*

万元，-+&%0 售价 3!4,* 万
元。同时，包括北京、上海、广
州、南京、杭州在内 %% 个城
市的 %( 家授权经销体验店
也举行了盛大的联名发布。

此次上市的纯电动汽车
精品北汽 -.&00，专门针对
家庭用户设计，其综合工况

下的续航里程超过 &00 公
里。北汽 -.&00源于北汽成
熟的 5级平台，搭载全新研
发的高性能轻量化永磁同步
电机，01(06789加速时间仅
需 ('3秒，性能全面匹敌 /'0

排量传统燃油发动机，但其
能效利用率大于 *0:。,0公
里时速的情况下，其最长续
驶里程超过 /!0公里。

作为北汽纯电动家族经
典产品的代表，-+/%0 系出
名门，经法拉利设计名师菲
奥拉万蒂亲自操刀设计，在

精艺外表之下，0'/$ 的风阻
系数造就贴地飞行的精彩。

-+/%0“智领”新能源产
品之先，其创新智能互联科
技系统集合娱乐、导航、蓝
牙、互联等多项功能于一身；
北汽 -+/%0智能终端互动系
统将手机与爱车链接，实现
远程操控功能的同时，形成
多媒体信息实时交互平台。
同时，北汽 -+/%0远程充电
功能方便车主为爱车、手机
无线充电，彻底释放 -时代
的生活繁复。 余音

! !近日，上海中升雷克萨
斯举办了全新;<区域上市
发布会，共推出三种动力组
合=款车型，包括了油电混合
动力的;<#009、首款/'0升双
涡管涡轮增压发动机的
;</00>以及全新&40升.?@AB!

7?>CD自然吸气发动机的
;</))，三款动力配置分别
满足不同细分市场的需求，
并提供前轮或者全轮驱动系

统，售价为3%4$万E(*4*万元。
据悉，全新雷克萨斯;<

搭载了三种动力。其中，
;<&00搭载&40升自然吸气发
动机，最大功率%%0千瓦，匹
配+1F.G智能无级变速器。
;</))>应用雷克萨斯首款
/4)升双涡管涡轮增压全铝发
动机，最大功率%=(千瓦，匹
配全新开发的,速运动型手
自一体变速器。H +IJKG运

动版车型拥有自适应式可调
悬架系统，采用更激进的运
动调校，并提供“运动增强模
式”选项。

混 合 动 力 版 本 的
;<3009 搭载 /4( 升阿特金
森循环发动机和大扭矩电力
驱动系统，匹配 -F.G电子
无级变速系统，综合功率
%!(千瓦，百公里油耗最低
至 (4$升。

雷克萨斯全新中型豪华NX登陆上海

北汽纯电阵容喜迎两新品


