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冲击道德底线
在目前思想多元化的时代，林

丹这一突破传统尺度的写真，会引
来争议，也是很正常的。林丹自成名
以来，各种话题一直不断。不过。以
前的话题都与羽毛球有关，像训练
场上与带队教练吉新鹏冲突、比赛
场上摔拍子，以及频繁的退赛和休
假。但今年以来，林丹身上的话题似
乎与羽毛球越来越远，像抛弃国家
队赞助商选择日本赞助商，引来了
爱不爱国和见利忘义之类的争议，
而这次大尺度写真，又直接冲击着
大家的道德底线。
“超级丹”似乎正不顾世人的看

法，顽强地走在追求个人价值最大
化、体现自己个性追求的狂野路子

上。与此形成鲜明对比的，是林丹在
赛场上已失去了所向披靡的锋芒，
前天结束的印度超级赛，林丹输给
了印尼的苏吉亚托，止步于八强。而
不久前的全英公开赛，林丹也没有
进入决赛，输给了谌龙。国外有预测
机构分析，明年奥运会，林丹只能夺
一枚铜牌。
从伦敦奥运会后林丹的数次休

假和复出的情况看，林丹已把一半
的精力，用在个人的转型和发展上。
作为羽毛球运动员，他已取得了无
人可及的巨大成功。他希望离开球
场之后，仍能取得新的成功，这就是
他目前正一步步地在做的事。

盯住国际大牌
从林丹目前接的广告代言可以

看出，他已渐渐抛弃了国内品牌，走
在只接国际大牌的路线上。林丹正
以自己独特的方式提升羽毛球项目
的影响力。他希望把自己打造成有
国际影响力的时尚巨星，像贝克汉
姆一样，离开了球场，仍是万众瞩目
的焦点。
理解了这一点，我们就可以理

解林丹为什么会抛弃李宁去接日本
品牌。亿元大单，不仅仅是一个钱的
问题，而是体现一个羽毛球运动员
真正价值和羽毛球项目的全新影响
力。林丹以前最愤愤不平的是，同样
是世界冠军，为什么羽毛球冠军的
影响力就这么低。他希望以自己的
实践，去提升羽毛球运动在世界的
影响力，正如他自己常说的：“我会
以自己的方式，去推广羽毛球。”

保持良好心态
此次林丹之所以不惜“卖肉”，

与意大利时装大牌做一次亲密接
触，也正是看中了这一品牌在世界
上的影响力。林丹目前还不是这一
品牌的代言人，出这么一本写真，
赚的钱与他千万起步的单品年代
言费相比，可能不值一提。但对于
一直梦想进入时尚界的林丹来说，
是一个难得机会，何况又是这一品
牌的两大创始人兼设计师亲自为
他设计和拍摄写真。另外，林丹一
直希望将来能创立自己的服装品
牌，林丹也希望在这个圈子里接触

更多的人脉。
林丹这次拍写真，网上骂声不

绝。林丹方面虽没有正式回应，但以
前林丹说过的话可以让人想见林丹
依然会保持好的心态。“我不可能让
所有的人都满意，有多少人骂我，就
会有多少人喜欢我。”去年下半年以
来，林丹在国际赛场上一冠难求的
现状，让更多球迷对林丹目前备战
奥运会和个人转型并重的做法多了
点理解。“超级丹”不可能永远在赛
场上拼杀，如果林丹退役后能像小
贝一样依然拥有足够的影响力，那
也是羽毛球项目的幸事。

本报记者 王志灵

! ! ! !春风拂面，油菜花开，诗意般的美景中，
第十届中国黄山（黟县）国际山地车公开赛上
周末在水墨宏村鸣枪。为期两天的比赛共吸引
了来自超过 !"个国家和地区的专业选手和近
千人次山地车爱好者参加。作为斯柯达#$%&'

中国自行车系列赛的重头戏之一，车手在油菜
花海间骑行的画面成为了黄山赛的经典。

中国最美赛道
黟县北枕黄山，南望白岳，是“徽商”和

“徽文化”的发祥地，陶渊明游历于此，曾写下
诗意盎然的《桃花源记》。山地车本就是一项
刺激的运动，而在黟县这样的“中国最美赛
道”上，更是挑战力十足。

赛道上布满大小不匀的石子，还有泥泞
的土路。运动员在下坡时必须弓起背、手臂弯
曲、紧握把手，不时按着刹车，用点刹的方式
减缓下坡冲刺与石头碰撞带来的冲击力，整
个人就像骑着狂躁的公牛一般，稍有不注意，
便可能被甩出去。
山地车的魅力在于爬坡、冲刺。你不知道

会遇到何种艰难的路程与障碍，但越是艰险，

越有挑战的动力。骑着数万乃至数十万的爱
车穿越障碍一身泥浆完赛时，累和畅快是车
手最直接的体会。

黄山赛已成为国内公认的第一业余山地
赛事，本届比赛正逢 !(年盛事。皖南黟县正
值桃花、油菜花盛开时，车手途经世界文化遗
产宏村以及协里、塔川等景区，在充分体验竞
技体育所带来的快乐之时，也领略到了沿途
的风土人情。

在油菜花海和白墙黑瓦间骑行的画面，
成为了黄山赛的永恒经典。

业余联赛升级
在中国自行车界，黄山赛是运动员来了

还想再来的比赛。本次比赛除中国车手外，更
有来自英、法、德、意等 !"个国家和地区的车
手。选手中不乏有已经连续 )年以上的参赛经
验，更有一些是连续 !(年参赛的“铁杆粉丝”，
一路陪伴，共同见证黄山赛的 !(年辉煌。

公开赛共设男女 !*公里组、男女 "+公
里组、,公里家庭组、!(公里体验组和男女 -.

公里组比赛，包括崔克中国车队、斯柯达前行车

队、闪电中国车队等在内的代表中国最高水平
的数十支业余自行车队和众多山地车爱好者。

作为承办方，奥林体育在赛事期间还举
办了儿童自行车体验赛、趣味骑行赛等 !(余
项周边活动，使得赛事更加贴近普通大众。

值得一提的是，这是连续第二年，黄山国
际山地车公开赛被纳入中国业余自行车系列
赛赛事。由嘉定奥林体育承办的业余自行车
系列赛，今年全面升级，以“#$%&'”为名的自
行车运动文化品牌对外发布。

虽然中国是自行车大国，但并非是自行
车强国，主办方希望以 #$%&'为平台，打造
一个自行车文化品牌，推动自行车运动在中
国的发展，并让自行车运动成为全民的健康
习惯，成为低碳生活方式的首选。

有数据显示，过去 !(年间，自行车运动
在中国发展迅猛。业余自行车赛事从 .(("年
的 "场增至近年来的 "((余场。从健身到竞
技，自行车业余赛事的红火，也满足了人们的
运动需求。

今年的斯柯达 #$%&'中国自行车系列
赛将从 "月持续至 !.月。除 -站环上海公路
自行车赛外，黄山和武夷山 .站是国内独一
无二的赛事形式。在原有专业赛事的基础上，
今年将打造以赛、游、展、秀四位一体的综合
模式，让更多普通爱好者参与到自行车运动
中。据奥林体育介绍，,月份，环上海公路自行
车赛将移师南汇继续进行。本报记者 陶邢莹
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为意大利某时尚品牌拍写真引发争议———

超级丹“转型”
有人欢喜有人忧
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油菜花海中穿越 白墙黑瓦间骑行
中国黄山（黟县）国际山地车赛饱览山川美景
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! ! ! !近日!林丹为意大利某时尚品牌拍摄的一组大尺
度写真!惹来了争议"批评者称林丹是#成全了自己恶
心了别人$!赞扬者以米开朗基罗的大卫雕像来说事!

称看到的只是 #帅酷和阳刚$% 还有人撰文为林丹守
护&#请别用龌龊思想玷污林丹' $


