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! ! ! 据中国汽车工业协会统计数据
显示，!"#$年国内新能源汽车产量
共 %&$''辆，销量 %$%()辆，同比上
年分别增长 )*+倍和 )*!倍。公开资
料显示，!",$年上海销售新能源车
,*,万辆，成为全国新能源车市场规
模最大的地区。国家和地方的资金
补贴，加上免费上海牌照，免征购置
税等优惠政策，使得上海新能源汽
车销售迅猛。
中汽协预计今年新能源汽车的

销量预计至少再翻一番，将达到 ,+

万-!.万辆。在日前举办的博鳌亚
洲论坛汽车分论坛上，多位行业专
家和汽车企业高管就以“新能源汽
车何去何从”为主题进行了深度探
讨。今年是新能源车加速发力的一
年，而上海市场无疑将是焦点。

今年初上海市经信委出台规
定，从 !.#+年起消费者购买新能源
汽车必须先提供充电桩安装证明。
从短期来看，新规或将在一定程度
上影响销量提升，但从长远发展看，

有利于规范新能源汽车的使用范
围。对于 !.#+年沪上新能源车市
场，车企的热情依然高涨，多款新品
和相应服务陆续推出，竞争正在变
得激烈起来。

插电混动还是纯电动
在业界，插电式混合动力汽车、

纯电动汽车、燃料电池汽车被称为
新能源汽车的三驾马车。中央财政
补贴范围的新能源汽车车型，就是
符合条件的上述三类汽车。但目前
由于国内燃料电池汽车产销量极
低，因此目前在售的新能源汽车以
搭载锂电池的插电式混合动力和纯
电动车为主。
由于在电能耗尽后仍能以传统

燃油形式行驶，插电式混合动力车
去年颇受沪上消费者青睐，成为上
海新能源车市场重要的销量支撑，
代表车型则是比亚迪秦和荣威 ++.

/012-34。上海市关于购买新能源
汽车必须先提供充电桩安装证明的

新规定，在一定程度上，或将有利于
插电式混合动力汽车和纯电动汽车
销量走向相对平衡，对于纯电动汽
车的销售是种利好。
纯电动汽车在使用过程中完全

零排放，对保护环境和控制大气污
染有着绝对的积极作用。当前一些
纯电动汽车的续航里程都超过 ,("

公里，部分产品甚至续航达到或超
过 !""公里，完全满足日常出行代
步使用。以北汽新能源 5,+"56纯
电动汽车为例，其磷酸铁锂高容量
高性能动力电池满充电一次，可以
保证 ,(.公里的续航里程，相当于
从上海到苏州进行往返，若选用经
济模式，续航更可长达 !..公里。在
加速性、配置等方面，5,+.56这样
的纯电动车完全不输给同级燃油
车，在使用成本、保养成本上更是优
势明显。

产品服务齐头并进
上汽乘用车荣威品牌相关人士

向记者表示，目前荣威 ++. /012-

34仍处于供不应求状态，他们最大
的烦恼就是如何尽快提高产品以满
足市场需求。同样，虽然受到新规些
许影响，但是比亚迪经销商反映，等
待“秦”交车的用户仍然排起长队。
今年以来，沪上新能源车市场持续
保持火热，而更多车企也开始在上
海新能源车市场发力。
为了加大纯电动汽车的普及推

广力度，北汽新能源近日发起了“卫
蓝先锋”行动。就在上个月，北汽新
能源在上海开设了第二家专营体验
店。在享受国家和上海地方以及北
汽的补贴后，5,+.56 纯电动汽车
的价格仅为 &*$&万元，同时还能享
受上海免费新能源汽车牌照和免购
置税政策，再加上浦东新区和嘉定
区分别推出的 !万元和 ,*+万元的
区级政府新能源汽车购车补贴，显
得相当诱人。北汽新能源营销公司
总经理张勇表示，北汽纯电动的高
性价比和百公里仅需 &元的低使用

成本，对于上海消费者是格外有吸
引力。他透露，北汽新能源 !.,+年
上海销量争取超过 $...辆。
在去年向上海市场投放了和悦

756$纯电动车后，江淮汽车今年也
将把 756+电动车推向市场，这是
国内首款完全针对电动汽车正向开
发的五人座电动车，也将是江淮真
正大规模冲击私人消费市场的拳头
产品。756+补贴后价格估计在 ,.

万元左右，和同等配置自动挡的燃
油车的价位差不多。
财政补贴让新能源汽车的价格

更加亲民，减轻了消费者的购买压
力。但在使用中给予更多的支持才
能彻底打消消费者对新能源车的顾
虑，让新能源车性能得以真正发挥。
为此，众多车企也在充电设施建设
等保障服务措施上下足功夫。
考虑到纯电动汽车客户的“里

程焦虑”，北汽新能源汽车推出了
“智惠管家”服务体系，包括核心零
部件“(年8,+万公里”质量担保，服
务站提供 )年免费充电服务，一站
式充电设施免费安装，充电网络信
息共享，!$ 小时车辆技术状态监
测，三年免费救援等。江淮乘用车新
能源营销部部长雷兵也表示，“我们
的定位不是卖一辆车给你，而是给
你提供一套解决方案，长远考虑我
们的车主的消费使用的便利性问
题。”对于购买荣威 ++" /012-34

的车主，上汽提供免费充电桩安装、
申请补贴等一条龙无忧服务，“宅捷
修”上门取送车服务，以及资深顾问
定制化服务等新能源汽车的专属售
后服务。
有业内人士表示，未来上海不

仅鼓励本地和外地新能源车进入上
海市场，对于所有成熟的外资品牌
新能源车型都将以积极的姿态欢迎
进入。大量内资和外资车企在上海
新能源车市场的充分竞争，有助于
新能源车产品性能、品质，以及服务
的持续提升，促进市场的成熟，这对
于上海的新能源车车主来说无疑是
个福音。 刘朝晖

多家车企沪上发力新能源车
上海市场前景看好竞争激烈

! ! 今年两会《政府工作报告》首次
提出制定“互联网9”行动计划，推
动移动互联网、云计算、大数据、物
联网等与现代制造业结合。“车联网
时代”正在到来，这种跨界的侵袭给
传统汽车业带来了无限的想象力，
!.#+年又将发生怎样的蝶变？

布局初露峥嵘
进入 !.#+年后，车联网的热潮

继续升温。)月 !)日，北汽与乐视
在香港签订战略合作协议，共同打
造互联网智能汽车生态系统；) 月
#)日，上汽与阿里巴巴共同宣布：
双方将共同打造“跑在互联网上的
汽车”。在此之前，乐视公布“超级汽
车”计划，奇瑞、易到用车、博泰电子
三方宣布要“一起玩个大的”，打造
下一代智能汽车。近日，又有苹果公
司将涉足智能汽车的消息不胫而
走。另外，东风、长安与华为联手的
案例接连发生。根据这些企业之间
的合作方式，均是由汽车厂家从汽
车制造技术方面、通讯公司从电子
技术方面，两头发力、合力而为，致
力走出一条“车机系统、车联系统直
至智能汽车”的未来汽车发展之路。
种种迹象表明，面对来势汹汹的互
联网，汽车厂家纷纷主动出击拥抱
互联网，布局已露峥嵘……

去年末的广州车展，车联网无
疑是主角之一，不少车企都带来自
己的“智计划”。上海通用带来的是
未来战略布局，三大核心为“车载信
息服务”、“移动娱乐与消费”和“智
能驾驶”，要打造未来人、车、社会的
互联生态圈。比亚迪发布的是“智战
略”，包括智能车联、智能驾驶、智能
安全三个方面。另外，福特展示了
:;4<车载系统，东风悦达起亚新
款 =$ 与东风雪铁龙 <)->? 也搭
载了车载互联系统，反映出行业的
未来格局及最新动向。

年初在美国拉斯维加斯举行
的 <5:（国际消费电子展）上，汽车
厂商也抢尽了原本属于电子公司
的风头。车联网正以“疾风吹劲草”
般的态势席卷整个汽车行业。车联
网背后的海量大数据正在成为当
下最宝贵的资源。据统计，!.,+年
中国车联网市场规模有望突破
,+.. 亿元，!.!. 年 '.@的汽车将
具备互联网接入功能。也就是说，
互联网连接将成为未来汽车的标
配。汽车将成为继手机之后的又一
个互联网入口。

颠覆传统模式
在大数据的指引与冲击之下，

传统汽车业从设计、制造、销售、服
务都面临着全新的挑战。
汽车行业作为一个传统的制造

行业，发展到如今这个阶段，智能化
已经成为了最明确的需求。人们越
来越希望自己的汽车不再只是代步
工具，还应该满足更多需求。互联网
已成为一种推动力，将给汽车产业
带来一场革命。毋庸置疑，汽车产业
将遭遇到移动互联网浪潮下崭新思
维方式和商业模式的冲击，影响将
贯穿全产业链。未来汽车的呈现形
式、研发和制造模式都将经受挑战。
正如北汽集团董事长徐和谊所说：
“移动互联网对整个世界的颠覆是
显而易见的；要么融入，要么等死，
没有第二种选择！”

庆功为时尚早
然而，春风得意的车联网并非

只有阳光面。当下车联网虽然很热
闹，但是犹如一盘散沙，在市场的渗
透率还不到 +!，处于较低水平。主

要原因是车联网是一门横跨汽车专
业和 3A专业的跨界科学，既要对汽
车行业和市场相当的深耕，又要对
移动互联网有着深刻的认识。目前
汽车业界和互联网业界各自都对车
联网研究存在盲区，汽车界业者只
从专业角度出发研制产品却忽略了
人性化，连全国违章信息推送这么
实用的功能都不具备；而互联网巨
头们研发的相关“盒子”则不够专
业，连标准化的汽车行驶数据都未
能获取完整。
在主导角色方面，究竟是由汽

车厂商来主导，还是由汽车电商、内
容运营商、技术服务商来主导，个中
博弈仍会继续；而在技术方面，传感
技术、定位技术、网络传输、安防技
术等都有待提高。简单来说，究竟采
用移动设备外接方式联网还是通过
车机系统自动联网，就是一个现实
的问题。如果仅仅通过外接移动设
备来实现车辆联网，那么现有的车
联网应用充其量只是对已有互联网
技术的组合，并未发挥出车联网应
该具备的价值。
另外，智能汽车的基础环境尚

待完善。美国车联网技术发展至今
长达 )"年B 日本也已达到 !)年B并
且两国仍然积极投入新技术的研
发。中国车联网技术从 !""'年正式
起步B仅发展了 +年B目前处于智慧
交通的建设期B问题较多。因此，过
分夸大车联网只能算是一种概念炒
作。
越来越多的分析显示，汽车厂

商在大规模地引入互联网技术的同
时，并没有给这些新功能提供足够
的保护，黑客可以通过技术手段控
制车辆或者窃取用户信息，这就带
来了安全隐患。究其根源，是因为当
前由互联网公司、汽车厂商主导的
车联网产品数量众多，却互不兼容，
缺乏整合，无法通过有效沟通建立
统一的安全标准。正如中国汽车工
程学会理事长付于武所说，“行业相
关技术标准的滞后与不统一制约了
中国车联网产业的发展。”
所以，现在谈论车联网未来如

何，为时尚早。车联网不应停留在热
炒概念上，需要更多融合，才能变成
真正强大的城池。

李永钧

!车联网时代"会有怎样的蝶变#


