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! ! !月 "日零时，上海大众突然
宣布启动“非你不价#钜惠风暴”：旗
下 $%品牌全系车型的信贷钜惠，
&'('、途安等车型官方让利最高
)****元，途观、帕萨特、凌渡、+,-.!
/,家族等多款热销车型最高可享
万元优惠。此外，车辆置换享钜惠支
持。消息一出，震碎了沪上多家经销
商老总清明小长假最后的悠闲。
四天后的晚上，长安福特猛然

宣布：即日起到 !月 0*日，除新蒙
迪欧和锐界外，长安福特全系车型
均可享受购车赠送全额购置税的优
惠活动。消息传出，沪上各品牌经销
商们又不得不熬过了一个紧张的周
末夜晚。

而在 1*2!年国内乘用车前十
企业销量排名中，上海大众位列第
二，长安福特位列第七；今年第一季
度销量排名中，上海大众以 31405

万辆位列榜首，同比增长 1416，长
安福特以 12471 万辆名列第七名，
同比增长 224"6。这两品牌在乘用
车行业的地位不言而喻。

不同于一般经销商的让利促
销，车厂官方出手，直接拉低车型销
售指导价，让本属销售淡季的 !月
车市风波再起，多了几分关注度，更
多了几分剑拔弩张。

意向客户成交快
清明小长假之前，上海大众各

产品的市场终端价已有优惠，钜惠
风暴一出来，各产品在原有基础上
再优惠了 2*6。上海大众厂方坚定
地认为，此举为了提升客户满意度。
但从本刊对其旗下多家 !8点的走
访发现，没有一家经销商认为促销
与提升满意度有直接关系。
有经销商表示，今年一季度整

个车市比较平稳，“比预想的稍微好
一点”，“主机厂突然间大手笔的来
次促销，我们也搞不清楚到底是什
么原因，但目的无外乎还是想市场
再活跃一点，车子卖得更多一点，今
年的总销量争取排名第一。”
小长假后的上海大众 !8店内，

“进店量看不出有特别大的变化，但
很多意向客户很爽气地下了单，像
捡了宝一样。途观最明显，优惠从 0

千上升到 2 万 "，成交量增加了
1*6。”连叫好不叫座的新兵凌渡，
也因此次钜惠再次吸引了注意力，
“2月份上市，经历了加价 0万，到
平价，再到让利 !***元，1、0两个
月的单店销量只有 2"台，现在让利
9***，来问的人也多起来了。”

在格林威中环长安福特店，免
购置税消息出来的第二天，店内的
咨询电话比平时多 !*6，进店量则
多了 1*6，“很多客户先打电话过
来证实一下消息，然后再过来看看，

今天一天的成交量达到了 1*台，和
之前差不多，可能过两天成交量会
逐步上升。”

长安福特另一家经销商表示，
“免购置税的广告语写得很直白，完
全是针对上海大众来的，毕竟这是
一次全国范围的促销活动。对于非
沪本地车企来说，免购置税对我们
的销售有很大的促进作用，现在车
价都回归到官方指导价，购置税则
按车价的 22456来算，算下来我们
的优惠幅度是超过上海大众的。之
前有车主还在犹豫，比如选途观还
是选择翼虎，现在可能直接挑翼虎
下单。”
而谈到其他品牌的 !8店，这位

经销商直接表示：“生意非常淡。”

优惠已成新常态
终端市场上，除去新近上市的

车型价格坚挺外，各品牌其他车型
都在让利，特别是利润最高的中高

级车市场，早已是血雨腥风：别克君
威让利近 !万，君越最高让利 3万，
广丰凯美瑞最高让利 043万，天籁
最高让利 043万。走访中，本刊了解
到，沪上各家经销商的库存都处于
正常水平，压力并不大。
别克经销商认为，以上海通用

今年的销售状况来看，“一季度任务
完成得很轻松，无论是客流量还是
到店量，整体趋势都好于去年，主机
厂是不会出面打价格战的”。

东风日产经销商表示，“价格已
经让到最低了，再要让利，也只能是
主机厂主动提出来，可是东风日产
到现在也没理清全年的营销思路，
我们要政策也不会有结果。再者，日
系企业和欧美系企业的风格不一
样，不会随意跟进别人的市场策
略。”

也有经销商认为，之前上海大
众终端市场也在让利，只不过这次
官方优惠让利，“把暗降变明降，把

散兵游勇组成了集团军，产生了轰
动效应。而且以后价格再回涨的可
能性不大，消费者不会买账，最后
‘自己的吆喝成就了别人的买卖’，
所以这次上海大众没有说价格优
惠到什么时候为止，这次的优惠很
有可能就是变相‘官降’，是新常
态。”

难以忽视的隐忧
此番官降，有经销商坦言，“去

年下半年以来，整个市场就一直处
于低迷状态，是因为年中的国四车
型大促销释放了大部分的市场潜
能，这个伤口到现在还没完全修复
好。上海大众和长安福特的做法，不
过是给市场打了强心针，给经销商
吃了颗速效救心丸。”
也有经销商认为，有很多客户

在持币观望，他们都在等待上海国
际车展发布新车。如果车展前还有
厂家继续跟进促销，价格战一旦打
起来，很多客户可能会不等新车，而
是专注抄底优惠车型，到时厂家新
车又会卖不动，卷入降价的恶性循
环，市场规则就乱了。
有资深经销商判断，经济大环

境不好，消费者有钱也不敢花。在这
种情况下，降价是解决市场低迷最
快最有效的办法，也是最简单最原
始的手段，从另一个侧面反映主机
厂对资金流现状的不满意，换而言
之，主机厂承受着巨大的现金流周
转压力。一旦连降价也周转不了资
金流，那么，车市开始步入转折点，
一到两年后，主机厂只能减产、延缓
现有产品换代和新产品引进，一大
批 !8店将亏损倒闭，整个汽车行业
也就将随之萧条。

姚琼

官方出手 羊年车市降价风波再起
上海大众和长安福

特在本月相继出手，对
旗下车型进行官方降
价优惠促销，搅皱了4
月车市一池春水。本属
销售淡季的 4月车市
因为这两大主流车企
的突然举动，降价风波
再起，不仅多了几分关
注度，更多了几分剑拔
弩张。

价格战一旦打响，
可能车市又是几家欢
乐几家愁。

! ! ! !再过几天，两年一度的上海车
展将拉开帷幕，从 !月 1*日延续至
!月 17日。作为国内最早的专业国
际汽车博览会，上海车展已连续成
功举办了十五届，今年将迎来 0*周
年的生日，1*23上海车展将有哪些
与往年不同的新看点？

!创新"升级# 开启新篇章

在汽车诞生逾一个世纪以来，
科技不断推动着汽车设计开启新的
篇章。创新是趋势，升级是必然，智
能化、新能源、多功能将成为未来汽
车发展的趋势。今年的第十六届上
海国际汽车展以“创新·升级”为主
题，聚焦了中国乃至全球汽车产业
的新科技、新产品。届时我们将再次
领略汽车工业所迸发的无穷魅力，
汽车科技所推动的技术变革以及汽
车文化所带来的全新生活理念。
在今年上海车展上，新能源将

不再是新鲜名词，越来越多品牌加
入新能源汽车行列，展出 2*0辆新
能源车格外引人关注，国内外车企
各占半壁江山。比亚迪将会首发宋
和元两款插电式 8:$，宝马将推出

;3混动，奔驰也带来了曾在纽约车
展路面的全新混动 <+=。随着车联
网的不断升温，数家主流中国汽车
制造商预计将在本届车展上公开互
联汽车：北汽将展示带有互联功能
的中型电动轿车；而上汽与奇瑞也
将在车展期间公开互联概念车。

百辆全球首发车强势参展

从目前已知消息来看，第十六
届上海车展将成为参展品牌最全的
国际车展。本次车展共吸引来自 29

个国家和地区近 1***家国内外知
名企业参展，展出整车 20!0辆，全
球首发新车共计 2*7台，其中有 10

辆为国外跨国公司的产品，自主品
牌将会至少推出 20款首发新车。

大家熟悉的奔驰、宝马、奥迪、
宾利、保时捷、法拉利、玛萨拉蒂、阿
斯顿马丁、兰博基尼、劳斯莱斯、特
斯拉都将倾情参与今年上海车展。
德系品牌共带来 1!款首发新车，其
中“>??”三驾马车将有 2" 款车型
首发。中级车方面，福特新福克斯、
雪佛兰新迈锐宝、大众全新途安、丰
田卡罗拉混动版、起亚 @7、雪铁龙

全新 A!毕加索也均会在本届上海
车展上市亮相。国内六大汽车集团
上汽、东风、一汽、长安、北汽、广汽
均以集团阵容重装亮相，奇瑞艾瑞
泽 B5、比亚迪 85 243C、长安 A853

四驱版、广汽传祺 <8!、海马 B"等
自主新车令人耳目一新。

!"#全面发力大行其道

在国内市场热销的 8:$车型，
毫无疑问也是本届车展的焦点。本
届上海车展 8:$全面发力，届时将
有 13 款全新 8:$ 亮相及上市，国
内乃至全球市场 8:$热可见一斑。
标致 1**9 24"C、雷诺 A,DEFG、捷豹
HI&>A=、路虎改款揽胜极光、现代
国产新 .J03、本田新款 AK$、别克
昂科威 243C以及林肯新一代 B@;

在内的多款 8:$均将上市亮相。长
城汽车旗下重磅车型哈弗 L9经过
整改，也将于上海车展期间重新上
市。江铃汽车将在本届上海车展发
布一款全新 8:$概念车，这是继驭
胜 803*与江铃福特撼路者之后，江
铃向 8:$细分领域的又一次宣战。
很多汽车厂商都希望通过这个舞台

来提高旗下 8:$ 车型的知名度以
及展现品牌价值、内涵。另外，今年
上海车展 B&$以及 $>M厢式车的
展示也将大大多于往年，展现 1*23

车市细分市场的风向标。

告别车模返璞归真

今年上海车展与以往最大的不
同是取消车模展示，旨在营造整洁、
安全的观展环境，杜绝各类趣味低
下、有损社会文明及恶意炒作的现
象发生，返璞归真，还原车展的本来
面目。
近几年，“无模不展销”似乎已

经成为了国内车展的惯例，娱乐化、
低俗化，正在侵蚀车展文化，越来越
受到社会舆论的反感。如今，告别了
美艳车模的上海车展，或将成为近
年来最为“清净”的车展。当然，没有
了车模展示的上海车展，就需要实
打实的硬功夫，更要以质量去赢得
观众。从目前各大车企参加上海车
展的准备工作看，本届车展看点不
会因模特取消而降低。许多车企省
下了聘请模特的时间和经济成本，
将更多精力投入展台设计、展项创

新之中。至于如何让车展依然魅力
无限，应该是主办方考虑的重点课
题。

移师全新舞台令人期待

1*23 上海国际车展展会地点
将由浦东的上海新国际博览中心，
搬到虹桥刚完工不久的国家会展中
心（上海）这一全新的舞台举办。该
展馆也是世界上规模最大的单体建
筑会展综合体，总建筑面积 2!5万
平方米，地上建筑面积 215万平方
米。国家会展中心由展览馆、配套商
业中心、办公楼和酒店四大部分构
成，通过 9米高的会展大道连成一
体，可便捷地穿越展馆、商业区、办
公楼、酒店等场所。本次车展将启用
国家会展中心全部 20个室内展馆，
展出总面积超过 03万平方米。据介
绍，上海车展主办方将本着“以人为
本”的服务理念，借助这一全新平
台，期望为观众营造更为舒适的观
展环境。部分车企也将充分利用新
场馆的空间优势，设置与观众互动
的项目，为车展带来新的亮点，值得
期待。 李永钧

今年上海车展会有哪些新看点？


