
! ! 长安马自达全系车型近日推出震撼大促销，加速上
扬势不可挡。!"#月期间购买全新$%"&全系车型即可享
受两年'(个月的零手续费、零利息贷款支持。二手车置换
用户还可享受()))元补贴。同时，针对昂克赛拉推出多项
大礼，只要进店试驾并关注官微，即可获赠跑男同款抱
毯；购车即可尊享*+期双零个贷金融礼遇，并获赠整车
,-原厂贴膜（含工时费）；二手车置换立享,)))元补贴；
更为惊喜的是，购买两厢车的女性用户还可额外获赠一
年交强险。此外，长安马自达更为旗下挑战吉尼斯纪录的
“星驾值运动轿车”新星骋*./0全系提供万元钜惠以及*+

期双零个贷支持。

! !路虎品牌日前宣布自!月"日起!#$"%年款路虎揽胜

极光将调整厂方建议零售价为"风尚版&'()万元#智耀版

*+()万元#锐动版%#(#万元#致享版%%(#万元$此外!还将免

费提供给客户选装配置的金属漆$

除了揽胜极光以外! 路虎还同步推出了针对全新发

现神行的优惠政策$在#$,%年!月,日至'月&$日之间购买

全新路虎发现神行!将享受全额购置税补贴$作为迄今为

止最全能的顶级多功能中型-./! 全新发现神行传承路

虎引以为傲的全地形能力! 并在同级别车型中率先采用

多功能的%01可选座椅配置$ 林夏
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! ! ! !日前，丰田和本田相继发布/月在华销
量，均获得强势反弹。其中，丰田在华销量达
*).)/万辆，同比增(*.!1；本田在华销量达
!2,,万辆，同比增+/2*1。
今年上半年，丰田汽车在华累计销量为

&*2+#万辆，同比增长*)2*1，据丰田预计，可
以实现+)*&年**)万辆的销售目标。
分车型方面，一汽丰田卡罗拉仍然在丰

田品牌车型中领跑，/月销量超过+&)))辆。,
月份新上市的广汽丰田汉兰达345在同级
中依然销量领先，&月和/月销量均超过6)))

辆。
据本田中国发布/月的终端汽车销量显

示，广本和东本终端共销售国产汽车!,,#*

辆，同比增长+/.*1。其中，广本/月份终端
销量为(&*&,辆，东本/月份终端销量为
+#++#辆7 均创下历年/月份最好成绩。
今年上半年，本田汽车在华累计销量为

(/)6)*辆，同比增长,)2(1。
分车型方面，广本奥德赛/月份销量同

比大涨*//1至,/(*辆，另外飞度也取得了
&)1的涨幅售出#*)*辆；不过理念3*表现低
迷，仅售出+,(辆，暴跌/*2&1。东本思铂睿/

月大涨*)+261售出*/,!辆；不过昔日的345

销量冠军$895表现低迷下跌达到,)1仅售
出6(!6辆，特别是思铭暴跌!,2!1仅仅售出
+&*辆。
本田的两大合资自主品牌均表现不佳，

几近被市场边缘化。
从近况看，东风日产的日子也不错。超

额完成(&万辆半年目标，新轩逸拔得&月单
月销量冠军头筹，新奇骏稳坐合资品牌城市
345亚军，启辰品牌终端半年销量&/&(6辆，
其中&月:!)销量突破&)))辆。

继今年的(款新车后（启辰:!)、新楼
兰、新蓝鸟、新逍客），据透露东风日产+)*/

年9+)*6年有望引入多达++款新车型。
笔者因此判断日系车强势反弹，将会是

未来半年乃至一年的大概率事件。
至此，不得不提及一个词：此消彼长。
据中汽协统计，&月中国汽车行业乘用

汽车和商务汽车的销售量为*6)万辆，年同
比下降)2(1。多数车企销量下跌或者与往
年销量持平。就连最畅销的一汽大众和上海
大众也出现了销量滑坡。
更需要指出的是，最近几个月，通用、福

特和大众公司通过官降或扩大促销来刺激
销量增长。但日系车并没有任何官降，还是
抓住了机会，销量得以暴涨。

所以，需要提醒大众通用福特的是，在中日关系逐
渐“解冻”的大背景下，日系车又相继开始进入产品大
年，留给你们傲娇定价的机会真的不多了。你们不断犯
错，日系车可就边笑边收割胜利果实了。 罗裕
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! ! ! !“*9&月全国规模以上工
业企业主营业务收入(*6,/+

亿元，同比增长*2,1；利润总
额 ++&(!亿元，同 比 下 降
)2#1。”其中“汽车制造业主营
业务收入+!(6/26亿元，同比增
长,261；利润总额+,/#2!亿元，
同比下降*261。”这是国家统
计局日前发布的《规模以上工
业企业主要财务指标》披露的
信息。

数据还显示，汽车制造业
主营业务收入增幅，虽略高于
全国水平，但相对于自身去年
底水平，下挫了#2(个百分点，
从两位数跌入一位数的低增
长；利润总额负增长，跌幅甚
于全国*2*个百分点，相对于自
身去年底*#2*1的增幅，下滑
了+)个百分点。

/月份经效数据尚未出

来，该月市场态势依然不振，
且无转好因素，经效指标趋势
主旋律向下。主营业务收入增
幅，* 9+月为 /2*1、* 9,月为
(2#1、*9(月为(2&1；利润总
额，均在负数中起落，*9+月
为9&2(1、*9,月为9*2)1、*9(
月为9)2&1。

上半年车市增速持续减
缓、汽车市场持续低迷。产品
出口，整车一蹶不振，零部件
稍好但增长乏力；厂家库存居
高不下，社会库存徘徊在警戒
线上；市场终端销售额同比，
从*9+月的*)2#1已降至*9&月
的(2/1。所以，汽车制造业上
半年经效指标的下滑，既是市
场低迷的写照，也敲响了市场
前景的警钟。

问题的严重性还在于，十
数家重点企业（集团）经效指

标的下滑，居然快于全行业指
标。中汽协的数据表明，重点
企业（集团）主营业务收入增
幅，*9+月为+2//1、*9,月为
*2,,1、*9(月为9)2*,1，分别
低于全行业,2&/、,2&*和(2(+个
百分点；利润总额增幅，*9+月
为9#2#!1、*9,月为9*2/*1、*9
(月为9*#2!#1，负增长分别高
过全行业(2*#、*2*#和*#2/!个
百分点。重点企业（集团）月度
累计工业增加值增速，都呈现
为负增长，并逐月有所加深，
从*9+月的*)++2((亿元，下跌
(26#1，滑落到*9(月的+*(62/&

亿元，下跌/2#61。
重点车企为尽可能适应

市场，适度调整生产节奏，加
上降价促销，可收效甚微，产
成品库存增加，期末库存占用
资金“水涨船高”。产成品库存

占用资金，+月末全行业为
+(,#2&/ 亿 元 ， 同 比 增 加
*/2661，重点企业（集团）为
6(*2#,亿元，增加++2!,1，高过
行业&2!(个百分点；到(月末，
全行业为+/)&2&!亿元，同比增
加*62)&1，重点企业（集团）为
**),2&!亿元，增加+#2*)1，高
过行业62)&个百分点。

下半年汽车业经济效益
能否好转，取决于市场。笔者
以为，市场难言乐观，经效难
言起色，受制于多个因素：国
家经济下行压力依然不小，疲
软的经济增长，拖累汽车；一
二线城市的限购限牌，暂未有
风声盛传，故难有提前消费效
应发生；反腐败威力，抑制高
端车和中高端车市场；世界经
济复苏存在不确定性，汽车出
口难有大的作为。 张伯顺

中国汽车制造业经济效益下滑

! ! ! !在+)*&年上海国际车展
上，上汽乘用车宣布以“芯动
战略”为引擎，通过“蓝芯”和
“绿芯”两大技术品牌，以关键
动力总成为核心竞争力，带动
传统动力和新能源汽车两大
板块齐头迈进，率先承诺+)+)

年平均油耗降至 &2)升;百公
里。近日，上汽乘用车表示，
“芯动战略”成果初现。今年上
半年，上汽乘用车旗下名爵锐
腾和荣威&&) <04=9>?增势
迅猛，推动上汽乘用车发展迈
入新轨道，也为中国自主品牌
与合资抗衡储存了足够实力。
在“?@ABCD@蓝芯”板块，上

汽此前已推出的全新一代高

效动力总成，包括-=E系列、
3=E系列缸内直喷发动机、
:3:/速双离合变速器、:3:!
速双离合变速器，以及新一
代发动机启停系统，目前已
经搭载到名爵锐行、名爵锐
腾等产品上。

在“?@A=F@@G绿芯”板块，
作为国内首家在纯电动、插电
强混、燃料电池三大领域均拥
有全球领先技术和自主知识

产权的自主品牌车企，上汽乘
用车拥有荣威&&H <04=9>?、
荣威E&)等车型，接下来还将
推出荣威6&)、荣威345车型的
插电混合动力车、新一代高性
能纯电动车等。

从市场反应来看，名爵锐
腾上市仅,个多月就备受国内
345消费者追捧，,9&月累计销
量飙升至*)/+#辆，未交订单
超过万台。今年*9&月，荣威

&&) <04= 9>?累计销量达
,,!&辆，销量已近去年全年销
量两倍。

接下来，上汽乘用车进入
新一轮密集产品投放期。+)*!
年底，上汽乘用车将推出*,款
新车。荣威旗下的重磅级产品
I<*(将在下半年投放，新能
源、345等各细分市场也将有
重要产品陆续投放，呈现多线
协同作战的整体布局。姚琼

! ! !近日，南京依维柯与上海安能集团供应链管理有限公司在上
海世博会议中心签订战略合作协议。南京依维柯销售公司市场
部总监马昶东受邀出席了此次安能创业节———五周年庆典暨第
四届全国网络大会，双方共同签署了深化战略合作的协议。同
时，南京依维柯借此机会，向安能集团交付首批专用物流用车。

随着业务的不断拓展，致力于打造“中国最大的零担快运加
盟网络”的安能集团，不断优化其物流配送载体。可靠性、经济
性、通过性、安全性和强大的装载能力是安能集团对其物流用车
设定的五大标准。而这些要求，正是南京依维柯物流用车所具有
的产品优势，也正是因为这样的高标准、高要求，促成了安能集
团与南京依维柯的强强联合。

本次交付的两款产品———超越物流轻卡和>5E$J厢式物流
车，是南京依维柯针对我国物流市场需求进行深入调研后，以满
足用户通勤需求、载货需求、进出城市中心区域的环保需求，而
设计的专业化物流车型。 党宝奎

! !以突破性的设计语言、面
向未来的高科技装备以及强
劲高效的动力表现实现全方
位进化。奥迪家族中最具个性
的经典车型———全新::日前
在京宣布正式上市，四款
$KDL@和8KMNOA@F车型售价为
&(.+#万9/P.!#万元。

*66&年，奥迪::概念车问
世，被业界视为前瞻概念和革
命设计的代表作。在全新::

上，由轮拱和车顶轮廓构成的
“半圆形组合”，以及将发动机
舱盖接缝、前轮拱上沿融为一
体的“暴风线”，甚至是赛车式
油箱盖这样的细节设计，都是
来自于当年的::概念车。高科
技装备是新::的一个吸睛之

处。全新的虚拟驾驶舱采用奥
迪创新的操作与显示理念，带
来了全新的汽车人机交互体
验。得益于I3Q空间框架结构
设计，以及大量铝材的应用，
全新::比上一代车型减重最
多达&H千克。

新车搭载新一代奥迪+.H

升 :Q3>发动机，以及 /速 3

AFKGRS双离合变速器。该款发动
机能够输出P/6千瓦的最大功
率，以及,!H牛米的峰值扭矩。
另外，升级的TDMAAFK全时四驱
系统为这款紧凑型跑车带来

更为精准、敏捷的操控感受。
全新:: $KDL@ (& :Q3> TDMA!

AFK车型，从静止加速至PHH公
里U小时仅需&.,秒，百公里油
耗为!.+升。

在营销环节上，一汽9大
众奥迪通过尝试一系列创新举
措，为奥迪“粉丝”带来全新体
验。奥迪首先在好莱坞电影《复
仇者联盟：奥创纪元》中进行
了车型植入。今年(月，“奥迪
天猫旗舰店”推出了基于《复仇
者联盟》超级英雄形象打造，并
采用限量形式发售的“全新奥
迪::群英版”（全球仅&辆），以
及“全新奥迪::决胜版”共!款
车型。这是奥迪首次通过电商
销售整车产品。 余音

最个性奥迪,全新TT激情再出发

上汽芯动战略成果初现
明后年密集推出13款新车

! ! ! !捷豹路虎日前隆重庆祝其进入中国市场五周年。在庆祝典
礼上，高博先生宣布他圆满完成捷豹路虎大中华区总裁五年任
期，即将前往欧洲担任捷豹路虎欧洲业务总裁。而捷豹路虎联合
市场销售与服务机构（>-33）也迎来了新任管理层，捷豹路虎在
华进口及国产车业务都将进入到全新发展阶段。

自+H*H年在华成立销售公司以来，捷豹路虎在中国市场取
得了巨大的成就。如今，中国已成为捷豹路虎全球范围内最大的
单一市场。仅就销量而言，从+H*H年的年销量*HHHH台猛增至
+H*(年的*++HHH余辆。目前，捷豹路虎在中国已经成立了四个区
域办公室、六家卓越培训中心和三家路虎体验中心，并且在全国
范围建立了超过*6H家的庞大经销商网络。良好的销量以及在基
础设施、网络方面的建设为其国产战略的实施打下了良好基础。
此外，+H*(年五月“捷豹路虎中国青少年梦想基金”的成立，及后
续开展的一系列企业社会责任项目亦进一步提升了捷豹路虎在
华的企业美誉度。

捷豹路虎庆祝在华五周年 南维柯与安能集团战略合作

长安马自达全系促销再出重拳


