
! ! ! !一个小杯子能引发轩然大波。看来，作为日用品的保温杯
不容小觑。事实上，和西方人在隆冬照样大嚼冰块不同，讲求
养生的中国人好喝热水，人手一只的保温杯事关生活质量和
健康，怎么可以轻视？只不过，在几年前，保温杯还是千篇一律
的子弹头设计，甚至连颜色都乏善可陈，很难让时尚潮人挑出
满意的。
然后，现在，保温杯设计已经成为最时尚的话题。不止是

贾伟，诸多知名设计师都有设计保温杯的手笔。比如，杨明洁
受亚洲动物基金邀请，以小黑熊 !""#$%为形象打造了一款
“萌宠”保温杯。因为 !""&$%是被基金会从熊胆工厂中拯救出
来的，为了表明 '""&$(的身份，提醒人们终止虐待，保护动
物，'""&$(的身上保留了一个 )形状的符号。

炫酷的设计、靓丽的颜色、别致的造型，已经是当下保温
杯的“标配”。凭借这些特点，保温杯不再是中老年和“养生怪
人”的专属用品，受到了年轻人的欢迎。而在欧美，不少时尚
*+"&也开始将它们当做必不可少的配饰。

!小口径"崛起
,’-(..系列保温杯就是一款时尚 *+"&的“附件”，即使它

才刚登陆中国不久，已经有不少年轻消费者通过海淘代购提
前尝了鲜。和贾伟一样，/’-(..设计师也是因为被某些事情引
发了设计的念头，只不过，这一次，设计的动机不是父爱，而是
环保。

0121年，担任公司高管的莎拉·卡乌斯3/4546 74899:，在多
次聆听了水资源保护的演讲后，对满世界一次性塑料瓶带来的
污染痛恨至极。于是，她萌生了用设计优良的保温瓶来改变人们
的饮水方式的念头。“很多人使用塑料瓶是因为它们很轻巧、很
方便，随时可以被丢弃。
但如果我能设计一款和
塑料瓶一样轻巧、方便
携带，但又能令人爱不
释手，不舍丢弃的瓶子
那不就可以了吗？”;’
-%..系列应运而生。
和传统保温杯的子

弹头造型不同，小口径
瓶口加上修长瓶身，让
;’-%..看上去更像一个
酒瓶。事实上，这不是设
计师拍脑袋的任性之
作。据莎拉本人介绍，从
瓶身长度到瓶口口径，
保温瓶的每一根线条，
;’-%..都经过设计师的
精确计算。比如，口径虽
然看上去小，但足够往
里投掷标准尺寸的冰
块，而在户外运动时啜
饮一小口，瓶中的液体不至于晃到主人的脸上。此外，它们的
颈部曲线也很适合手握。

更重要的是，虽然 ;’-%..的瓶身只有一种造型，三种不
同大小的尺寸，但设计师使用经过表层水转工艺处理的大豆
环保颜料，在不锈钢表层制造出各种奇异质感的视觉效果。比
如，木纹系列看上去像是用原木打造的瓶身，如果不是亲手碰
触，几乎能以假乱真。又比如，布艺系列从地中海软装设计中
汲取灵感。而岩石系列在瓶身布上不规则的磨砂颗粒，摸上去
颇有粗粝的质感却不扎手。奇异系列模仿皮革纹理，搭配具有
类似纹路的皮包、手拿包倒也相得益彰，是莎拉本人的挚爱。
莎拉坦言，当初辞职创业，把全副身家全都押注在一款保

温杯的设计上，对她来说是个大冒险。如今，;’-%..的销量超
过 <==万件，证明了莎拉设计理念的成功。不仅如此，>’-%..
还带动了保温杯设计领域“小口径”设计风潮的崛起。比如，另
一款源自德国 ?4(@%&保温杯，造型就和 >’-%..颇有相似。

AB94、CDE等品牌也都在近期推出了小口径设计的产品。
小口径虽然有着不易清洗的特点，还需主人购置定制杯刷精
心保养，但其新颖的造型还是俘获了不少人的心。
不过，莎拉的做法在商业上要比其他品牌棋高一着。她的

团队不仅在纹理设计上煞费苦心，同时也在配件上下足了功
夫。经过一番搜寻，莎拉在市场上找到一种粉笔墨水涂鸦笔，使
用者可以发挥创造力，自行在保温瓶上涂鸦创作，而且颜料可
以用水洗、擦掉重来。据说，这招在欧美市场相当奏效。不仅如
此，他们还为闪烁、亮光、绸缎系列配备了不同颜色的瓶盖。这
分明是沿袭了当年的乔布斯设计苹果的商业思路———苹果的
周边产品也可以带来利润。这让那些对小而美的事物缺乏抵
抗能力，并且罹患“选择困难症”的潮人们既爱又恨。

!冰火两重天"

当然，小口径并不是近年来保温杯设计唯一异军突起的
潮流。新奇、环保、节能、功能多元，都是设计师在捉刀保温杯
设计时考量的因素。

由安东尼·普尔森3C&F"&$( G(59H&:等 I名设计师组成的
荷兰 J?设计团队，联手打造的波浪保温瓶，也遵循和莎拉
类似便携的理念。只不过，他们的灵感来源不是家常的酒瓶，
而是吧台调酒师使用的器皿。因此，从造型到出水方式，这只
波浪瓶俨然就是一个保温性的调酒器。凹凸有致的曲线，让
人忍不住想过一把专业调酒师的瘾。光亮的色彩质感，也在
视觉上提升了波浪保温瓶的时尚度，为它最后能成功捧走红
点设计奖添了一把柴。
另一款在市场上走俏的 C.(K保温杯，同样走的是秀气

“小口径”设计路线。只不过，设计师在构思作品时，并没有真
心实意地投靠“小口
径”流派，而是捧着玲
珑心多走了几步。如果
不仔细观察，人们还不
知道，原来 C.(K的瓶
身中间还有一个旋口。
据设计师艾利克斯·希
尔 3C.(K L$..:介绍，起
初，他只是想颠覆用杯
刷才能彻底清洁保温
杯的传统。完成设计之
后，他才发现，这种分
割方式还让 C.(K成为
保温杯界逆向思维的
样本，因为它不仅可以
冰镇啤酒，还能瞬间由
一个杯变两个杯。“保
温杯既应该保热，也应
该保冷。很多设计师似
乎忘记了这一点”，而
一些杯子的“颜色控”

还发现了 C.(K的另一种“打开方式”，那就是多买几个，不
同颜色瓶身错开来搭配使用。
而说到比拼环保，设计师吴凡的设计做得更彻底。他的

保温杯虽然不是小口径设计，而且只有黑色一种颜色供选
择，但它却能借助太阳能和光能，延长了保温杯的保温时
间。“办公室的生活就是这样。一旦工作忙碌起来，很多人连
喝一口热水的时间都没有。等茶水凉了，又不得不倒掉凉
水，续上热水，这是对水资源的浪费。”心思细腻的吴凡在勾
勒出有利于使用者手抓的曲线之后，又在隔热水杯的外层
附上一层薄薄的黑色吸热材料。用他的话说，只要有光，这
只杯子就可以保证水的持续温热。有好事者做过实验，发现
它的保温性远超一些看似全密闭的保温杯，让忙碌的上班
族能随时喝口热水。而和贾伟的 MM!杯必须以第一次灌入
热水冷却，第二次灌入冷水才能保温的使用限定相比，更多
人可能会赞赏吴凡的设计。
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/小物

! 陈琳

! ! ! !小小一只保温杯，却能搅动设计师们之间几番唇枪舌剑。去
年，设计师贾伟和他的团队设计了一款号称能让冷水变热、热水
变冷的 MM!杯，在赚足眼球的同时引发大量质疑。含有盐水的隔
热层，在使用者摇一摇之后能均匀吸收热开水的能量，使之快速
冷却至 MM!。不过，如果想要使倒入其中的冷水温度攀升，需在前
一次盐水层已经吸收了热开水的能量之后进行。也就是说所谓的
让水温恒定在 MM!，靠的只是那一层盐水保温层。尽管这只杯子

的设计获得国际奖项，贾伟本人也在宣传中不遗余力地打亲情
牌，说是自己的孩子被热水烫到嘴才触发了他的设计动机，但似
乎很多人并没打算买他的账。就连设计师也在各自的朋友圈里各
抒己见，打起了口水仗。维护的一方认为，MM!杯构造简单创意却
新鲜，能在国外斩获奖项，对国内原创设计也是不小的鼓舞。而质
疑的一方却认为，杯子的噱头太大，只比普通保温杯多了一层盐
水保温层而已。
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