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! ! ! !伴随轨交 !"号线淮海中路站
即将开通，位于巨鹿路上的原“大
同坊”也将很快华丽转身为“!#$

坊”时尚文创娱乐中心。记者日前
从黄浦区商务委获悉，香港思彼思
公司已与“!#$ 坊”签约动漫主题
乐园项目，这标志着“!#$坊”时尚
文创娱乐中心调整建设正式启动。
预计到 %&!'年 '月 "&日该项目
将全面大规模结构调整到位，届时
从瑞金一路到成都南路的延中绿
地下，将出现淮海街区里的一个
“互联网(”的下沉式绿地“新天
地”，其中商旅文创相结合新业态
是最大亮点。
为了与淮海中路的“活力创新

路段”对接，“!#$ 坊”时尚文创娱
乐中心将突出时尚、文创、娱乐三
大关键词。据业主方上海大同延绿
置业有关负责人介绍，在“时尚”
上，不仅有时尚潮牌买手集成店，
也有与上海时装周对接的时尚馆；
在“文创”上，不仅会有文创市集，
也有创意十足的茶咖、书店、)*+
手工坊、亲子餐厅、日本料理、世界
啤酒会；在“娱乐”上，不仅有电影
院线，也有唱将演艺吧、主题健身
房、动漫主题乐园等。其中，新签约
落地的“!#$”动漫主题乐园最引人
入胜。据合作方香港思彼思方面介
绍，这个乐园希望构造一个奇妙、

惊险、刺激的动漫世界，集场景还
原(智慧科技(科普探索(主题餐
饮一体，将汇聚全球动漫和影视知
名人物，还有 %&&余件等身 !：!模
型展品，能让人仿佛穿越时空身临
其境。

日前，黄浦区正式对外发布
了《黄浦区时尚产业创新发展规
划》，按规划通过一系列重点时
尚载体的建设，未来将呈现出以
时尚设计的策源地、时尚消费的
引领地、时尚贸易的集聚地、时尚
服务的体验地和时尚文化的传播
地为面貌的全新“黄浦味”。为此
“大同坊”的“换装”也被列入区域
改造计划，这个能与延中绿地“上
上下下”互动 !,&&&平米的下沉
式商业广场，继从 '年前的“酒吧
街”到这两年变身为上海时装周
“时尚产业街”后，明年又将成为
上海商业特色街中一种商旅文创
相结合的新业态。有意思的是，上
海话谐音“邀我吧”的“!#$”，旨在
倡导一种任何人都可相约在此、
都可以体验到属于自己乐趣的生
活理念，未来这里将既有大手牵
小手的家庭相伴，也可以是书友、
驴友的相约之地，甚至还有宠物
的“社交驿站”。

本报记者 胡晓晶
特约通讯员 杨济诗 孙霞琴

! ! ! !今年跨境电商成为网购买家的
消费爆点，与此同时“借网出海”中
国卖家也成绩单亮眼。据亚马逊中
国日前发布的 %&!#跨境电子商务
趋势报告显示：相比 %&!#年中国消
费者在亚马逊全球站点购物的花费
总额同比 %&!, 年增加了六倍多，
%&!#年中国卖家通过在亚马逊上
“全球开店”，把“中国造”卖到了亚
马逊旗下的全球的 !,大站点，并不
断打造全球品牌，由“中国制造”升
级为“中国品牌”。
数据显示，越来越多的中国企

业通过亚马逊“全球开店”拓展国际
市场、中国卖家业绩强势增长。相较
%&!% 年，%&!# 年借助亚马逊中国
“全球开店”走向国际市场的中国卖

家数量增长了 !"倍。%&!#年中国
卖家销量增速迅猛，前三季度销售
额较去年同期翻倍。在刚刚结束的
%&!#亚马逊“黑色星期五”促销季，
中国卖家在北美市场及日本市场的
销售额是去年同期的 %-#倍。
与此同时，中国卖家所在地由

东南沿海逐渐向内陆地区辐射，东
南沿海地区依然是“全球开店”的主
力军，但内地中国卖家的活跃度逐
步提升。%&!#年中国卖家分布排名
前十的省份依次为：广东、福建、浙
江、江苏、上海、北京、安徽、湖北、湖
南与山东。中国卖家所售商品的品
类与选品数量不断扩张，对产品品
质与创新技术的重视度显著提高。

与 %&!% 年相比，%&!# 年中国
卖家所售选品数量增加了 $.倍。海
外热销的中国商品也由最初的服
饰、电脑配件类不断扩充，目前很多

热卖单品集中在平板电脑、智能手
机、扫地机器人、蓝牙耳机、无人机
等更具科技含量的高端优质商品。
消费电子、无线设备、服饰、家居户
外是目前中国卖家的畅销品类。

据悉，目前中国卖家通过亚马
逊平台可以直接将商品销售给亚马
逊全球 %-/,亿活跃用户，其中包括
有较高消费力的 01234优质用户群
体。与去年相比，今年全球范围内亚
马逊付费用户增长比例超过 #&5。亚
马逊全球 !%"大运营中心帮助中国
卖家将商品配送至全球 !$#个国家
和地区。亚马逊物流等渠道帮助中国
卖家以更快的速度和更优惠的价格
把商品送达消费者手中。今年前 !!

月，使用了亚马逊物流服务的中国卖
家销售额增速，是所有中国卖家销
售额平均增速的近 %倍。

本报记者 胡晓晶
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! ! ! !跟车、减速、变道、上下匝道甚
至掉头、超车……驾驶员放开手脚，
也能在 !&&公里6小时的速度下，让
车自动开起来？本周，百度研发两年
的无人驾驶车终于揭开神秘面纱，
并完成了混合路况下的公路“首
秀”，据悉这是中国互联网公司的首
次无人车高速路测。

无人驾驶车
市场化有待时日
根据百度公布的路测路线，百

度无人驾驶车从位于北京中关村软
件园的百度大厦附近出发，驶入 7.

京新高速公路，经五环路，抵达奥林
匹克森林公园，随后按原路线返回。
首批体验者、极客公园创始人张鹏
告诉记者，“符合超车条件时车子还
可以自动超车，我们体验的时候路
况不错，车速也很快。但百度的无人
驾驶车还是挺‘老实’的，程序员设
置的是最保守、最安全的驾驶模式。
遇到堵车时有其他车辆强行并线，
我们这辆车就一直被加塞。”
据悉，目前的百度无人驾驶车

还是工程测试版，需要一个驾驶员
坐在前排，后排还要有一个技术操
作员，通过电脑来控制汽车是否进
入自动驾驶状态。据百度相关负责
人介绍，此次无人驾驶车的技术核
心是“百度汽车大脑”，包括高精

度地图、定位、感知、智能决策与
控制四大模块。为配合“百度汽车
大脑”，新版百度地图还更新了
“轻导航”以及“双屏导航”等重要
功能，有针对性地解决车主驾车导
航痛点。不过，该无人驾驶车何时
能投入市场，目前尚不得而知。据
悉，下周百度将成立自动驾驶事业
部，未来就是要解决无人车的市场
化问题。

!互联网!汽车"

成香饽饽
事实上，科技圈近年来掀起了

一股“无人驾驶”汽车浪潮。谷歌、
沃尔沃、特斯拉等高科技及传统汽
车厂商都早早在该领域布局，并已
经有产品落地。在国内，不仅是百
度，腾讯和阿里巴巴早前都在汽车
产业上有所布局。而无人驾驶技术

的背后，首先要解决的是精准导航
的问题。

上周，国内领先的互联网地图
导航和位置信息服务提供商高德
就在 %&!#89汽车互联网大会上宣
布，已与国内一线汽车企业长安汽
车、吉利汽车达成战略合作，未来
旗下研发的新一代互联网地图导
航产品将入驻多款车型，为用户提
供出行和位置信息服务。“汽车作

为继 8:、09、手机之后的‘第四中
心’，将会迎来历史级的新机遇”，
阿里巴巴集团移动事业群总裁兼
高德集团总裁、阿里妈妈总裁俞永
福表示，智能汽车作为承载这种机
遇的“新型硬件”，是互联网与汽
车、地图导航跨界融合的产物。“专
业的汽车企业与专业的互联网、地
图导航企业一起，才能制造出推动
整个产业转型的‘变量’。”同时，他
还透露高德汽车业务将得到阿里
巴巴的大力支持，获得云计算、大
数据营销等多条业务线的资源帮
助发展。“从产品形态看，智能汽车
是‘变量’，但不可能由单一厂商独
立完成。”
“互联网(”让汽车市场成为互

联网企业眼中的“香饽饽”，业界认
为，这与汽车对科技元素的需求有
关。在全球领域，本周荷兰芯片制造
商恩智浦半导体则宣布，已完成以
!!$亿美元收购飞思卡尔半导体交
易，这笔交易使得公司来自汽车领
域的营收比例提高一倍至 ,&5，也
让恩智浦半导体成为全球最大的汽
车电子半导体提供商。而恩智浦方
面认为，“以太网将是未来汽车产业
增长的一个爆发点，许多老牌汽车
生产商对此已经非常认同，未来 %

年内将有量产车型亮相。”此外，
《%&!#年中国乘用车使用状况白皮
书》显示，“产业(互联网”模式将是
未来汽车后市场的发展方向。

! !本报记者 胡晓晶

“互联网+”让国产无人驾驶系统上路
%&'(

! ! ! ! !互联网!会展" 会有什么商

机# 本周四$阿里巴巴 "#"事业群

和亚洲最大的展会主办单位博闻公

司宣布签署协议$ 未来双方将集中

各自优势$ 打通线上线下展会模式

并做更多创新尝试$ 最终加速全球

中小企业做好跨境业务%

此前$ 贸易展会行业面临的一

大挑战$ 是如何于整年都能保持买

家和卖家的持续交流$ 而单纯的线

上贸易又缺少了贸易双方的当面交

流$如何把两者结合一直是难题%而

阿里巴巴 "$" 事业群包含的阿里

巴巴国际交易市场&%%%&'()*'*'+

,-.' 是电商领域最为领先的跨境

批发贸易平台$ 亚洲博闻和阿里巴

巴国际交易市场的合作打通了全球

买卖家的线下和线上合作领域% 据

悉$ 双方的合作第一阶段将主要围

绕多个方面展开(

首先$ 阿里巴巴通过外贸综合

服务为跨境交易的客户积累了真实

的出口数据$ 已经建立起一套完整

的跨境贸易的信用体系$ 这套体系

可以输出给亚洲博闻的线下展会$

使得展会的功能得以延展到交易领

域%与此同时$双方正在联合打造一

个展会 /00$通过阿里巴巴平台多

年做买卖家交易匹配的一套底层数

据和技术体系$帮助参展的买卖家实

现高效匹配%买家去参观展会再也不

用在几千个展台中博运气$而是通过

/00输入自己的需求找到更精准符

合需求的卖家$同时还能获得这个卖

家在展会中的具体位置$提升买卖双

方参展的效能% 业内人士认为$上述

强强联手$有望助力中国中小企业出

海$ 同时也能提升中国外贸企业和

国际对接的效率% 胡晓晶

阿里巴巴B2B联手亚洲博闻做展会APP

“借网出海”中国卖家成绩靓
亚马逊中国发布2015跨境电子商务趋势报告：
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“大同坊”明年
将变身“158坊”
延中绿地将再现一个“新天地”

#相关链接$


