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/社会

相关链接

拉美圣诞消费：买买买乐乐乐
大把花钱随心所欲 哪管明年还债半年

! ! ! !拉丁美洲的圣诞节是在不同的气氛中来
到的，北美大陆的冬日寒冷，南美大陆的夏天
炎热，很难让人意识到是在同一时空。然而无
论南北，在拉美圣诞节前共同的全民运动就一
定是购物。

经济疲软手不软
墨西哥学者洛希尔·艾尔维拉就本国民众

的圣诞消费写过一篇统计文章。她以女性特有
的感性向同胞喊话：“你们辛辛苦苦工作了一
年才赚到这些钱，你们有支配这些钱的自由。
但是你们都不记得曾为此做出的牺牲么？你们
早出晚归，为了工作缺席家庭聚会，你们忍受
老板和客户的诘难，结果手里的钱却像流水一
下子就被花掉么？”
她的同胞们的答案一直都是“你管我？我

愿意！”墨西哥人的圣诞消费从不手软。尽管
!"#$年墨西哥货币出现了较大幅度贬值，但
是今年圣诞期间，墨西哥全国仍然预计每秒花
费 #%&""比索（约合 '"""元人民币），每小时
购买 (')'棵圣诞树，在礼物上的支出也达到
了每小时 *+万比索。尽管经济现状让一部分
墨西哥人有些踌躇，但还是有一半的民众表
示，会把所有年终奖金在圣诞期间全数花掉。

在 !"($年经济发展增速放缓的情况下，
拉美不同国家的人选择甚为趋同：取消海外旅
游的计划，同时不让省下来的钱跨年，每一个
硬币都要花在圣诞抢购里。

智利人在圣诞消费观念上比墨西哥人相
对理智，但在实际行为上却“半斤八两”。德勤
公司发布的 !"($ 圣诞消费预测显示，智利
&),的受访者表示，“将在圣诞节中花费与之
前相似或者更少的钱”。理想很丰满，现实很骨
感。智利《国家报》预测，在圣诞期间的实际消
费中，智利人还是会比平时多付出 *+,至
)+,。而在哥伦比亚《周刊》调查中，超过四分
之一哥伦比亚受访者都爽快地表示，“今年过
节就是要比去年花得多。”

电子商务的发展也促进了拉美人圣诞消
费方式的变化。多家机构的调查显示，$',的
墨西哥人会选择在网上搜索商品、比对价格或
是直接下单购买；)+,的智利人会登录电子商
务网站，通过社交网络获取商品信息的比例则
高达 '%,；而在阿根廷通过智能手机、电商网
站和社交平台进行购物的民众比例也达到了
)+,。在更加便利的选购及支付方式推动下，
今年拉美的圣诞消费并没有展现丝毫颓势。

!今朝有酒今朝醉"

在智利与一位当地朋友谈起圣诞消费时，
她半开玩笑地说：“每年都是这样，圣诞节买买
买，然后还卡债还到第二年的六七月。”这在拉
美的圣诞消费中十分常见，这种现象源自于拉
美民众与中国民众迥异的消费主义传统和幸
福观。
相比东亚民族居安思危的思维方式，拉丁

美洲民众则更加倾向于及时行乐。如果说东亚
民族是“为了争取明天而奋斗”，拉美民族则是
“为了享受今天而努力”。在许多拉美人的想法
里，如果可以让当下的生活质量得到改善，无
论会给将来添什么麻烦，都是以后的事情了。

珍惜当下，享受生活，让拉美人的幸福感
远超同等经济水平的其他国家。在联合国发布
的《!+#$全球幸福指数报告》中，尽管经济总
量和增速比中国要低，但 #&个拉美国家公民
的幸福感超过了中国，哥斯达黎加、墨西哥、巴
西都排在了幸福度前 !+名之列。然而这种“今
朝有酒今朝醉”的态度也让他们养成了低储
蓄、高消费、负债生活的消费主义传统，在圣诞
这样的重大节庆消费中更为明显。

和中国春节时铺天盖地的饮食保健文章
相映成趣的，是拉美网站上花样百出的“控制
你的消费欲望”文章，其中一些“金玉良言”在
亚洲人看来是毋庸赘述的基本常识，但是对于
热衷血拼的拉美受众却是良药苦口：购物之前
制定计划；警惕用卡透支；少购买熟食，多购买
烹调原料。
然而再多的文章看来也无济于事，当前拉

丁美洲的主力人群依然进行着毫无计划、随心
所欲的消费。对普通的拉美民众而言，“我要”、
“我想买”是非常重要的购物理由，无论是以借
贷的方式还是分期付款的方式实现这种购买，
都是可以接受，反而“是不是有必要”并不需要
多作考虑。

!+#)年，墨西哥国立自治大学曾经调查
本国青年储蓄和消费情况，有储蓄意愿的青年
人仅仅一成左右，超过五成青年完全不知道自
己的收入支出情况，消费仅凭随心所欲。在圣
诞节期间，大家都在疯狂消费的时候，能跟谁
借钱？答案当然是信用卡。

哥伦比亚《先驱报》报道，今年圣诞节前，
哥伦比亚有 $#,节日消费是通过信用卡完成
的。换言之，有超过一半的哥伦比亚节日消费
者都已经成为了 !+#%年的债务人，差别只是
一个月的透支或是半年的分期付款。对于拉美
中低收入阶层来说，这个月的消费盛宴，至少
意味着一个春天的努力工作、节衣缩食。但是
只要“我愿意”，他人又能如何呢？

货币不稳赶紧花
再小的事情，一旦发展成全民运动，对国

家社会的影响都会从微观变成宏观。一棵圣诞
树、一瓶红酒、一个买给孩子的玩具，都可以成
为撬动一个国家的杠杆。

阿根廷新总统马克里在上任仅仅几天之
后，就大刀阔斧地取消外汇管制，阿根廷比索
官方比价暴跌超过 *+,。从阿根廷普通百姓
的角度而言，对于货币稳定性的信心不足决定
了消费决心膨胀：今天不下手，明天买不起。一
位旅阿华人曾经说：“今天能买身套装的钱，在
两周之后只能买一条裤子了，那我们不得不选
择现在消费。”
与宏观经济政策一起生活，已经成为了几

年来阿根廷百姓的日常，!+#$年的圣诞节自
然也不例外。由于货币贬值和农业出口政策的
变动，这个月面包、肉类等基本生活用品价格
大涨，也就让阿根廷人的圣诞消费成本大幅增
长。在这个假期里，他们可能是拉美最不担心
传统意义上的过度消费的人群，仅仅正常的节
日支出的增长，就已经给即将到来的一年带来
巨大的负担了。 万戴
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墨美两国打起
圣诞消费大战

! ! ! !由于美国圣诞促销季 !黑

色星期五"的影响#墨西哥多个

边境城市居民选择入美抢购#

造成大量资金流入美国$ 据统

计# 仅仅墨西卡利一城每天流

入美国的资金就达到了 !""万

美元以上# 最高时甚至达到每

天 #""万美元$ 这种大批量的

美元离境# 在年末给墨西哥汇

市沉重一击$

为了稳定消费市场% 把消

费者留在国内# 墨西哥政府推

出了比美国!黑色星期五"早一

周的本土促销季 !美好周末"$

只要是在!美好周末"促销季中

消费超过 $万比索的墨西哥公

民# 都可以在圣诞节前获得抽

奖的机会$

近几年#!美好周末" 均保

持着超过 $%&的高速增长$ 然

而# 今年墨西哥的年末促销预

计只能获得 '&的增幅$不难看

出#!美好周末" 并没有真正把

热衷于赴美消费的居民拉回国

内$ 参与美国!黑色星期五"的

消费群体和热衷于墨国国内圣

诞消费的人群并非完全重合#

社会阶层% 消费习惯和能力都

有着一定程度的差异$ 从数据

中推断#唯一可能的情况是!美

好周末" 再次从传统境内消费

人群的钱包中掏了一次钱#但

是与!黑五"的博弈则是擦身而

过#没有短兵相接$


