
房子的本质是什么？

过去一年，潮水般涌现的买家，
让房子更多成了一种避险的资产，什
么品牌、品质，仿佛都不再重要。

房子的本质究竟是什么？无论是
2万年前，远古人类为了遮风避雨、躲
避野兽的洞穴，还是草木构筑的巢，
一直到现代的摩天大楼，房子的基本
功能一直就是用来住的。

养老地产，要以老人为中心

在上海，有一处房子，从来不是用
来炒的。从出现至今，一直以适合居住
者的需求而出发，它就是天地健康城。

适合居住者，看似简单的背后，
其实是养老地产的核心关键。如果仅

仅从管理者的角度出发，是便于管理
的。可是只有以老人为中心，才能让
老人在居住过程中住的舒服，住的开
心，住的有尊严。

天地健康城，适老化细节无处不在

天地健康城所有的设计，都是按
年长者的生活规律和习惯设计。

其一，提升配套。老年人热爱锻
炼，所以在室外，天地健康城服务式公
寓是一栋楼一个组团，每个组团都有
邻里中心，满足休闲健康的需求。连廊
的设计和绿植的搭配，即使在风雨天，
也能通过到达各个住区和配套。

而在室内，有足够大面宽以确保
阳光引入，朝南的卧室令室内温暖
舒适。

其二，优化设计。老年人的居住
要规避掉日常生活中的风险。天地健
康城用了40多项适老化设计，下沉式
灶台的厨房，智能马桶和淋浴无高差
的浴室，全屋精装并且配备地暖等。在
室外，人车分流和全方位无障碍设计，
为社区带来安全宁静的内部环境的同
时，也保障了老人的出行安全。

从心理到生理，从硬环境到软环
境，天地健康城认为老人住的好才是
真的好。

“房子是用来住的，不是用来炒
的”，简单的近乎实话的一句
话，究竟如何霸屏的？———
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店招统一设计制作
多了安全少了个性

以犬会友

打“文创牌”不错
有小店点缀更好

! ! ! !临近傍晚时分，一小区内的
居民纷纷牵着宠物犬到小区广
场上遛狗，狗狗看到同类开心，
追追闹闹；主人们看着狗狗玩乐
开心，相互聊天也开心。以犬会
友，不亦乐乎！

本报记者 周馨 摄
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! ! ! !近日，国家住建部在三亚召开现场
会，部署“城市修补”和“生态修复”工作，
并要求 !年后在全国全面推开。其中，“城
市修补”中一项重要任务，就是整治广告
牌匾，解决街道立面存在的问题。然而，在
部分市民看来，大街小巷的店招若是统一
设计制作，免不了失去了每家店独有的个
性。作为一座特大型城市的“风景线”，上
海户外店招究竟应如何发展？

自行安装 粗制滥造
相关部门数据显示，上海目前共有 !"

多万块店招，面广量大。其中部分店招，尤
其是中小马路的店招，存在不少问题。
“首先是设置无序，有的未经许可设

置，有的不符合技术规范、用材不当、粗制
滥造，还有违规装上屋顶的超大店招。这
些都带来了安全隐患。”上海市绿化和市
容管理局景观管理处处长丁勤华表示，部
分小店的招牌成本便宜、制作粗劣，用细
木工板、角铁、膨胀螺丝和喷绘布制成，挂
在户外两三年后就腐烂生锈。若业主不及
时维护保养的话，店招就会成为行人头顶
上的“定时炸弹”。
此外，商户们的审美水平参差不齐，

也令许多店招的设计缺乏品位和创意，品
质很差。市区许多理发店、水果店的店招，
往往配色怪异、毫无美感，突兀地挂在街
面上。还有些业主一味追求“弹眼落睛”的

效果，想多招徕点生意，却忘了店招应与
左邻右舍达到整体和谐。

统一设置 减少隐患
因此，不少业内人士认为，统一设置

规范店招，不仅是对市容市貌的提升，更
是为了减少安全隐患。
“现在，很多店招都是由室内装潢公司

制作的，但其实户外店招和室内装修是两
个概念，材料选择、结构设计都不一样。”丁
勤华说，目前本市户外招牌的设置有着细
致的技术规范，但很多店家和生产店招的
企业并不了解。而政府统一设计制作店招，
寻找的都是有专业资质的企业，让专业的
人做专业的事，可以保障安全性。
市标识行业协会秘书长李家祥介绍，

本市不久前探索对标识企业采用“分级
制”，参照国家标准制定了评审办法，将企
业分为一级、二级和三级，不同等级企业可
承接的业务范围不同，无等级企业不得再
承接 #"万元以上或转包业务。这一“紧箍
咒”，也可以成为政府部门招标时的参考。

部分区域 鼓励个性
虽然店招的安全和品质，需要统一规

范设置来保障，但在具体操作中，部分路
段和特定区域在合规的前提下，也可以在
店招中纳入个性和艺术，以彰显不同的商

业文化和人文底蕴。
事实上，在《上海市户外招牌设置技

术规范》中，也并非“一刀切”地要求统一。
《规范》将城市区域分为“严控区”（行政文
化中心、各级文保单位和优秀历史建筑
等）、“展示区”$各类城市副中心、市级商
业街（中心）、市级专业中心、地区中心等
地区，以及商业零售建筑集中的区域%和
“适控区”（除严控区、展示区外的区域）。
其中，在展示区内鼓励设置有创意、有个
性、有品位的户外招牌设施。
“店招是否可以个性化，还是要看周

边的氛围。比如日本居酒屋集中的区域，
各家店招琳琅满目，很有艺术感。但是如
果是零碎的商业，太个性化的店招就会很
突兀。”丁勤华表示，目前上海店招正着手
提升品质，对于一些主要通道和商业街，
如南京西路、陕西北路、豫园等的店招，要
做到既与建筑风貌立面相匹配，又兼具个
性。而对于小马路上的店招，则要求做到
整洁、有序。
此外，有些路段也在尝试将统一与个

性相结合。比如江宁路安远路附近，每家
店招的底座统一安装、设计相同，但底座
上字样的字体、颜色等，可以由商户自己
决定。哪怕短期内多次更换业主，也不会
因为频繁拆卸店招、改变框架结构而导致
不安全。 本报记者 金旻矣

! ! ! !在这里能带上手电筒玩一把行为艺术，
与艺术品进行一场光影互动，更有非遗魔幻
剧、麦唱音乐秀的精彩表演。来叠·&'美术
馆，在这个集装箱构成的乌托邦世界看雪花
落下，体验一个既文艺又欢乐的圣诞节。

今天 ()*!+,-#*!+，打开新民邻声首页
“免费抢票”活动，!+张“集装箱中的乌托邦
世界———艺术家集体创作展”的展览门票等
你来抢，中奖用户将获得 -张.人门票。详细
获奖名单及领奖方式，请于明天上午 /：!+
起，点击活动板块“获奖名单”栏目查看。

社区全媒体 刘丹枫

! ! ! !昨日，《愚园路改造打“文创牌”，生活小
店无奈“让路”？》一文在新民邻声 0''话题
板块呈现后，引发热议，以下为部分网友评
论：

&-./012!脱离生活气息!就会变成精致

的标本!美是美!但是呆板$

&)324$+!我生活在愚园路!触摸过他

的一草一木! 也熟悉他的人文轶事和市井文

化$ 个人感觉!这种转型只是摆设$

&冯济民!街区的改造必须&阳春白雪#

与&下里巴人#兼顾!不能顾此失彼$好在有关

方面对此已引起重视加以改进$ 这也为其他

街区的改造提供了有益的借鉴$

&崔志勇!福州路文化街不也有老半斋

等吃食店' 有这些点缀!反而更生气勃勃$

&潘金鳌! 前几天刚去拍了很多夜景!

让人眼前一亮!经过重新布局!有故事的老建

筑被开发成文创中心! 很多名人故居对外开

放了!这样的改造和利用!老百姓喜闻乐见$

幽雅(整洁(舒畅的愚园路焕发了青春!充满

了艺术气息!愚园路的夜晚更靓了$

社区全媒体 盛燕丹
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