
“降低企业成本”有望打出组合拳
专家认为!新举措将有助调整提升企业发展能力

中央经济工作会议公告称，降低企业负担是中国 2016年的
一项重要任务，中国将推出一系列举措，帮助企业降低成本。解决
工业产能过剩、降低企业成本、改善薄弱环节引发各方关注。

解决产能过剩

需要!控"#!化"

当前，经济下行的一个重要原因是工业
增长下滑，而工业增长下滑主要是产业结构
不适应需求变化，部分行业产能过剩严重。经
历了多轮的产能扩张，钢铁、煤炭、有色、建材
等行业产能都达到或超过上限，绝对过剩和
周期性过剩同时显现。专家透露，有部分产能
过剩行业及能源超标的企业，几乎处于半停
工、停产的状态，成为“僵尸企业”。据悉，目前
全国整个煤炭行业亏损面超过!"#。业内人
士认为，化解产能过剩首先要允许企业“退
出”。一些不符合国家能耗、环保、质量、安全
等标准和长期亏损的产能过剩企业将实行关
停并转和剥离重组。

要更好地解决产能过剩问题，需要“控”，
通过严控增量、把住源头，防止新的重复和过
剩；也需要“化”，通过优化、消化存量产能，调
整提升企业发展能力，形成新的发展空间。从
另一方面看，虽然某个行业产能过剩了，但并
不意味着行业本身没有机会。
“到了$"%%年，以钢铁为代表的大宗商品

开始进入到产能过剩时期。到目前为止已经
持续了整整&年。在产能过剩的情况下，厂家
特别发愁自己库存的周转。这时'$'的电商机
会也就来了，因为电商的本质就是帮助上游的
厂家加快库存的周转率。”钢铁电商“找钢网”
创始人王东认为，产业过剩恰恰给钢铁电商带
来重大发展机遇。找钢网从上线第一天交易
%((吨，到如今日交易峰值达到$%万吨，)年半

的时间，增长了%"""多倍。“未来的钢铁行业
将迎来一个跨界、混合和重构的时代。”

近几年，钢铁龙头宝钢正积极开展“从钢
铁到材料、从制造到服务、从中国到全球”的
战略转型。宝钢集团董事长徐乐江直言，中国
钢铁业目前正处在一个最坏的时代，也是一
个最好的时代。互联网正在为钢铁业转型提
供机遇和途径。

降低企业成本

将为企业!减负"

现行工业、商业增值税税率是%(#，服务
业增值税税率为%%#和*#。专家分析，从中央
经济工作会议上提出的降低制造业增值税税
率，那未来的改革就是工业等增值税税率会
有所降低，现在制造业遇到了困境，企业成本
较高，特别是增值税对工业企业成本影响比
较大，未来工业增值税率有可能会先行降低。
“我每个月有三分之一的时间都在跑各

个税务、社保还有其他行政部门。负担重，报
税程序复杂。”吴洋是一家从事广告业的小企
业主，在企业经营过程中，各种收费项目经常
压得他透不过气来。比如，企业税务认定后按
规定要去办理、购置防伪税控系统的软硬件

器具与配置。但实际办理过程中，纳税人会被
各种很难拒绝的理由要求购买，诸如安全备
份软件、发票管理软件、远程抄报、网上认证
等其他名目的额外软硬件系统，加上每年固
定要缴纳的技术维护费，纳税人承担的真实
费用远远超出政策许可的收费范围。
“社会保险费在企业成本中占比较大，我

们公司给每个员工每个月社保要交%"""多
元，每年还要交几千元的残疾人保障金。现在
中央经济工作会议提出研究精简归并‘五险
一金’，我们希望通过这个举措来将社会保险
费总体费用降下来。”吴洋对会议中的新提法
倍感期待。

专家认为，此次会议中，降低企业成本没
有只提减税，而是打出了组合拳，确定降低企
业的制度性交易成本等，将电费、社会保险
费、物流成本等作为降低企业负担的政策“组
合拳”中的内容，体现了切实采取有针对性措
施降低企业负担的决心，减负的效果可能要
比单纯依靠减税要好得多。但是，以规范公平
透明的营商环境来降低企成本，政府需要逐
步加强简政放权的自我改革，还有很大的困
难要克服。
“焕发企业活力是整个结构转型的基础，

这次减税范围广、力度大，基本涉及全部政府

调控范围，且切中时弊。”中国社科院财经战
略研究院研究员张斌则举例说，增值税目前
是第一大税种，如降低税率会带来较大的减
负空间。“要开展降低实体经济企业成本行
动，打出‘组合拳’。”张斌补充道。

增加有效供给

改善薄弱环节

“有效供给不足”问题在中国旅游行业尤
为突出，日前，沪上旅游企业驴妈妈旅游网率
先启动供给侧改革，增加有效供给。
“今年以来，青岛天价大虾、云南导游辱

骂游客、强迫游客购买纪念品等旅游负面报
道屡见报端。与此同时，中国旅游出境游人
次呈高速增长，预计今年出境游游客将超过
%+$亿人次。”景域集团董事长、驴妈妈旅游
网创始人洪清华介绍道，国内游和境外游出
现这一反差，主要问题出在了供给侧：国内
游的供给与游客需求有巨大差距，从而导致
越来越多游客选择旅游产品更好、服务更好
的境外游。

如何增加有效供给？洪清华表示，驴妈妈
旅游网目前正积极建设线下子公司和门店网
络，就是为了更好满足旅游的服务经济特性。
一年内，驴妈妈子公司迅速增至*&家。明年，
驴妈妈在全国将设%""家子公司，合作方均为
当地排名前三的旅行社。从线上预订延伸至
线下服务，让游客真正体验到好的产品、好的
服务，景域集团未来要成为一家 ,$,一站式
服务生态圈企业。

本报记者 叶薇 胡晓晶 杨玉红
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