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“微电影走长广告之路必死”
———业内人士指出新艺术形式不应过度依附商业

! ! ! !由刘小锋、薛佳凝、陈紫函等明星主演的
情感谍战剧《黎明绝杀》昨晚在新闻综合频道
开播，“千面小生”刘小锋在剧中饰演一对双
胞胎兄弟。刘小锋表示，出演这样的角色，虽
然消耗双倍精力，但飙戏的感觉绝对酣畅淋
漓。
《黎明绝杀》讲述了一个西南大家族中一

对双胞胎的爱恨情仇，弟弟廖少勇加入共产
党成为战功赫赫的军官，而哥哥廖少侠在投
诚共产党时却被国民党特务策反，亲兄弟面
临殊死对决。弟弟沉着冷静，哥哥机智狠毒，

这对性格迥异的孪生兄弟还分别与薛佳凝和
陈紫函饰演的两位女主角上演了爱情故事，
分饰双角的刘小锋“左右开弓”尽显精湛演
技。薛佳凝饰演的女匪头霸气十足，她在剧中
爱上了弟弟廖少勇，哥哥廖少侠则情陷陈紫
函饰演的代号“白玫瑰”的潜伏女特务。
《黎明绝杀》对刘小锋来说，具有双重意

义。开拍初期，刘小锋结婚；开播之际，刘小锋
当上爸爸了。刘小锋称：“收获了两个孩子，但
是，自己的孩子是比《黎明绝杀》更大的作
品！” 本报记者 俞亮鑫

刘小锋：“左右开弓”演双角

! ! ! !本报讯 !记者 俞亮鑫"

情感剧《桃花劫》今晚在电视
剧频道开播。此剧讲述了一
对命运坎坷的传奇母女先后
被诬“不贞”、按传统家法被
残忍烙下象征耻辱的“桃花
烙”，从此与命运展开抗争的
故事。
《桃花劫》被称为“悲情

女人为爱复仇情感大戏”，由
被誉为“最擅长拍女性情感
剧”的台湾导演杨玄执导，张
玉嬿、林韦君、霍政谚、章申、
江宏恩、杜俊泽、蒋林珊、姚
卓君、李芳雯等主演。
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! ! ! !本报讯 台湾不只有阿里山、日
月潭和 #$#大厦，蕴藏在个性小镇
中的文化感觉亦值得玩味。由台旅
会北京办事处赞助赴台拍摄、上海
新创逸文化制作的系列专题节目
《恋上台湾》日前开机，外景主持人
甄选活动在沪举行。进入决赛的 %

位选手，表演才艺皆结合台湾各地
特色，如花莲的太鲁阁、台北诚品书
店、士林夜市等等。该节目将于下半
年在 &'(旗下频道播出。（杨旭伟）
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! ! ! !“土豆映像节”日前在承德举
行，当天共完成了 +$个制作团队
和项目的推介，现场达成 % 笔签
约，总金额超千万元。两大视频巨
头王微和古永锵共同发布《承德宣
言》，呼吁产业各方规范微电影及
网络原创定义，反对商业过度侵蚀
网络原创文化。优酷 ,-.古永锵
犀利地指出：“微电影走长广告之
路，必死。”

廉价广告充斥
“我已经推了 /$多个微电影

的邀约，现在微电影已经做烂了，
它更像广告，一开始便是由广告商
投资赞助的。”有着《四夜奇谭》等
微电影拍摄经验的鬼才导演彭浩
翔说，时下的微电影充斥着太多廉
价广告，降低了质量。

与此同时，通过拍摄微电影《宅

男电台》在优酷网上一举拿下 01$

万点击量的青年导演费青挤在“项
目推介会”的人潮中，以期获得一份
商业合同。现场，有不少数字营销公
司努力宣传“提供新鲜的病毒视频
整合营销解决方案”，“病毒营销”实
际就是微电影的商业植入。

创意受制商业
目前在一部微电影中植入广

告，只需影视剧植入广告费用的几
十分之一，而企业定制一部“微电
影”，最低费用还不到 !万元。哪怕
没有明显的植入广告，精明的商人
也想来微电影上分一杯羹。一周前
李承鹏首部微电影《可以在一起》
在京首映时，出品方邀请的客户代
表甚至挤满了整整一个 2'34 放
映厅，坐在走道台阶上的广告主们
或许跟国内很多作坊式的传媒公

司一样认定，微电影是最实惠的广
告长片，因为“制作便宜，播放时间
长，播放平台广且相对便宜”。
“问题是，植入过头了就会压

抑、阻碍，甚至伤害原创。”某业内
人士说。真正令人担心的是，今后
的微电影里没有故事，只有品牌，
“眼下尴尬的是，不能违背广告商
的要求，毕竟他们才是‘金主’”。事
实上，一些负面影响已经显现，因
微电影《老男孩》一夜成名的筷子
兄弟成员之一肖央说，成名后，赞
助商只关注票房和金钱，很多想法
和创意不得不屈服于这种压力。

回归创作本源
微电影在国外已出现具备相

当艺术水准的作品，如片长 1分钟
的《040》，讲述一个很生活化的故
事，同时幽默励志，让人久久回味。

法国微电影《调音师》更是极具张
力，在 #0分钟的片长内，糅合神
秘、惊悚、悬疑、犯罪推理等诸多元
素。奥美互动业务群总监尚晓蕾分
析说，同样 1$$ 万元资金，国外的
广告商可能会在街头发动路人齐
心协力把水果糖的袋子戳破，然后
拍成一个或许制作并不精良但有
很多普通人参与又特好玩的视频，
放在网上传播。而国内愿意花 0$$

万元找演员、写剧本、拍成微电影，
然后花 /$$万元给媒体推广，却忽
视了与受众的沟通。
“土豆映像节”的竞赛环节评委

团主席田壮壮恳切地劝诫年轻人
说：“微电影作为初生的艺术门类，
应回归创作本源，在艺术性、商业性
和传播性之间找到平衡，才能成为
成熟的形式。” 驻京记者 孙佳音

（本报北京今日电）


