
! ! ! !国际知名汽车咨询机构 !"#"$%&'( 日前发布的
)*+)年中国新车购买意向的研究报告显示，近年来中
国消费者对于欧系车型的购买意向率从 )**, 年的
)-.稳步上升到了 )*+)年的 /-.，而对日系车型购买
意向率从 )**,年的 /).下降到了 )*+)年的 )0.，反
映了中国汽车市场和消费者的偏好正在不断发生变
化。

!123$%&'(的中国新车购买意向研究已经进入了第
四个年头，旨在揭示未来 +)个月内有意向购买新车的
中国消费者在购车之前的感知和考虑因素。)*+)年新
车购买意向研究涵盖了 ++ 个细分市场之中 -) 个品
牌、+4+款车型。其中，欧系车型在中国意向购车者中获
得了最高的购买意向率，并且增长速度最快。消费者偏
爱欧系车的原因在于其在汽车安全性、发动机和变速
器技术上的改进。

研究发现，中国消费者对德国品牌最为青睐，在研
究涵盖的 ++个细分市场中，德国汽车厂商的车型在 4

个细分市场取得了最高意向率。尤其在中国的一线城
市，德国车型的购买意向率为 /).，与欧洲其他品牌的
车型相比更加受欢迎。考虑德国车型的主要原因包括
安全配置、工艺质量以及使用寿命长和故障率低。

日本车向来以高配置、低油耗在中国市场赢得大
批拥趸，不过 !"2"$%&'(今年的调查显示，中国意向购车
人群对日系的热情正在消退，对于日本车型的意向率
明显下降，原因是越来越多的意向购车者提及“担心质
量和可靠性”以及“担心日系品牌的经销商服务”，并且
“缺乏来自亲友的建议”。

不过，遗憾的是，国产品牌没有在日系萎缩之时乘
虚而入，反而比日系下滑得更厉害。调查显示，消费者
对国产品牌的购买意向率从 )**,年的 )-.下降到了
)*++年的 )*.。原因是；对于产品质量的担心、车主的
负面评价以及亲友不推荐造成意向购车人群对国产车
意向率下降。

在品牌影响力方面，研究显示，为品牌创造非凡的
知名度和喜爱度在提升某个具体车型的意向率方面发
挥着关键作用。宝马、奔驰和奥迪是意向购车者心目中
影响力最高的品牌，在满分 +***分的影响力分数测评
中，宝马的品牌影响力分数为 4*-分，奔驰和奥迪分别
为 5,5分和 550分。

!"2"$%&'(的调查显示，在影响意向购车人群的因
素中，排名前三的考虑因素是“乘坐舒适”、“易于操控”
和“外形美观”。其他重要考虑因素包括燃油经济性、发
动机排量、维修和保养成本、经销商的专业技术和服
务，以及品牌是否具有广泛的经销商网络。 李永钧
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东风日产新一代轩逸越级上市

! ! ! !678悦盛典 4月 +0日晚在北京国家体育场隆重上演。张艺
谋、陈维亚等北京奥运会开闭幕式主创团队，郎平、杨威、王励勤、
李小双等中国奥运代表人物及众多海内外乐坛巨星齐聚“鸟巢”，
为中国奥运军团加油助威。作为 678奥运之悦嘉年华系列活动
中最为闪耀的活动，全场 /万名观众一起共同度过了一个非凡的
“奥运之夜”。678全系百余辆酷车及全新 678 /系亦先后登
场，倾情演绎运动传奇，将为期 +*天的“678奥运之悦嘉年华”
推向欢乐的顶点。 余音

! ! ! ! 4月 )*日，宝马中国在北京正式发布了 79:9

;电动汽车中国实路测试项目成果报告。同期还分
享了 79:9 ;全球实路测试项目的结果。

作为宝马集团 79:9 ;实路测试项目的一个重
要组成部分，并得到国家电网、南方电网、中国汽车
技术研究中心等合作伙伴的高度支持。79:9 ;项目
是目前由豪华汽车厂商在全球范围内举办的最大规
模的电动汽车实路测试项目，在用户特征、用户日常
使用习惯、用户接受程度以及对充电设施的需求等
方面收集了大量客观且宝贵的数据。

79:9 ;实路测试项目跨越欧美亚 /个大洲，足
迹涉及 5个国家的 +)个城市，在 +-*,-位申请者中
最终 0/*位私人用户和 +0家集团用户参与了测试，
累计行驶里程达到 +5**万公里。在 +-家学术及调
研机构的协作下，以将近 0/万条用户访问数据为基
础，得出了这份报告。
据悉，除用于实路测试，0*辆 79:9 ;还将服务

于以低碳环保为理念的 )*+)年伦敦奥运会。79:9

;将不会量产，该项目的研究成果将为 678 </和
<=上市的最后准备提供参考。 罗裕
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! ! 东风日产新一代轩逸 4月 +,日
在青岛正式上市，共有两个排量 =款
车型，其中 +35>排量 0款，?3=>排量
0款，售价为 ++3,万@+53,万元；此外，
此次还推出了以老款轩逸为基础的
“轩逸·经典”系列，四款 +35>排量车
型，售价为 ,3,=万@+)3*=万元。全新
一代轩逸和轩逸·经典两代同堂销售，
通过售价与配置来区分不同的市场定
位，以进一步扩大市场份额。
新一代轩逸定位于“越级款待的

旗舰家轿”，东风日产称其为“史上超
强中级车”。该车的造型借鉴了天籁的
设计，前后豪华晶钻 >;2灯是国内唯
一在中级车上采用。新车宽度有所增
加，高度降低，继承了老款的 )4**AA

长轴距，后排空间更宽敞。在充满温馨
感的家用内饰之外，新轩逸还增加了
不少舒适配置，包括一键启动系统、双
区独立恒温空调、;BC 节能模式、触
摸控制液晶屏、D$E导航等。

新轩逸采用日 产 全 新 +3=>

7FG=2;四缸自然吸气发动机，匹配
HIFC:9B BJI 无级变速器和 5 速
手动变速器，最大功率
?K)L8M，最大
扭矩 +40:A，
燃油经济型
得到提升，
具 有 53)>M

百公里的超
低 油 耗 。

+35>发动机最大功率从目前的 =5L&

提升到了 ,/L&，与目前新骐达上的
+35>发动机完全一致。老款的“轩逸·
经典”依旧沿袭原有的 +35>发动机调
校，依然搭配 -7IM0GI 变速器，在价
格上吸引消费者，并进一步提升市场
竞争优势。 朝晖


