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! ! ! !日前，上海浦西和浦东保
时捷中心联合举办了全新第七
代保时捷 !"" 的媒体试驾活
动，在从上海与宁波之间近 #$$

公里的试驾路程中，专业汽车
记者尽情体验了全新顶级跑车
!""卓越不凡的性能。

据介绍，全新第七代 !""

在延续了保时捷贯彻始终的跑
车传统的基础上实现超越，在
著名的纽伯格林北环赛道上，
其圈速仅为 %分 &$秒，比前代
车型快了整整 '& 秒。

作为传奇跑车的典范，新
款保时捷 !""将性能、效率、运
动感和实用性完美融合，较前
代车型具有更出色的空气动力
学特性和更优雅的流线型外
观，体现了面向未来的理念。经

改进的发动机令 !""的油耗更
低，输出功率更高。

多种新技术的运用提升了
全新 !""的性能和效率，智能
轻质铝合金钢质车身使整车重

量降低了 &(公斤，极大提高了
燃油经济性。由于采用了多项
改进措施，配备最大输出功率
为 )($*+的 ),&-水平对置发动
机的 !.. /011210 仅在 &,3 秒

内便能从静止加速到 '45678*，
油耗较上代车型减少 .39。而
配备 &44*+的 ):;-水平对置发
动机的 !'' /011210 < 实现 5=

.55 678* 加速时间仅为 &:)

秒，油耗量却减少了 .&9。这种
卓越的性能改进措施令 !..

/011210 和 !.. /011210 < 的最
高车速分别达到了 >;%678*和
)5>678*。更为值得一提的是，
新款 !'' 车型的标准配备更为
丰富，其中包括附带中国导航
系统的保时捷通讯管理系统。

采用了智能轻质结构，融
合了赛车运动的诸多特点，毫
无疑问，新款 !''相比于前代
车型，它的速度更高、更具动
感，能车主带来了更极致的驾
驶乐趣。 张云

! ! 东风日产 ?@<<A? BC=D传奇特训营日前在北
京八达岭机场火热开营，参与者通过亲身参与 BC=

D试乘试驾、模拟专业赛道驾控培训等独特活动环
节，全方位感受 ?@<<A? BC=D带来的速度与激情。
被誉为“BC=D 灵魂之父”的日产首席设计工程
师———水野和敏先生及 BC=D核心研发团队也首度
来到中国参加此次活动。

BC=D自诞生之日起，就力求为实力派超跑驾
驭者们提供梦想之车，也正因如此，才成就了全球超
跑拥趸心目中的传奇。自 "!3!年问世以来，经过 &$

余年的进化，BC=D创下众多辉煌纪录，在全球顶级
赛事囊括多项冠军，“公路战神”盛誉由此而来。

这次的特训营活动安排了简单的试驾环节，距
离非常短，仅包含了一次直线加速和一次绕桩的环
节，尽管不够过瘾，但这仅一分钟的试驾却已能让你
充分领略到 BC=D迅猛的加速和敏捷的操控。

若是启动弹射起步，BC =D 从静止加速到
"$$678*的时间仅需 E:;秒，哪怕是比它贵上 E倍的
超级跑车，也找不到比它更快的了。我们的试驾虽然
没那么夸张，但是 F:;- G3双涡轮增压发动机配合
双离合变速器带来的强大扭矩表现，已经让起步瞬
间的加速度令人有点血脉喷张，加速的距离很短，最
重要的是体会加速过程中那种兴奋与刺激。在绕桩
过程中，BC=D表现出极强的稳定性，悬挂稳稳地支
撑住车身，几乎就没有侧倾。四轮驱动系统提供超乎
寻常的稳定感，四只轮胎仅仅咬住路面，你只需轻松
地晃晃肩膀就将连续的弯道征服。

自 E44!年底正式在中国上市以来，BC=D 就
凭借顶尖技术和出色性能在国内超跑市场备受追
捧。虽然 BC=D仅 .44多万元的价格比不上一些超
级跑车，但其实它却是一款可以叫板数百万元，甚至
上千万元级别超跑的利器。或许就是这种实力，让
BC=D毫无争议的享受着“战神”的头衔。 阿晖

! ! 随着整体市场环境变化以及雷诺总部提
升中国区战略地位，雷诺中国近日正式发布
“第二阶段复兴计划”，其中包括以提升品牌价
值为导向的品牌建设策略、以贴近消费者为目
标的网络拓展和以客户为本的售后服务升级
等三方面举措。
随着雷诺中国销量快速增长，品牌认知度

大幅提升，雷诺中国的重要性也开始凸显。今
年年初，中国区从雷诺亚非区中独立出来，成
为雷诺全球优先发展的市场之一。同时，拥有
丰富亚太区工作经验的雷诺集团执行副总裁
中村克己先生被任命主管雷诺在中国的事务。
雷诺中国将“创新、设计、环保、品质”的雷

诺品牌 H?A与中国消费者的诉求相结合，提
炼出新的品牌内涵，即“年轻、活力、创新、高性
价比”。未来，雷诺将延续娱乐营销和品牌体验
策略，通过与消费者面对面的沟通与交流，持
续深化品牌内涵，提升品牌价值。
面对市场竞争激烈、经销商利润下滑的情

况，雷诺中国将加大资金投入，以高度模块化

的方式，建立授权经销商店和更为贴近消费者
的授权卫星店，使消费者尽享便捷的售前和售
后服务。同时，通过优化 D=DIH@（“雷诺零售
环境更新计划”）结构和成本，保证经销商伙伴
的利益。今年，雷诺中国将建立 F4家授权卫星
店，将经销商网络下沉至三四线城市。截至今
年年底，雷诺中国计划将经销商网点拓展至
..(家。
随着车主基数的增大，雷诺中国再次进行

服务升级：继“诺相随”全方位客户体验服务和
“诺生活”车友会之后，本次服务升级将以客户
为本，启动“慧生活·优相随”大型主题活动。该
主题活动包括车主回家政策、保有车主重新购
买政策、保有车主推荐奖励政策和“玩转你的
城市，竞享法式 JKL生活”消费者体验活动。

雷诺中国执行总裁陈国章表示，“雷诺中
国‘第二阶段复兴计划’就是希望通过提升品
牌价值、网络拓展、服务升级，强化与中国消费
者的沟通，使其了解并信赖雷诺品牌，尽享安
心、放心的汽车生活。”

精品质 提营销 优服务
南京依维柯2012“中考”出色

雷诺在华施“第二阶段复兴计划”

全新911：延续传奇 超越传奇

全新一代奥迪A6LTFSI强势出击
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! ! ! !全球首次量产电动车环球之
旅———雪铁龙 /=MIDN环球之旅
% 月 .; 日顺利抵达成都。 自 %

月 !日进入中国路段以来，雪铁龙
纯电动车 /=MIDN已在中国行驶
近 .($$公里，全球累计行驶超过
.$$$$公里，经历了沿途复杂多变
的气候和环境，充分展示了雪铁龙
在纯电动车发展上的技术优势，也
再次验证了纯电动车作为绿色出
行解决方案的可行性。

/=MIDN 电动车最高时速可
达 .)$公里，最大续航里程为 .($

公里，要完成这次环球之旅，沿途
预计需充电约 )$$余次，折合电费
约 >($欧元。 罗裕

雪铁龙电动车环球之旅入华

! ! ! ! 全新一代奥迪 A3- 自
>$.>年 )月上市以来，凭借引
领行业的设计与品质、大幅超
越同级别产品的装备与配置、
跨越级别的尊贵享受和极具竞
争力的价格，销量屡创新高。自
本月起，装备 >,$ CO<@发动机，
价格为 );,)万至 &&,33万元的
全新一代奥迪 A3- CO<@ 车型
开始大规模到店销售。
全新一代奥迪 A3-除了展

现出气势恢弘且动感十足的视
觉效果，还提供唯中国市场所
独有的全景天窗、加长副仪表
台、负离子发生器、后排娱乐系
统、后座椅通风及按摩功能等
十余项中国专属装备，并且在
驾乘舒适度、空间静谧度上大

幅改进，舒适性不仅全面超越
了竞争对手，更在功能性、娱乐
性等方面跨越了级别。

全新一代奥迪 A3- CO<@

车型采用了全面升级的 >,$

CO<@ 燃油直喷涡轮增压发动
机，能够在 &$$$至 3$$$转P分
的区间内持续输出 'F>千瓦的
最大功率，并在 '(55转P分时输
出 F>5牛·米的峰值扭矩。配合
3速手动变速器或全新的 ;速
7KQRLR1STLU无级P手动一体式变
速器，全新一代奥迪 A3- CO<@

车型可在 ;,%或 ;,;秒内完成 5

至 '55公里P小时的加速。
与上一代车型相比，全新

一代奥迪 A3- CO<@ 车型在维
持原价格体系基本不变的基础

上，技术与配置大幅升级。其
中，带能量回收装置的发动机
启停系统、奥迪驾驶模式选项、
奥迪保持辅助系统、带 -IH日
间行车灯的增强版双氙灯、电
子机械式转向系统、VV@ RSKU*

触摸板以及带汉语显示的增强
型导航系统等十余项
领先同级的
高科技

装备成为标准配置。
全新一代奥迪 A3- CO<@

车型以其出众的油耗表现，还
成为惟一进入《节约能源使用
新能源车辆减免车船税的车型
目录》的高档车型，获得了车船
税减半征收的政策支持。一汽=

大众奥迪还针对指定车型，推
出了“全新一代奥迪 A3-金融
购车方案”。

! !“上半年累计销售达 % 万多辆，同比增
加 ..:;9，旗下两大品牌依维柯、跃进更是
双双取得突破，品牌份额增加明显！”这是来
自于南京依维柯上半年的一连串令人振奋
的数据。
据了解，今年上半年，我国商用车产销均

表现为负增长，同比下降 ;:#!9和 .$:W$9。
其中，客车（含底盘）销售 >):%W万辆，同比增
长 >:339；货车（含底盘）销售 .%W:%> 万辆，
同比下降 ..:!>9。在商用车行业整体产销表
现不佳的情况下，南京依维柯却实现了逆势
上扬。..:;9的同比增长，也让南京依维柯毫
无悬念地成为 >$.>年商用车企业“中考”答
卷的佼佼者。

精品质
在产品研发和改进领域，依维柯公司在

技术平台资源共享的基础上，为依维柯轻客
系列注入了欧洲同步的先进技术，使得像宝
迪、得意等产品的技术适应性和可扩展性能
够不断满足专业客户的业务需求，这点从上
半年宝迪、得意两款轻客产品上扬的销售数
据便可得到印证；另一方面，依维柯在跃进
系列技术性能的改进提升上也给予了大力
支持，无论是北京车展上惊艳亮相的高端欧
卡 X)$.还是在中低端市场上表现不俗的 <P

J系列，这一切都无疑让跃进这个中国轻卡
领域历史最悠久的品牌不断焕发出新的生
命力。

提营销
品质是企业的核心，而良好的营销策略

则是推动其有效运作的齿轮。南京依维柯今
年创立了“X=UQKY销售精英俱乐部”，丰富了
以往针对创造优异销售业绩的经销商进行表
彰奖励的模式。

在搭建完整的营销体系的同时，还根据
全国市场不同的经济状态、人文环境、消费习
惯以及竞争形态，持续细分市场。截至目前，
南京依维柯已形成以依维柯新宝迪系列和跃
进 X系列领航轻型商用车高端市场，以依维
柯新得意系列和跃进 <、J系列抢占中低端
市场份额的局面，打造出了覆盖商用车领域
高端、中端、低端市场的产销矩阵。

在各区域营销人员与经销商的齐心协
力下，南京依维柯深挖市场潜力，各类促销
活动层出不穷：如重产品体验的“宝迪品鉴
会”，重用户关系维系的“跃进群英汇”，还有
不断深挖用户利益的温馨 )3$服务年会。而
正是这一整套全方位多视角的营销手段，让
南京依维柯在提升产品销量的同时，还进一
步丰富了企业文化内涵，传递出南京依维柯
致力于争做“负责任的商用车专家”的企业
形象。

优服务
作为商用车行业的领先服务品牌，“温

馨 )3$，服务你我他”的服务理念已深深地烙
印在南京依维柯的每一款车上。与此同时，
上半年，南京依维柯还坚持以“激发消费潜
力、促进城乡发展、创新服务理念、服务社会
民生”为诉求，倡导科学、理性、适度的汽车
消费理念，积极组织服务人员进行专项市场
调研；并通过“群英会”等用户活动的深入举
办，倾听用户的声音，交流用车心得，力求为
用户量身打造更多、更好、更舒适、更安全、
更环保的产品。
在南京依维柯看来，上半年的成绩，仅仅

是一个开始。在更加形势严峻的商用车下半
年市场，南京依维柯还有更艰巨的任务在前
面，精品质、提营销、优服务的步伐也将会再
加速。


