
!"!"年 #月 "#日 星期五
本报活动专版部主编

!"#$%&'&()*'+,"

!"

新民网!---./+%0+%.1%***23小时读者热线 452266*!!!!7809+'!$%&'()*:-/;<.#&0.#%!! 责任编辑 张颖琦 视觉设计 窦云阳

B!"

#$%&

色彩新宠 金立天鉴GN868智享商务新潮 佳能面向中国市场推出新款5色大幅面打印机
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New iPad中国上市遇
冷，果粉不买账

在了结了和唯冠的“!"#$商标纠纷”后，%
月 &'日，()* !"+$如期而至。不过，和之前
!",-.) /、!0+$ &等产品在中国市场上市时引
发大规模的抢购风潮不同，此次 ()* !0+$登
陆中国市场并未引起人山人海的排队抢购场
面，甚至连一向“追捧”苹果产品的黄牛党和苹
果粉丝也不知所踪。

对此1苹果的店员将其解释为苹果开卖方
式的转变。和前几代苹果产品采取开放式发售
方式不同，本次苹果采用了预约购买的形式进
行销售，为的是保证消费者到店后，能在最短
的时间内买到产品，减少排队等候的时间。据
介绍，用户可以通过苹果官网进行预订，苹果
官网在接受到用户网上预定请求后，会将用户
申请发送到苹果摇号系统。成功预定的消费者
会在当日内收到苹果发出的预定成功邮件，通
知到店购机的时间。

而果粉和业内人士则表示，()* !"+$ 全
球上市已经有相当长的一段时间，消费者追求
新产品热度已逐渐消散，而真正的果粉早已抢
先通过其他渠道购买了，因此难以在中国市场
再度掀起抢购狂潮。更为重要的是，()* !"+$

和之前产品相比，创新不足，价格也并无优势，
所以难以获得消费者的认可。“和 !"+$ & 相
比，()* !"+$的性能和功能提升都非常有限，
使用体验上也和 !"+$ &没有太大的差别，但
在售价上 ()* !"+$仍保持了较高的价格。除
非是铁杆果粉或者要尝鲜，一般消费者应该不
会选择购买 ()* !"+$。”资深苹果粉丝陈杰如
是说。

苹果失宠，性能及价格因
素或制约销售

苹果 ()* !"+$遇冷，业界对此早有预期。
从外形和性能并没有革命性变化的 !",-.) /2

发布开始，就有人质疑苹果的创造力遭遇瓶
颈，相似的情况如今又发生在 ()* !0+$身上。
而且苹果和唯冠 !0+$商标权之争已令苹果损
失了 /个月的销售黄金期。此外，在价格、性能
上，()* !0+$也并无太大优势。
苹果产品之所以一直受到用户的青睐，最

大的原因就在于其总是不断创新，因此总能带
给用户意想不到的惊喜。然而，尽管苹果依旧
是市场创新的标杆，但其创新的步伐却越迈越
小。据了解，此次在内地上市的 ()* !0+$分为
3!4!版和3!4!567版，售价从 6899元到 8&99

元不等。外观方面与 !0+$ &并无太大差别，相
反还厚了 ':8毫米，重了 ;<克，续航时间和 !!

"+$ &一样维持在 <'个小时。而其最大的创
新，即屏幕分辨率的升级，以及带有硬件防抖、

人脸识别、自动对焦功能，但这些对使用者而
言其实并没有太大的实际意义，而一直无法解
决的发热量大的问题则成为了业内人士最为
诟病的地方。
另一方面，近期苹果在中国售后的霸王条

款事件也影响了公众对这一品牌的好感。有
“果粉”表示：“苹果每次发售新品，总是在中国
市场迟到好几个月，而且售后服务还很霸道，
如果今后 !",-.) ;或其他苹果产品上市还是
采用这种策略，很可能中国消费者会‘用脚投
票’，不再追捧苹果。”

4=->? @ 2ABB!C#.中国区总裁王煜全认为，
“苹果过去之所以能做出这么优秀的产品和
DEF性格高度相关，乔布斯是一个追求极致的
DEF，到了现在库克，这一点已经削弱很多了。
库克是搞平衡，更是比较职业经理人的 DEF，
所以苹果的产品在突破上很少。”

四面楚歌，国内平板市场
强手如云

!0+$在平板市场上处于绝对统治地位，这
已是众所周知的事实，但随着亚马逊、三星等
安卓系平板的兴起，再加上谷歌与微软近期纷
纷推出自有品牌平板电脑，!0+$一家独大的局

面正被打破。
有数据显示，虽然苹果 !0+$今年第一季

度在中国内地平板市场中所占的份额为 8;G，
依旧将其他厂商远远甩在身后，但相比前两
年，苹果市场份额已经在逐渐降低。如今，在全
球市场上，搭载安卓平台的 0+$正在与 !0+$

平分天下。
另一方面，除了各大厂商不断涌入平板电

脑市场，移动互联网的另外两大巨头微软和谷
歌也于日前分别发布了自主品牌的平板产品
HA=I+J)和 ()KA> %。尽管眼下这两大巨头在平
板市场都还不足以与苹果 !0+$抗衡，但战争
的号角已经吹响。与此同时，厂商方面也不断
推出新品：三星平板 7+B+KL (-?) <':<预购开
启；MND四核平板也于近日曝光；亚马逊 O!.!

$B)的低价战依然打得如火如荼……
不难看出，中国平板电脑市场上正在加入

越来越多的新生力量。对于苹果而言，这意味
着越来越多的挑战；对于 ()* !0+$而言，将意
味着越来越多的竞争对手。眼下，苹果迫切需
要思考的是，如何在竞争对手逼近的同时，找
到继续领先的杀手锏，因为在技术飞速发展的
消费电子时代，如果拿不出让大家眼前一亮的
新产品、新技术，被赶超、被替代，甚至被遗忘，
也只是时间问题。 莹悦

三星携手BIG BANG
开启2012GALAXY环球之旅
日前，三星电子携手韩国超人气

组合P!Q P+.Q在上海热力启动PR7

PS(7 STRUE 7STSVW NFXY &'<&。
在7STSVW NFXY &'<&的首场演出
登陆上海奔驰文化中心后，广州站和
北京站的两场演唱会也将在%月&9日
和9月/日举行。年底前，P!Q P+.Q还
将在新加坡、美国、巴西、英国等<8个
国家的&;个城市激情开唱，让全球的
年轻人都能享受流行音乐与“人性化
机皇”7STSVW H RRR跨界融合带来
的时尚文化新体验。

盛大游戏2012Allstar
发布7款新品

盛大游戏今日在上海举办了
&'<&SBB>?+=年度新品发布“手映式”。
会上，通过%位嘉宾现场分享了关于
“手”的故事，各自讲述了%种游戏手
感，并重磅推出了自主研发和代理运
营的%款力作，包括：盛大游戏自主研
发力作《光明纪元》、《零世界》；盛大
游戏代理运营的全球瞩目品牌大作
《时空裂痕》、《魔界村F.B!.)》、《最终
幻想</》；盛大游戏全新移动业务运
营品牌极加（75）；《龙之谷》的开发
商、盛大游戏旗下EL)$).?!?L 7+Z)>研
发的全新动作网游《[A.Q)-. H?=!\)=》。

酷享3G零距离
沃商店3G电话卡暑期大派送
中国联通一直以来以全业务经营

和67发展为引擎，其67业务的成熟与
成长让无数人感受到了移动网络网速
的飞跃。为了让更多的人感受67、体
验67，在本届D,!.# ]-L上，联通沃商
店特面向新老用户赠送价值;'元的
“预付费&'元卡”套餐，包含&;元话
费。每月最低消费&'元，畅享<''^P

的67上网流量，足够刷微博、看新闻、
查天气、聊__，设计自己的移动冲浪
生活。据了解，参观者可在D,!.+ ]-L

沃商店展台领取67电话卡一张，活动
现场参加下载客户端活动和游戏体
验互动还有机会获得精美礼品一份。

AMD携众合作伙伴出击
ChinaJoy

! ! ! !作为D,!.+]-L“顶级硬件赞助
商”，S^[公司宣布与众多游戏和硬
件产业链合作伙伴紧密合作，在D,!!

.+]-L上为游戏玩家带来全线的游戏
硬件解决方案。除了S^[ 4V系列处
理器、S^[ Y+$)-. M[%'''系列显
卡以及S^[ S0X外，S^[还将与联
想携手，推出首款基于新一代S0X的
彪悍的小W系列笔记本：联想R$)+0+$

W/9;，给游戏玩家带来随身携带的
游戏利器。同时，S^[与三星、完美
世界跨界合作，推出为《神魔大陆》游
戏玩家定制的游戏笔记本三星
6;;U，带来上佳的游戏体验。

手机浏览器欧朋巡演上海
日前，欧朋手机浏览器在港汇广

场与千余用户进行了一场“发现欧朋，
从这里开始”的科技体验活动，这是欧
朋登陆中国后所发布的科技文化巡演
系列的首站。活动现场，造型独特的欧
朋TF7F云成为当日广场亮点。云朵，
寓意欧朋手机浏览器领先的云端压缩
功能，能够实现简洁、高速、流畅的云
端浏览服务，让人们尽享舒适的移动
生活。活动旨在通过科普新手段，以
云朵传递欧朋浏览器优越特性，让上
海用户体验纯正的北欧技术风潮。

! ! ! !如果说苹果开启了触
感为王的时代，那么三星
魔丽屏出现后更是掀起手
机屏幕对色彩的追捧狂
潮。近日，金立手机推出天
鉴系列智能新品 7(989，
以 2A`)= S^FTE[ 0BA>

/:6英寸高清屏的配置加
入这一阵营。新上市的
7(989 加以 S.$=-!$ /:'

的流畅体验，打造新一代色彩与
触感的新宠。同时，357双卡双
待、智能语音、原笔手写、9'' 万
像素摄像头及 a:9ZZ超薄机身，
7(989让用户智享商务新潮。

同时，作为内置“智
能语音”的手机，7(989
实现更具交互性的中文
语音操控，智享互联状态
下人机互动的多项操作。
除基础的语音拨号、语音
搜索、智能提醒功能外，
7(989 智能语音可帮助
定位、翻译，并支持背诗、
讲笑话等人机互动交流，

并且支持湖南、四川、广西等地
方方言。据悉，这款 <7Mb主频处
理器，配备 <8''ZS,“开源”电
池的天鉴系列智能产品已在全
国渠道铺货。

! ! ! !日前，佳能（中国）有限公司
发布了两款新型 ; 色 68 英寸
!Z+Q)0YF7YS4 系列大幅面打
印机 !04%8;和 !04%8'。这两款
新机型不仅继承了原有机型
!04%;;和 !04%;'专业、高效、低
成本的优越功能，还改进了收纸
篮的收纸方式，增加了安全保障
功能，并加大了硬盘容量。今后，
佳能将进一步提升在业内的品
牌知名度与影响力，全面打开
DS[和 7S两大行业市场。

此次推出的两款新型 ;色
机改进了原先倾斜堆放纸张的
收纸篮，以便能够水平按序堆叠

&'张 S'大小尺寸的打印文件，
方便用户查阅。这个独具匠心的
设计不仅解决了目前市场上无
法方便整理大幅打印文稿的尴
尬处境，同时也体现了佳能时刻
为用户考虑，“感动常在”的品牌
服务理念。

革新不足
New iPad中国上市遭冷落

曾经的苹果新品发售现
场，人头攒动，争先恐后，可
谓风光无限。然而，最近的
New iPad在中国上市，却
显得颇为冷清，风光不再。究
竟是什么原因造成了 New
iPad的冷遇呢？


