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“寻金访亲”见证历史

老凤祥证券代码
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本栏目由!老凤祥"倾情呈现本期顾问#

上海老凤祥有限公司首席发言人 王恩生

———老凤祥的品牌故事
! ! ! !跨越三个世纪的老凤祥，承载
了几代人的青春岁月和温馨记忆。
几乎每一家上海人家，都能说出一
些与老凤祥有关的小故事，这些故
事，是亲情爱情的见证，也是弥足珍
贵的历史。

如何将口述的历史集结成册、
留给后人？在老凤祥诞生 !"#周年，
一次大型的“寻金访亲”短短几天内
就收到大量信件，让我们不妨来听
听下面的故事。

祖祖辈辈都爱老凤祥

消费者吴景洪的信令人动容。
他回忆说，他的祖父母、外祖父母、
父母、姑姨母辈都生在清朝，最老的
活到现在 !##多岁了，最小的活到
现在也有 $#多岁了。世世代代住在
上海的，过去是个殷实富有的大家
庭，家里有老凤祥的各种金银饰品，
比如戒指、镯子、项链、珠翠等。因为
老凤祥的牌子最老最硬，所以家里
人喜欢买来作赠礼，包括吴景洪还
在襁褓中时手上戴的金木鱼。
小时候吴景洪体弱多病，父母

常带他到南京东路老凤祥银楼旧
址。楼上有一位留学德国的医学博
士费昆年，开了间医师诊所，诊所里
摆满了老凤祥金器皿。“还记得老凤
祥银楼有块很大的金字招牌，从店
楼上垂直挂下来，上面有一只很大
的金凤凰，在阳光底下闪闪发光，走
在南京东路上老远就看到了。这是
我儿时最深刻的记忆之一。”

婆婆风中排队购项链

而孟佩女士讲述的是她与婆婆
的亲情。!$%$年夏天，她出差回沪。
婆婆翻开一个小包，拿出一根金光闪
闪的项链，慎重地交到她手上，说：
“这根金项链看起来小了点，但这是
我跟老头子一早赶到老凤祥排队买
来的。不管大小吧，都是妈的一片心

意。”婆婆亲手给她戴好，前看看后看
看又说：“妈就喜欢老凤祥的东西，它
正宗、老到、正派。”听到婆婆把老凤
祥拟人化地说成“正派”，她不由笑出
声，连说：“妈妈说得对，老凤祥是个
百年老店，小时候我就听外婆说的。
老凤祥的金项链，我喜欢。”
一晃好多年过去，孟佩的婆婆

也于 !$$"年离开人世。如今，每每
走过南京东路老凤祥的店门，她眼
前就会出现婆婆迎着初春的寒风排
队的情景。

珠宝文化见证历史

还有许多消费者，讲述了自己
与老凤祥的故事和渊源。有的说，自
己属龙，名字里又有一个“凤”字，一
直想拥有一枚老凤祥“龙凤呈祥”戒
指，来寄托自己对生活泰然处之、平
淡从容的态度。有的说，$%岁的祖
母病重期间，在病榻边将陪伴了自
己一生的老凤祥金项链交给小辈，
项链凝聚着祖母一辈子的辛劳和对
晚辈的临终祝福……

在老凤祥 !"% 周年的纪念册
中，还有许许多多消费者与老凤祥
的小故事。这是一家人的历史，也是
传统的中国文化，更是珠宝首饰所
蕴藏的深厚内涵。 （辛矣）

! ! ! !赶世界杯眼球!赴美 !"#归来

后的新浪微博日前终于迎来了客户

端的首次改版升级"""能玩手游踢

足球! 能对吃喝玩乐互看 #大众点

评$!同时在本月底还有望全面开放

微博支付%新微博的三个亮点!为社

交游戏及平台& 解构化点评信息和

助力价值变现的支付体系% 一向以

'意见领袖$和'大众舆论$集合地面

目出现的新浪微博! 真的也开始向

微信那样!越来越学会来钱了吗(

数据显示! 新浪微博的世界杯

手游上线前 $天! 游戏用户就超过

%&&&万% 而伴随这款)微博踢球*在

世界杯期间对用户手指的带动!一同

上线的还有微博游戏中心和社交游

戏平台!据微博游戏产品总监韩锋介

绍!未来微博会以每个月 %'(款的速

度上线新游戏! 预计年内将达到 %&

款左右% 不过!在微博里头怎么样去

构建一个游戏的生态(这是新浪需要

考虑的问题!比如用户在打完这个游

戏之后分享分享到微博里头的时候!

他的小伙伴们看到他在玩什么游戏!

就一定会跟进吗(微博里现在还有用

户总榜单的排行!这对用户活跃度的

刺激到底有多大(

然后说到第二个点评)传播的

模式! 新浪微博最先发动的是在生

活服务领域! 现在用户可在微博客

户端随时随地对电影&美食&旅游&

图书&酒店&音乐进行点评!这个比

较靠谱%其实!很早之前微博就在进

行过相关的尝试! 虽然不如微信拥

有大众点评! 但微博和高德地图都

同属阿里系!未来在基于 *+,+地理

定位, 移动生活服务上可以合作的

点也非常多%以后用户刷微博!不仅

仅是看信息!还可以听歌&看书&订

酒店& 买电影票--而这些决策行

为都不是孤立的! 用户都可通过其

他微博用户的反馈决策购买! 叠加

效应也非常有利于行业的营销%

最后在微博支付上! 定位更多

是让用户在微博里头形成一个闭

环%等到月底全站开放该功能后!新

浪微博将形成 '浏览-兴趣-下单-

支付-分享$的交易闭环!同时不再

需要在支付环节跳转至第三方网

站! 这一使用体验将跟微信支付如

出一辙% 在移动电商以及移动支付

领域! 同样强调社交属性的微信和

微博将短兵相接!谁将技高一筹(

! ! ! !伴随巴西世界杯的开哨，“桑
巴经济”又将在这个夏天席卷全
球。上届南非世界杯期间，中国的
收视人数高居全球第一，并创造了
单场比赛收视人数 "&## 万的纪
录，预计国人对这届巴西世界杯的
热度将有增无减。这两天，场内各
大世界强队在踢世界杯，而场外各
大互联网巨头也在拼“世界杯”，四
年一度的这场全球最豪华足球“盛
宴”，正用“桑巴式”热情再度搅热
“互联网思维”。

眼球大战
从叫醒服务到流量倒贴

黏住“球迷”的眼球，已成为互
联网巨头们的当务之急。上周三，苏
宁云商与“西甲豪门”巴塞罗那足球
俱乐部签约，双方宣布联手推广青
少年足球及“巴萨”粉丝，同时苏宁
易购的运动户外频道也将于世界杯
尾声时上线。“从看球装备、看球场
地、看球提醒等一系列球迷‘痛点’
出发，我们将全面切换成世界杯服
务模式！”苏宁云商运营总部执行副
总裁李斌说。据悉，苏宁这次不仅要
拿出彩电、手机、电脑、平板和盒子
等 !##万台低于市价的看球装备，
还会在全国门店提供世界杯赛事的
白天转播和点播，在世界杯淘汰赛
阶段在部分城市推出 '()* +(,,

服务（赛前叫醒）等特色服务。
值得一提的是，由于时差的关

系让本届世界杯多在后半夜，这让

不少上班族不得不第二天找空看
回放，手机看球将成观赛的新兴渠
道。为此，已从 +-./（中国网络电
视台）拿到巴西世界杯视频点播权
的搜狐就与中国电信联手，推出了
电信手机用户通过搜狐视频客户
端看世界杯全程免流量的服务。趁
着世界杯热，运营商和视频网站首
次联手“倒贴”流量，这还是第一
次。不过，这样的倒贴并非“得不偿
失”，据有关人士透露，今年国内主
流视频网站仅世界杯的广告额，好
的就要近亿元。

指尖大战
从微博改变到严守正版

看球精彩，等球煎熬，等待当
中能否以手“踢球”？日前，新浪微
博也赶在世界杯首次升级改版了
客户端，微博上亮相的第一款手游
《微博踢球》，上线仅 0天用户数就
超过 !###万，这款为世界杯量身
定制的运动休闲类小游戏，不仅能
让你自己消磨等球时间，还能看到
自己在微博好友榜上的排名。

而相比《微博踢球》上虚拟的自
己，巨人移动代理的《1)一球成名》
则是由全球经典足球游戏《121(
3,》开发商 -45678原班人马开发
的首款足球卡牌手游，游戏内超过
&###位球员都以真实形象和数据
向玩家开放。不过，这样的正版授
权也少不了盗版的困扰。为此，巨
人移动日前就联合盛大游戏、网易
游戏、昆仑游戏等主流游戏厂商，为
世界杯成立了国内首个“足球游戏
反盗版联盟”，保证用户“打真球”。

舌尖大战
从烧烤上门到五折啤酒

据往年统计：世界杯期间，平
均每位球迷可消费 "!升啤酒。这
两天，为了啤酒及其“搭档”们，!
号店、京东以及顺丰快递也在啤酒
上打起了“舌尖上的大战”：作为国
内最大的网上超市，!号店充分利
用自己“进口直采”的资质，摆出百
万进口啤酒五折限时抢购，其中不
乏德国瓦伦丁、天鹅堡、乌克兰奥
伯龙、丹麦法克清啤等世界知名进
口品牌；作为国内最大的自营式电
商，京东则联手本土名牌青岛啤
酒，为“存活期”仅 9天的“原浆啤
酒”套上食品级的不锈钢桶外加保
温箱，全程冷链让这种“酿酒师才
能喝到的啤酒”打上“飞的”，&0小
时的闪电速度从青岛酿酒桶送上
北上广餐桌；而靠快递起家的顺丰
优选，则也在自己擅长的“冷链”上
做文章，号称啤酒在仓库时就放入
冷藏区存储，出库后又全程运输温
度保持在 %!以下，最终确保到消
费者手里的啤酒还是冰的。
此外，世界杯还是一场持久战，

阿里就看中了世界杯的“后半场”，
从 9月 &$日 !:%决赛当晚开始，但
凡世界杯开赛一小时内，在杭州、上
海、厦门、成都四大城市圈定的配送
范围内，球迷可通过扫二维码享受
深夜“饿急送”服务，“看球必备”的
啤酒、饮料、花生、牛肉、鸭脖甚至烧
烤，都可由淘宝食品商家和淘点点
入驻商家在看球期间送货上门。

本报记者 胡晓晶

微博$越来越学会来钱了%
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! 方 文“桑巴经济”
搅动“互联网思维”

! ! ! !今年“9·!%”商战，世界杯概念
刺激，移动互联网概念抢眼。业内
人士普遍认为，伴随 0;等电视机
的越来越高清和 0'时代移动互联
网的普及化，&#!0 年巴西世界杯
将成为首届由互联网占商业主导
的世界杯。世界杯期间，除了家电、
饮料、餐饮、体育用品、航空与旅
游、广告媒体、娱乐业和零售等行
业将均充分感受到互联网时代世
界杯的巨大商机外，甚至连“喝高
险”、“夜猫子险”、“世界杯遗憾险”
等一系列为球迷量身定制的“奇葩
险”，也将在笑声和激情中被中国
球迷所接收。

实际上，自阿里提交 2<3，京

东上市，电商行业“双寡头”格局逐
渐形成，主流电商之间的争战异常
激烈。各自都在盘算分食更多的市
场份额，逆转行业棋盘。此次年中
大促，京东、苏宁、国美、当当、天
猫、亚马逊、!号店……家家电商
都火力全开，宣传投入和优惠力度
堪比“双 !!”，提前上演今年市场
份额争夺首战。中国电子商务研究
中心网络零售部主任莫岱青认为，
今年“9·!%”有了世界杯的眼球备
份，各电商的打折力度、活动点子
和活动时长都前所未有，目的就在
于借势在淡季前捞金。
有意思的是，往年在多次大型

的电商价格战比拼中相对低调的

“外来户”亚马逊，继刚刚宣布投
资本土电商美味七七后，又借入
华十周年杀进“9·!%”电商大战。
事实上，亚马逊中国的店庆月是
在 "月，而亚马逊中国副总裁许
长虹表示，# 月是电商及各商家
促销活动很活跃的周期，亚马逊
希望借此机会展开“诚信比价
月”。“眼下，京东已经奔赴纳斯达
克，阿里也将跟进赴美上市，我们
其实欢迎本土电商上市。因为上
市对于企业会有业绩上公开化的
要求，本土电商鉴于业绩的考虑，
就不会再像以往一样拼命砸钱，
投入无休止的价格战。”

胡晓晶
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