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! ! ! !中汽协!月份及上半年汽车产销数据显
示，!月份汽车生产"#$%&!万辆，环比下降
!%'#(，同比增长"')#*+；销售,#-%&#万辆，环
比下降*%-.+，同比增长&).*+。上半年汽车
生产,,/#)*-万辆，同比增长0)!'+；销售
,,!#)*&万辆，同比增长#)*!+。国家统计局和
中汽协的汽车行业景气监测结果认为，二季
度汽车行业景气指数较上季度略升，预警指
数向“绿灯区”下边界线附近运行。总体看，汽
车需求平稳，增幅有所放缓，车市在正常区域
内运行。
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乘用车!月份生产,&0)0'万辆，环比下降
*)'!+，同比增长,/)*&+；销售,&!)-,万辆，环
比下降,)!&+，同比增长,,)-&+。乘用车主要
品种销售环比，123略有增长，其他三大类品
种呈一定下降，其中微客降幅明显；除微客
外，其他三大类品种同比继续保持增长。

乘用车上半年产销0/4%#$万辆和0!*%*#

万辆，同比分别增长,.%4$+和,,%,#+。其中轿
车销售!,$%,!万辆，同比增长$%*,+；563销售
##7..万辆，同比增长$$%--(；123销售,#.%*-

万辆，同比增长*/%,.(；微客销售//%!!万辆，
同比下降,!%,#(。

乘用车销售!月份十强企业共销售乘用
车0!%!.万辆，市场份额为!,%//(。上半年乘用
车累计销售十强为上海大众、一汽大众、上海
通用、上汽通用五菱、北京现代、重庆长安、东
风日产、长安福特、神龙和东风悦达起亚，共

销售乘用车!4/%//万辆，占乘用车销售总量的
!*%40(。

客车略降 货车显跌

上半年商用车累计产销.4/%-0万辆和
.4-%0/万辆，同比下降4%$0(和*%,#(。客车产
销./%-4万辆和./%04万辆，同比增长.%-0(和
-%*,(。货车产销,#4%40万辆和,//%4/万辆，同
比下降,%4-(和-%./(。
上半年商用车累计销售十强企业为北汽福

田、东风公司、江淮、一汽、金杯股份、江铃、上汽
通用五菱、重汽、重庆长安和长城，共销售商用
车,-/%.!万辆，占商用车销售总量的/,%#-(。

自主不佳 下滑不止

中国自主品牌乘用车!月份销售$!%!/万
辆，环比微降.%-,(，同比增长/%!4(。其销量
占乘用车销售总量的*!%.*(，占有率环比下
降4%.#(，同比下降,%*4(。其中自主品牌轿车
市场的持续低迷，占有率为.440年以来月度
新低。当月销售.4%/0万辆，环比下降-%4*(，同
比下降,4%$,(；其销量占轿车销售总量的
.4%0,(，比上月下降4%$/个百分点，同比下降
*%!.个百分点。

自主品牌乘用车上半年累计销售*!*%4*

万辆，同比增长,%/#(；其销量占乘用车销售
总量的*/%!#(，同比下降*%-#个百分点。其中
自主品牌轿车销售,*!%#.万辆，同比下降
,$%*4(；其销量占轿车销售总量的..%.-(，同
比下降$%-,个百分点。

德系领先 大众独大

凭借南北两个大众以及奔驰、宝马的销售
业绩，德系车的销量和市场份额，在国产外资
品牌市场，乃至中国汽车市场，均处领先优势。

!月份德系品牌乘用车销售*.%.#万辆，占
乘用车销售总量的两成以上；其中轿车销售
./%,#万辆，占轿车销售总量的近三成。上半年
德系乘用车销售.4$%/-万辆，占乘用车销售总
量的.,%*!(；其中轿车销售,/$%,.万辆，占轿
车销售总量的.#%/-(。

大众品牌车既是德系车的最大赢家、也
是国产外资品牌市场的最大赢家，还是我国
乘用车市场的最大赢家。朗逸、桑塔纳、速腾、
捷达和帕萨特$个大众品牌车型，上半年销售
#*%$#万辆，占轿车销售十强销量的$.%/.(。

日系轿车逆势上扬

丰田、日产、本田和马自达等日系乘用车
销售增幅略低，轿车增长突出，集体上演销量
冲高大戏。!月份销售./%4,万辆，较上月高出
,%/0万辆，同比增长,!%0#(；市场份额,/%./(，
环比高,%-,个百分点，同比高4%#,个百分点；
在其他国产外资品牌轿车市场下挫之下，日
系轿车市场逆势上扬，销量,#%0.万辆，环比增
长,,%.*(，同比增长#%!,(。

上半年国产日系乘用车累计销售,-/%.#

万辆，同比增长,-%0/(；市场份额,$%.0(，较
前$个月提升4%*0个百分点，同比增加4%$,个
百分点；其中轿车累计销售,4.%,!万辆，同比

增长-%*4个百分点。

新能源车利好促增

受一系列利好政策影响，新能源汽车业
绩显著，上半年生产.4!0.辆、销售.4-//辆，
同比分别增长.%*倍和.%.倍，半年产销量已超
过上年全年。其中纯电动汽车产销,.,#$辆、
,,///辆，插电式混合动力汽车产销#$4/辆、
#/44辆。

经效指标平稳增长

国家统计局数据显示：汽车制造业,8$月
主营业务收入.!**#7.亿元，同比增长,$7.(；
利润总额.,-$7#亿元，同比增长.07!(，其中主
营活动利润.',!7/亿元，同比增长./7-(。在-,

个工业大类行业中出类拔萃，汽车制造业利
润增速加快，名列第.。

十强市场 占近九成

汽车工业销售十强生产企业（集团）!月
份合计销售汽车,!$7!-万辆，占汽车销售总量
的#07/-(，环比提升'7-!个百分点。

上半年累计销量十强生产企业（集团），
其排名与销量依次为：上汽.#-7,0万辆、东风
,0.7,'万辆、一汽,$.70$万辆、长安,*.7*,万
辆、北汽,,#7,!万辆、广汽$'7*!万辆、华晨
*07,.万辆、长城*-7/-万辆、江淮.$7,0万辆、奇瑞
.,7$/万辆。十强销售合计,'$'7!0万辆，同比增
长,'7/'(；其销量占汽车销售总量的#070*(，
同比高,7!0个百分点。 特约撰稿 张伯顺

上半年车市：平稳行驶在慢车道

! ! ! !日前!一汽马自达首款国产!"# $%&'%

()*+在长春一汽轿车工厂下线" 该车型定

位为运动型高性能!"#!动力性#转向精准

性# 制动稳定性与通过性均超越同级车型!

堪称$!"#操控王%!其轴距更达到,+-.//!

是一款兼具操控乐趣与空间享受的中型

!"#"目前该车型已开始在全国各一汽马自

达0!店接受预定!,1-2#,345两种排量# 五款

车型预售价格为67378万9,+3-8万元!预计于

+月底全国上市"

据一汽马自达汽车销售有限公司副总经

理田青久介绍!$!"#操控王%$%&'% ()*+的

引入!标志着一汽马自达正式进军目前急速增

长的!"#市场! 同时产品线也实现了轿车#

$:#及!"#的$全领域%覆盖"

造型魅动的!

!"#

操控王"

从第一眼看$%&'% ()*+就是魅动十足

的!像一只展翅翱翔的雄鹰!体现出一种野性

的力量美"驾驶着()*+行驶在路上!会吸引

众多路人的注目!这是因为()*+有着特别的

跑车化外形设计"夹角;-3-度的前风挡玻璃使

得()*+的风阻系数低至.340! 不仅提升了操

控性能!而且有效降低了油耗"

()*+的另一大亮点是具有非常卓越的

操控性!可谓$!"#操控王%"以,345四驱为例!

源自$:!的,345发动机动力澎湃!曾连续三年

获得沃德十佳发动机!在适时四驱系统的完美

配合下! 令()*+加速性能表现优异" 此外!

()*+的底盘是专用!"#底盘!因此具有更好

的稳定性"而()*+的高刚性车身更为其带来

了比一般!"#更精准的弯道性能"

不仅如此!()*+还拥有带给车主使用方

便#灵活百变的机构与配置!超大舒适空间能

够轻松容纳0位成年乘客"

紧凑型定价彰显入市野心

作为一款典型的中型!"#!()*+的预售

价格定为67378万*,+3-8万元!这与紧凑型!"#

价格相当"这一预售价格区间的制定其实体现

了一汽马自达$精明%的市场图谋"

相比中型!"#!()*+在动感跑车化造

型#优秀的操控性以及舒适性方面有非常突出

的个性价值!在保证中型!"#高性能高品质的

情况下!凭借紧凑型!"#的价格!展现出$性价

比之王%的优势!这样!()*+就完全可以领跑

中型!"#市场"

而对比紧凑型!"#!()*+在车型尺寸#

车内空间上体现出$大一号%的突出优势!在动

力上更展现出$强一级%的强大气势!配置及安

全性方面则有着$高一档%的绝对霸气!彰显了

一汽马自达对于紧凑型!"#市场的野心"

不难看出!一汽马自达在制定()*+的定

价过程中的运筹帷幄!以及对市场拿捏得恰到

好处的精明!这其中!既有要立足中型市场的

决心!又有向紧凑型要市场的野心!实为一招

妙棋"可以预见!有着这一市场定价策略的支

持!无疑将会是()*+销量的有力保障"

$%&'% ()*+国产下线 预售价67378万元起

一汽马自达携“操控王”出击SUV市场

沃尔沃Sensus构建未来智能汽车生态 B11
至真品质 新桑塔纳销量突破34万 B11

东风柳汽新基地投产 轿车首下线 B10


