
责任编辑∶张 云 视觉设计∶竹建英

新民网：www.xinmin.cn 24小时读者热线：962555 编辑邮箱：xmqc@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn B32015年11月11日 星期三

/汽车资讯
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儿童交通安全训练营在广
东科学中心圆满收官，为
这段为期$个月的儿童安
全教育之旅画上了完美的
句号。今年是训练营迈入
新十年的第一年，它以“悦
行童年 安安相伴”为主
题，通过更加创新的教育
模式和更加多元化的互动
平台，惠及更多人群。

寓教于乐

培养合格社会公民
美国前总统林肯先生

说过，“事实上教育便是
一种早期的习惯。”&'(

儿童交通安全训练营项目

也正是基于此，&'(相
信，早期的安全教育能让
儿童养成良好的习惯，从
小学会懂得保护自己和尊
重他人，进而长大后成为
一名合格的社会公民。秉
承“寓教于乐”的教育理
念，&'(儿童交通安全训
练营注重引导孩子们在游
戏中主动学习、主动思考，
培养中国少年儿童出行的
安全意识，有效预防道路
意外伤害的发生。

在每年的&'(儿童
交通安全训练营中，孩子
们最爱的就是模拟真实道
路环境的&'(交通安全
主题公园。在教练员的指

导下，孩子们可以驾驶
&'(迷你电动车，在“童悦
驾校”中学习交通知识。
“红灯停，绿灯行，黄灯亮
了请慢行”不再只是一句
口号，远比课堂上的说教
更有说服力。除此之外，
“安安神奇影院”中震撼的
)*座椅体验，能够帮助孩
子们更为直观地了解儿童
安全座椅的重要作用。在
“安安急救中心”中，孩子
们可以学习到地震、火灾
发生时如何自救及防诱拐
知识，增强自我保护能力。
在“安安汽车工厂”中，孩
子们体验到手工组装汽车
模型的快乐。而在“童悦少

年学院”里，小朋友们可以
了解到关于清洁能源、绿
色出行及资源分类方面的
环保知识。
在保留这些历来非常

受欢迎的经典主题场馆之
外，训练营还全新推出了
旨在培养更多安全方面专
业人士的+++（+,-./ +01

+,-./1,）项目，强化对家长
的安全教育。同时，为了让
经济欠发达地区的儿童同
样得到安全方面的教育和
培训，#"!% &'(儿童交通
安全训练营还带着以安全
为主题的$*电影《安安奇
妙历险记》，走进北京、上
海、成都、沈阳、杭州和广
州六个城市的&'(童悦之
家，让那里的孩子们也能
够在快乐中接受全面专业
的安全教育。与此同时，全
新升级的&'(儿童交通
安全233也与大家正式见
面，以提供更丰富的安全
教育内容和更广泛的教育
互动平台。

推动进步

担当优秀企业公民
作为汽车行业在儿童

教育安全领域开展的首创
性项目，自#""%年登陆中
国以来，&'(儿童交通安
全训练营已开展长达!!年
之久。!!年间，&'(摒弃枯

燥的书本与说教，坚持通
过情景体验、角色扮演、互
动教学、新媒体教学等多
元化的教育方式，引导孩
子们主动探索、快乐学习，
并将“知识的学习”变为
“习惯的改变”，做到了真
正的寓教于乐。截至目前，
&'(儿童交通安全训练
营已走过全国4$座城市，
受益人数逾$5万，与教育
部合作发放的《&'(儿童
安全读本》已超$"万册。这
些数字不仅见证了&'(

在儿童安全教育方面的努
力与成就，同时也有力诠
释了一个优秀企业公民的
社会担当。
一年之计，莫如树谷；

十年之计，莫如树木；终身
之计，莫如树人。让每一个
孩子都能够平安、健康、快
乐地成长，是&'(长期开
展这一项目的初衷所在。
不管是过去、现在，还是未
来，&'(始终相信，一个
优秀的企业公民不仅要具
备出色的商业能力，还应
对利益相关方负责，带动
行业发展，并推动社会的
不断进步。未来，&'(必
将秉持创新驱动、责任为
先的理念，坚守负责任的
企业公民承诺，为促进企
业和中国社会的可持续发
展而努力。

精耕十一载 宝马悦行童年护未来
!"#$ %&'儿童交通安全训练营圆满收官

全球布局 跨国经营
上汽亮相迪拜国际汽车展

立足本土融入全球，按国际规则操作，提升配置全球资源的能
力，上海新一轮国资国企改革“走出去”风生水起。在近日举行的
2015迪拜国际汽车展上，上海汽车集团股份有限公司携旗下MG名
爵和上汽大通两大自主品牌的最新产品成功亮相。同时，上汽中东公
司正式成立，开启上汽集团在中东地区的营销服务。这意味着上汽向
“成为全球布局、跨国经营，具有国际竞争力和品牌影响力的世界著
名汽车公司”这一战略目标又迈出了坚实一步。

转变出口贸易“倒爷”模式
#"!% 年是上汽集团推进海外

经营战略的重要一年。“要改变过去
传统出口贸易型，简单说，就是我们
把车卖给国际’倒爷’，然后他在当
地销售，但并没有基于长期的战略，
没有任何品牌投入，就是大家赚快
钱。从整体架构到经营思想，我们都
要转变，要转变成一个真正在海外
做品牌营销的公司。”上汽集团国际
业务部总监杨晓东说。

作为国际化经营战略，上汽海外
经营的总体规划就是由传统的“出口
贸易”向“海外经营”转型。转型从何入
手？上汽的战略路径十分清晰。

在经营模式上，打造全价值链
经营的“上汽全球”模式，建设上汽国
际海外投资管理和品牌营销平台。
在业务布局上，结合“一带一

路”的国家战略，按分步走原则，首
先聚焦全球主要新兴市场，为进入
成熟市场积累经验、打好基础。
在业务模式上，不再以纯出口贸

易模式走天下，而是打组合拳，包括
开发生产研发基地，实现全价值链的
输出；海外营销服务加大投入；通过
海外投资平台获取海外优质资源等。
在产品策略上，建立全球车型

谱系。按照区域市场特点和消费者
的特点，商用车和乘用车有机结合，
打造真正的明星车。
在合作伙伴的选择上，通过寻

找合适的、有资质、有实力的合作伙
伴，帮助上汽快速导入市场。
据了解，上汽集团在上海自贸

区内成立的上汽国际商贸有限公

司，正充分利用自贸区的区位优势
和政策优势，加快上汽海外经营的
步伐。“上汽国际是个国际营销平
台，也是在海外营销价值链上的一
个投资平台，通过这个平台，最大程
度实现整合，改变过去资源、资金、
品牌比较分散的情况。”
除此之外，在投资平台方面，上

汽还成立了加州风投公司和香港投
资公司，其中位于加州硅谷的风投
公司致力于跟踪研究全球汽车行业
以及跨界最新技术和业务动态，尤
其关注前瞻领域的投资，包括智能
驾驶、互联网汽车、新材料与轻量化
以及新能源等技术领域。

迪拜是海外营销首发站
此次参展迪拜车展、成立中东公

司、布局中东市场，是上汽集团推进
跨国经营的重要举措。中东地区是陆
上丝绸之路和海上丝绸之路的交汇
点，覆盖沙特、阿联酋、埃及、伊朗等
!6个国家的近 %亿人口。目前中东市
场的汽车千人保有量仅为 5#，尚处在
较低水平，未来市场潜力巨大。
在迪拜车展上，上汽将有两辆新

车首发，商用车大通 7!"和乘用车
'7 78，同时还有九款新车亮相。
通过这次参展，上汽一要推品

牌，二是把上汽集团全新、崭新的形
象向全球亮相。迪拜车展是中东地
区规模超大、品牌超全的汽车界盛
会，具有极大的区域影响力，以此次
参展为契机，上汽以中东公司为桥
头堡，力争在当地建立起有竞争力
的业务运营模式，发展和完善经销
商网络渠道，建立服务体系，打造具

有竞争力的品牌形象，逐步实现上
汽产品的国际化和品牌的国际化。

自主品牌出口逆势增长
业内人士介绍，中国汽车出口情

况在#""9年达到一个高峰，#"!#年达
到 !""多万辆，又是一个高峰，今年就
可能只有6"多万辆。从出口结构看，今
年中国汽车出口下降是!#:，其中乘用
车下降 !5:，而主流出口产品下降
$":。但上汽却实现了逆势增长，而且
其中自主品牌的份额还在不断上升。
在这一过程中，上汽集团不断

苦练内功，出口结构发生了改变。自
主品牌譬如大通 '-;<=，去年出口
!9""台，今年目标定在 $"""辆，已
提前完成。今年，它在澳大利亚新西
兰市场销售 !"""多辆，还拿到爱尔
兰邮政车的长期合作。现在正在研
究进入英国市场，未来两年，整个英
国市场会有 $!""辆左右。上汽大通
产品已进入 $%个国家地区。

截至 5 月，'7 的市场增长率
超过去年同期的 $":，上汽通用五
菱也实现了微增长。“今年自主品牌
大概占到出口总量的一半以上，去
年不到一半。中国汽车出口总体下
降 !#:，我们整个海外销售可能会
实现微增长。但是结构发生变化，我
们自主品牌的比例提升了。但只是
万里长征第一步。”
据了解，上汽计划在 #"#%之前

建设若干个海外生产基地，在 #"!9

年基本完成重点区域和战略区域的
海外业务布局。到 #"#"年，在重点
区域具有一定品牌影响力，上汽全
球化指数得到实质性提升。
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