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中国车市猴年十大猜想

! ! ! !在年初举行的!"#$ %&'消费
电子展上，虚拟现实相关产品的火
热程度又达到了一个新的高潮，
!"($年也被定义为)*虚拟现实元
年。而随着)*技术的渗透，汽车业
也正在发生革命性变化。

当今时代颜值在各个领域都
起到了重要作用，汽车行业也不例
外，消费者对一辆汽车的第一印象
便是对颜值的评判，而且汽车设计
过程中，造型设计也往往是最先的
步骤。造型设计随着计算机技术的
进步，已经由平面变为立体，由!+

变为,+，可是现在，由于)*技术的
发展，造型设计又可以再上一个台
阶，由普通的屏幕,+模式，进入沉
浸式虚拟现实的造型评价方式。

自!-""年以来，福特就开始研
究在汽车设计过程中使用虚拟现
实技术，如今福特已经建成.//01!

2345 678实验室来实现这一目标。
在这里，设计师和造型评价人员通
过虚拟现实头盔，如临其境地观察
一辆汽车，并且可以用虚拟的方式
快速切换车身颜色，并模拟各种外

界条件来观察汽车的外观表现。通
过虚拟现实技术来实现对汽车外
观的真实性评价，从此汽车设计不
再是纸上谈兵。
除了造型设计之外，虚拟现实

技术也将被使用在汽车同步工程之
中，对汽车工艺设计和生产装配带
来巨大变革。通过虚拟现实技术可
以模拟汽车生产工艺和装配流程，
在汽车设计阶段就将数字模型导入
同步工程，可以有效进行工艺分析
和生产线装配过程的模拟，完成生
产线设备的调试工作，减少甚至避
免在实车生产阶段出现装配不良、
困难作业、生产线不匹配等问题。汽
车外观工艺评价人员再也不用等到
实车生产后才能进行相关评价了，
通过数字模拟同步进行生产模拟和
工艺分析将大大缩短新车开发的周
期，降低汽车开发成本。
相信很多消费者都已经体验过

了汽车销售中虚拟现实技术的使
用，在!"(9年广州车展上，东风日
产、上海通用、现代、丰田等厂家都
通过虚拟现实的方式为消费者提

供模拟试驾体验。其中东风日产的
新逍客体验不仅通过眼镜设备进
行视觉现实模拟，更是通过机构设
置模拟了车辆在各种路面行驶的
颠簸状态，使消费者获得了不错的
驾乘体验。

可以想象在今后买车的时候，
消费者不再会因为试驾车型有限
和场地的局限而遗憾，消费者将可
以通过虚拟现实技术身临其境地
体验车辆的各种行驶状态，并且可
以快速切换内饰风格和车型来进
行比较。此外，消费者还可以通过
虚拟现实技术看到汽车的内部结
构设计，对自己将要购买的汽车有
全面的体验和认识。通过虚拟现实
技术，可以使消费者获得更佳的购
车体验，更有效地选择一辆自己喜
欢的汽车。

关于)*虚拟现实可以想象到
的汽车应用还有很多很多，)*正
处在风口，势必会有爆发式发展，
新一轮)*技术革命必将为我们创
造新的汽车生活。未来，你准备好
了吗？ 罗裕

! !在整体车市陷入微增长的情况
下，上汽集团 !"(9年累计汽车销量
9:";#:万辆，同比增长 9;-#<，继续
领跑国内车市。其中上汽大通同比
增长 $=<，成为上汽旗下增长最快
的板块之一。

! -(9 年商用车销售完成了
,>9;#,万辆，同比下降了 =;:?<。而上
汽大通)=-在宽体轻客市场整体下滑
的形势下逆市上扬，全年销售 !#-$=

辆，同比增长 !><，市场份额也从去年

的 #!;=<提升为 #9;$<，在没有市场增
量的情况下，抢占了市场存量，进一步
巩固了“坐三望一”的行业地位。

在国内市场，上汽大通延续“大
通速度”，继续领跑行业发展，全年销
售 ,-!?,辆，特别是在一些区域市场
份额的增长中独领风骚，部分市场突
破 ,-<甚至 >-<。在“主场”上海，市
场份额已经扩大到 ,-<以上；在浙
江嘉兴，上汽大通产品去年 :月份的
上牌量首次跃升到了第一位。宝龙

! ! !-#9年国内车市呈现持续下行
态势，而广汽本田全年的销量与终
端销量逆市飘红，双双实现大幅增
长：累计销量达 9=--$= 辆，同比增
长 !-;=<；终端销量累计 $-!,#9辆，
同比增长 ,-;:<。

在“量变”的背后，从产品力、营
销力、渠道力、服务力，再到研发、生
产的“智造力”以及品牌力，强大的
体系合力已然形成，这便是广汽本
田“智变”的奥秘。在坚持把产品做
好的同时，广汽本田持续导入新车
型，以全新锋范、第三代飞度、缤智、
奥德赛、!-#9款雅阁等为代表的广
汽本田全系车型全面绽放，在各个
细分市场均确立强势领军地位，形
成广汽本田史上最丰富的产品阵

营。技术方面，广汽本田则以领先的
@45A7 BCDE&% 技术全面武装产
品，带来使用体验的革新。

!-#$年，广汽本田将以最先进
的 BCDE&%技术和更丰富的产品阵
营，挑战 $!万以上的销量目标。雅
阁中改款车型和混合动力雅阁、大
型 'C)都将于今年上市。更先进的
主动安全技术 @45A7 '&D'.DF（安
全超感）、更智能的 @45A7 %GD!

D&%E（智导互联）、环保与驾驶乐趣
兼得的 3HII+ 混合动力技术以及
涡轮增压发动机都将在这些产品上
得以应用。此外，讴歌首款以 JKL17

%45K0MN 'C)HO 概念车为基础、专
为中国开发的全新紧凑型 'C)将于
!"($年中期投产。 江美

虚拟现实如何颠覆汽车业 广本2015逆市增长三成

上汽大通领跑商用车市

! ! !猴年的新春锣鼓即将响起，如约
而至的新一年车市注定不会平静，
猜想多多，给行业带来了新思考。

新能源车成最大亮点

去年，政策的持续鼓励让新能
源车驶上了快车道，国内新能源车
产量达,>;">万辆，销量,,;(万辆，同
比分别增长,;,倍和,;>倍。随着国务
院禁止对新能源车购买限制，以及
国家对于充电桩完善和建设的多项
利好政策的落实，新能源车将成为
猴年及未来推动车市的最大亮点。

'C)高烧不退

可以猜想，猴年仍会是“'C)大
热”的一年。随着二次购车逐渐成为
主力，其中大部分原轿车消费者将
投入'C)怀抱。除了消费者的青睐，
相比轿车利润更大的'C)产品也是
厂家更乐于大力推销的。车市的需
求热点正在向'C)车型转移，而政
策对推动市场热销车型更有促进作
用。目前'C)的动力总成系统也有
所提升，这就致使更多主流'C)能
够进入(;$6以下的补贴范围，由此
一来，对'C)市场的拉动效果就更
为突出了。

!混动时代"或到来

虽然电动车的技术路线毋需怀
疑，但诸多“壁垒”短期难以逾越，作
为最现实的节能减排产品，混合动
力将会大行其道。混合动力已经不
再是丰田汽车的独门绝技。包括大
众、奔驰、宝马在内的欧系汽车企业
已敞开大门拥抱混合动力，将其列
为节能减排汽车的发展重点。从之
前丰田一家孤军奋战，到如今跨国
车企竞相追捧，混合动力正在建立
集群效应。

互联网走向前台

进入猴年，猜想谷歌的自动驾
驶将更加成熟，苹果造车计划会透
露出更多的信息。百度和腾讯会拼
命地搭建汽车生态圈，华为会不断
升级其车载硬件和软件系统，阿里
巴巴会投入更多精力做汽车电商，
乐视则把智能化产业链开始向外延
伸。自动驾驶、车联网、让车辆具备
感知环境的能力进而降低风险，成
为汽车科技新动向。.E企业的搅局，
对消费者是利好，只有竞争才会有
更大的优惠。车企抵制互联网已不
可能，应该主动拥抱和适应新潮流。

限行限购再扩大

尽管限行限购不是解决拥堵的
最佳办法，因限购而带来的“政策性
饱和”已显示种种弊端，但随着城市
交通系统压力的不断凸显和大气污
染的日益严峻，预计猴年各种形式
的限行限购还会持续推出。种种迹
象显示，随着机动车保有量的快速
增长，国内一线城市限牌已成为一
种趋势，剩下的疑问只是时间早晚
的问题。猜想今年各地越来越严格
的政策将会逐步出炉，这将对市场
带来长远的影响，尤其是自主品牌
将迎来更加严峻的考验。

车企重组大潮将来临

据统计P 目前我国有各类车辆
生产企业#,--多家，其中有一批企
业多年来处于停产或半停产状态，
生存十分困难，成为汽车产业兼并
重组的主要阻力之一。去年初工信
部、财政部、国家发改委等部门联合
发布指导意见，汽车业被列为九大
兼并重组重点行业的第一位。##月
初，继《关于建立汽车行业退出机制
的通知》后，工信部又发布了首批公
示企业名单，名单上的车企在整顿

期过后Q 如果依然无法通过相关考
核Q将被“劝退”。汽车行业生产厂
家之间的重组大潮即将来临。

自主品牌继续冲高

去年，与车市整体低迷不同，经
历了上年市场份额(!个月连降的自
主品牌迎来了春天。统计数据显示，
除日系车外，其他外资品牌市场份
额整体均呈下滑态势，自主品牌正
在以惊人的速度抢占外资品牌的市
场份额。不过，猴年自主品牌要想继
续高歌猛进还有些困难，如果合资
品牌产品价格继续下探，市场覆盖
面更广，新一轮大城市限购政策的
出台，必然将使自主品牌生存环境
更加恶劣。自主品牌继续冲高任重
而道远。

日系车持续发力

在经历了近,年的“寒冬”之后，
羊年日系车终于集体复苏。主要原
因在于几家日系车企在过去,年间
思路的转变，进行战略调整，目前已
经进入显效期。近年来日系车企将
更多搭载先进技术的车型导入中
国，在外观上也日趋年轻化。从市场
份额上看，日系车在外国品牌中也

呈明显的增长趋势。由此看来，日系
车已经全面打响了“收复”之战，至
于能否在猴年进一步“收复”其在过
去,年所失去的市场份额，则将考验
日系车企战略规划的“后劲”。

汽车金融大战或打响

中国汽车市场的发展在经历黄
金(-年后，新车销售的利润将进一
步受挤压，行业的整体驱动力和竞
争力正向汽车金融等后市场链条延
伸，发展创新高效的金融业务将成
为汽车厂商抵御传统业务下滑、打
通各服务环节的重要手段。当下，汽
车金融渗透率已超过!-<，汽车金
融市场规模正以每年!9<的速度持
续扩张。未来三年，汽车金融将由现
在的?---亿元的规模上升到(;9万
亿元。面对庞大的市场，猜想猴年一
场围绕汽车金融的大战或将打响。

汽车电商全面崛起

作为汽车销售的另外一个渠
道，汽车电商在羊年开始发力。不仅
传统快消电商加入了汽车电商之
列，门户汽车频道和垂直汽车网站
也切入了汽车电商，汽车企业也在
大举进军电商。截至去年上半年，我
国网民达到$;$=亿，互联网普及率达
到>=;=<，手机网民达到9;:>亿，这为
电商以及汽车电商打下了坚实的群
众基础。猜想猴年汽车电商的规模
和成交量将创下历年最好水平。

李永钧


