
! ! ! !面对当前老字号知识产权维护难
遇到的种种热点问题，黄浦区法院梳
理出了老字号知识产权法律保护的三
大准则，通过司法实践精准维权。

准则一!尊重历史因素

“老字号的知名度和声誉都是
在漫长历史过程中形成的，老字号
的发展历程也是见证了公私合营、
企业改制等历史的变迁，老字号的
代际传承形式多样，分支众多，种种
因素叠加，使得老字号知识产权纠
纷的裁判过程不能简单依据法条下
判，应该站在历史的角度动态考
察。”金民珍用“张小泉”案件的审理
结果说明，法院就是通过历史资料
综合判断，得出双方均对“张小泉”
品牌良好声誉的形成、发展作出过
贡献，均有使用的正当性。
入选最高人民法院指导性案例

的宏济堂制药公司与宏济堂阿胶公
司商标侵权及不正当竞争纠纷中，
宏济堂阿胶公司基于其母公司宏济
堂医药公司的投资关系，使用了“宏
济堂”字号，并依法获得工商注册。
山东省高院在历史考察的基础上认
为，该案中，宏济堂阿胶公司对“宏
济堂”商标、字号的使用是历史的，
也是善意的，不构成商标侵权及不
正当竞争，据此，法院判决驳回了宏
济堂制药公司的诉讼请求。

准则二!防止市场混淆

禁止市场混淆是商业标识存

在的基础和根本意义，是老字号知
识产权保护中最重要的原则。

上海市高院终审的“张小泉”
案，尽管认定上海张小泉不侵权，但
为了规范市场，避免消费者产生混
淆，要求被告今后应规范使用其核
准登记的企业名称，以便使普通消
费者能正确区分“张小泉”的注册商
标和企业名称。
判决后，由于上海张小泉仍未

规范使用企业名称，后杭州张小泉
又将其诉至法院，浙江省高级人民
法院终审判决杭州张小泉胜诉。“从
张小泉系列案中，我们可以充分感
知，禁止市场混淆原则，在以商业标
识为主体的老字号知识产权裁判
中，是有基础性的地位的。”一位长
期从事知识产权案件审理的法官对
此深有体会。

准则三!注重诚实信用

在知识产权法律保护中，诚信
原则的适用主要体现为裁判中对
主观过错的考量。《商标法》明文规
定了惩罚性赔偿条款，对恶意侵犯
商标专用权的行为可以进行惩罚
性赔偿。而在“是否构成不正当竞
争”的认定中，该“不正当”就蕴含
了主观上的一种过错，多数是故
意，也可能是过失。《反不正当竞争
法》第二条明确了“经营者在市场
交易中，应当遵循自愿、平等、公
平、诚实信用的原则，遵守公认的
商业道德。”
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“老字号的价值集中在其‘金字招牌’上，招牌不擦，就会沾染‘灰尘’，使‘金
字’黯然失色。运用法律武器擦亮‘金字招牌’，是保护老字号权益和品牌信誉不
受‘灰尘’侵害的有力、有效手段！”在昨天黄浦区法院举行的涉老字号企业知识
产权审判白皮书发布会上，该院副院长金民珍表示，为老字号发展提供强有力
的法律保障，还有很多事情要做。
老字号权益保护路在何方？作为中华老字号集聚地的黄浦区，辖区内拥有

的老字号企业多达96家，占全市老字号企业的半壁江山。这份涉老字号企业
知识产权审判白皮书里聚焦的难点、热点和着力点，值得关注。

难点一!品牌盗用屡见不鲜

“鼎丰”酿造是一家始创于
!"#$年的中华老字号企业，其主
要产品白醋等具有很高的市场占
有率。但对“鼎丰”来说，也同样遭
受着同行侵权商品的困扰。%&&"

年，“鼎丰”发现市场上出现了一家
名为“鼎风”的公司，并且同样也生
产白醋，这种白醋的包装与“鼎丰”
非常相似，极易使消费者误认。为
此，“鼎丰”将“鼎风”诉至黄浦区法
院，要求对方停止侵权，消除影响，
并提出经济索赔。
事实上，“鼎丰”所遭遇到的这

种“傍名牌”侵权，已经成为法院审
理的涉老字号知识产权纠纷的主
要类型。黄浦区法院曾对辖区内的
中华老字号企业进行抽样问卷调
查，结果有半数以上企业表示，曾
遭知识产权侵权，其中最主要的侵
权类型就是品牌盗用。

常见的老字号品牌被盗用主
要有：将老字号抢注为商标或域
名；将与老字号相同或相近的文字
作商标性使用（包括作为字号、商
标、宣传等内容）；模仿老字号中
“知名商品特有的包装、装潢”。这
些情形，有的单独出现，有的混合
并用，目的都是故意攀附，造成消
费者混淆。
黄浦区法院副院长金民珍分析

指出，老字号声誉好，市场竞争力
大，商业价值高，“一部分追求利益
和金钱的商家，就抱着搭便车、傍名
牌的心理，抢注与老字号相同或类
似的企业名称、商标和网络域名，模
仿老字号特有的包装、装潢，这严重
侵害了老字号的合法权益。”

不少老字号却因担心举证困
难、维权成本高、诉讼周期长等，不

愿意通过诉讼、仲裁解决纠纷，更
不善于综合运用各种法律措施，保
护自身权益。

难点二!多头使用的老字号

“吴良材”眼镜是一个在全国
范围内具有很高知名度的品牌，然
而由于历史原因，在上海和南京同
时存在着两家吴良材眼镜公司，两
家公司虽同为“吴良材”，却并无关
联。去年，上海吴良材以南京吴良
材的加盟店在大众点评网上开展
眼镜套餐团购构成商标侵权及不
正当竞争为由，将大众点评网、南
京吴良材及其加盟店一同诉至黄
浦区法院，提出了包括判令停止侵
权行为；南京吴良材停止使用含有
“吴良材”文字的企业名称、停止授
权许可加盟的行为；公开消除影响
及 '&&万元经济赔偿等在内的共
计 !!项诉讼请求。记者了解到，目
前，该案正在审理中。
与简单的品牌被盗用不同，“吴

良材”所遇到的问题则更为棘手。据
了解，目前有相当一部分老字号、老
品牌企业，受到同一个字号和品牌
多个主体使用的困扰，这些老字号
一般成立于建国前，当时属个体私
有经营，在 !()*年实行私有企业社
会主义改造即公私合营后，成为了
国家所有或者集体所有企业。有些
企业在此之后还经历了设立分店、
成立分公司、公司合并、分立、国企
改革、歇业等复杂的变革，导致老字
号权属进一步模糊化。
有业内人士指出，同源经营者

共同使用老字号这种情形的存在，
一定程度上限制了老字号企业的
发展，影响了企业维护和宣传自身
品牌，提高产品和服务质量的积极
性，并有可能在共同使用的过程

中，导致品牌的淡化。

难点三!复杂的权属纠纷

典型案例有广药集团与加多
宝之间因一罐凉茶引发的恩恩怨
怨：“王老吉”商标的归属尽管明
确，但当事人在许可使用过程中，
并未围绕王老吉商标所衍生的商
品包装、装潢权益归属作出约定，
从而引发多起纠纷。

老字号可以随企业或作为企
业的一部分而转让或单独转让，因
而就可能出现老字号与原经营企
业分离，或者原经营企业和老字号
受让企业同时享有老字号权益的
冲突情况。实践中，老字号的商标、
商号、知名商品特有的名称、包装、
装潢等的许可使用，多现于特许经
营途径，老字号知识产权的单项流
转，往往与其他相关知识产权相割
裂，由此，可能引发后续经营利益
分配方面的纠纷。

中华老字号“王致和”商标在
德国被抢注，德国慕尼黑地方法院
于 %&&+年正式受理“王致和商标
侵权案”，这是中华老字号第一次
走出国门进行商标诉讼维权。历经
一审、二审，最终法院要求被告必
须停止在德国使用“王致和”商标
和标识，并撤销其在德国商标局抢
注的“王致和”商标。

此外，拥有世代相承的独特工
艺是大部分中华老字号赖以成名
及生存的根本基础，如上海“大壶
春”，面团发酵、馅料配方、工艺流
程都有自己秘而不宣的窍门。而
目前市场经济发展迅速、行业竞
争异常激烈、人员流动相当频繁，
商业秘密保护面临极大挑战，老
字号商业秘密类纠纷也由此浮出
水面。
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“老字号权益保护任重道远，
仍需不断努力！”近年来，黄浦区法
院先后审理了恒源祥商标侵权案、
老凤祥银楼被诉商标侵权案，雷允
上药业不正当竞争纠纷案，鼎丰、吴
良材商标及不正当竞争案等多起涉
老字号企业知识产权纠纷，取得较
好的法律和社会效果。今后如何进
一步着力加强保护，该院的涉老字
号企业知识产权审判白皮书，给出
了几点建议。
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的保护途径$ 明确'商标法(第五

十九条第三款的在先使用抗辩不

但包括未注册商标#也包括老字号

的字号&明确当字号的知名度达到

为相关消费者普遍知悉的程度时#

可作为未注册驰名商标受到跨类

保护$
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黄浦区法院发布涉老字号企业知识产权审判白皮书!!!

用法律武器擦亮“金字招牌”

本报记者 江跃中

特约通讯员 汤峥鸣
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