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冰雪之冠 畅爽龙江
沪上又掀起黑龙江冰雪旅游热

“津巴布韦梦想秀”传递正能量
第十七届南京文化艺术节顺利闭幕

11月 3日，南京文化艺术中

心举行了第十七届南京文化艺术

节闭幕演出。演出由津巴布韦青年

艺术团倾情演绎了“津巴布韦梦想

秀”。

节目分为《非洲大陆》《追梦圆

梦》《中非友谊》《放飞梦想》四个篇

章，展现了一场非洲大陆传统与现

代艺术的融合以及中非友谊的浓

厚深情。演出赢得全场观众持续不

息的掌声和喝彩。

“津巴布韦梦想秀”是由津巴

布韦华人华侨联合总会及津巴布

韦紫薇花文化传媒主办，在中国驻

津巴布韦大使馆的支持和协助下，

面向全津巴布韦青年的大型公益类

文化活动，从2014年起迄今已连续

举办了四年。

本着积极融入当地社会、开展

民间外交的宗旨，“津巴布韦梦想

秀”不仅搭建了一个

展示当地青年才艺、

实现艺术梦想的舞

台，更是传递了中国

人在非洲的正能量，

好声音。

此次来中国南

京演出的津巴布韦

青年艺术团演员队伍，均由四届

梦想秀活动的冠亚军及十强选手

组成。

特约记者 刘征 摄影报道

妙卡携手吴尊《爸爸去哪儿》尽显融情时刻
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11月4日，家居行业首
家智慧门店———百安居 B&T
home上海沪太店开业，这也
是百安居首次实现全端同步
覆盖的门店，将四大黑科
技———人脸识别系统、AR技
术、360°全景复刻、一键导航
与一键购物应用到门店中，打
造与以往截然不同的智能化
消费模式。

消费者可通过智慧门店
入口处的互动云屏完成人脸
识别，十秒内便能完成面部信
息采集并生成属于自己的购
物账号，还可以同步绑定手机
淘宝或手机天猫，在店内全程
都能进行“刷脸”购物。

而在各个场景样板间内，
360°全景复刻技术将顾客
身处的样板间进行三维复刻，
以全景环绕的形式呈现在云
屏上。顾客可以随意滑动屏幕
上的画面，并点击商品上的锚
点进入云货架，查看商品的具
体信息，同时完成在线加购，
还可以在云屏上选择与查看
更多设计风格。

如果拿捏不准店内商品
的尺寸、风格是否与家匹配，还可点
击手机天猫或手机淘宝的 AR购，
商品3D建模以近1:1的效果投射
在家中，再也不用担心买到不匹配
的货品。

百安居开创的家居“新零售”模
式得到了行业内外的广泛关注，开
业当天的销售金额对比去年同期周
六增长超过1000%。

近日，亿滋中国旗下的知名巧克力品牌妙
卡与零售商伙伴沃尔玛在宝山万达共同举办了

“妙卡融情世界———品牌挚友见面会”，《爸爸去
哪儿》第五季的重量级嘉宾的吴尊作为此次品
牌挚友出席了现场活动，与众多尊迷亲切互动，
现场气氛异常热烈。亿滋中国东区销售总监李
广文、沃尔玛宝山万达店总经理Simon等高层
领导也悉数到场为本次活动助阵。

《爸爸去哪儿5》于今秋温情回归，在这一季
中，妙卡成为了栏目首席合作伙伴，更邀请吴尊
演绎了父女间的融情暖意的小时刻。至此，吴尊
已成为妙卡巧克力品牌的品牌挚友。在活动现
场，亿滋中国领导李广文表示，“《爸爸去哪儿》
一直以来都是倍受观众喜欢和追捧的节目，其
中亲子互动的环节和许多真实而有趣的小插
曲，都触动了人们心底对融情的共鸣。这正是我

们妙卡品牌所推崇的品牌文化。我们更有幸邀
请到吴尊为妙卡演绎了一小段融情暖意的短
片，可以说他们完美地诠释了品牌所要传递的
真挚情感。”

吴尊在分享日常亲子的融情点滴时说到：
“我和妙卡品牌间称之为挚友，是因为我很早就
吃过妙卡，它在欧洲是非常知名的百年巧克力
品牌。浓浓的可可味道和入口即化的特点都是
我喜欢它的原因。很高兴这次妙卡找到我，特别
是品牌所传递的融情理念很让我认同。由于工
作原因，我常常不能与家人一起，所以我总是会
想办法做一些小事情来补偿，让他们感受到我
爱和牵挂，让他们被我融化。现在有妙卡送给他
们，各个都认可我是好爸爸！”

活动中“妙卡品牌挚友”吴尊与妙卡巧克力
及沃尔玛的企业高层共同开启了妙卡的融情世

界地图，在一片喝彩声中大家共同祝福妙卡大
卖。粉丝互动游戏环节，吴尊与粉丝进行了一场
趣味十足的“选房子”PK赛，更分享了与
Neinei、Max在《爸爸去哪儿5》栏目拍摄背后的
融情点滴，并在现场回答了网友们提出关于生
活中姐姐弟弟成长中的相关问题。

据悉，11月25日，妙卡将邀请吴尊继续在
西安举行第二场“妙卡融情世界--品牌挚友见
面会”，将妙卡的融情和美味传递给更多粉丝。

「原舍·祝甸」———在他乡，遇故乡
乡伴旗下精品民宿品牌“原舍”在锦溪

镇落成了第九家民宿———「原舍·祝甸」，为

这美丽的江南村落带来了新的风貌。全新

落成的「原舍·祝甸」临水而建，紧靠着长白

荡的水面，每一栋临水的房间，都拥有一个

属于自己的临水廊台。这里，既是他乡，也

是故乡。

上海“银杏屋”
银杏屋位于长宁来福士区域的独栋

新日式风格别墅，上下两层，几乎超过

180度的落地玻璃，掩映在绿植树木城市

园林之中。 银杏屋的卓越是在于他的温

泉热料理。6款招牌菜：特制关东煮，焗奶

汁蟹肉苹果盅，盐烤长崎带鱼，鳗鱼煮豆

腐，蒸海鲜蔬菜，炸紫菜包时令鲜鱼。

君学书院“双12”开启教育市场新格局
“双十二疯狂同学会”（简称：双十二）是由君

学书院独家出品，起步于君学书院学君，全国各

地数万家教育机构共同参与，“双十二疯狂同学

会”，由君学书院院长、中国教育行业实战派管理

专家 Rainbow院长亲自授课，“双 12”，除了帮

助机构实现营收大增，更在帮助实现学校品牌打

造推广、学校团队打造等方面发挥着巨大作用。

上海宝景宝马举办
消费者售后服务体验日活动

10月29日，2017?BMW东区汽车消费者售后服务

体验日上海站于上海宝景宝马热力启动。本次活动由

BMW东区和上海市消费者权益保护委员会汽车专业办

公室联合主办，以丰富多彩的形式向东区客户深入解读

了BMW售后服务品牌"便捷、信赖、关爱"的核心价值。

黑龙江素有“冰雪之冠”的美誉，

拥有优质的冰雪旅游资源，是冬季旅

行的不二之选。近日，由黑龙江省旅

游发展委员会主办的“冰雪之冠·畅

爽龙江”2017黑龙江冬季旅游上海

推介活动在申城拉开帷幕，此次推介

活动创新推出“主题推介会+广播

推广 +互联网营销 +产品进店”的

模式，与上海旅游业共谋发展，在上

海掀起冬季冰雪旅游热潮。

推介会上，黑龙江省旅游委副

主任侯伟在致辞中表示，黑龙江的

冬季凭借极具优势的冰雪资源、高

质量的冰雪产品、精彩的冰雪活动，

成功叫响了“冰雪之冠”的冬季品

牌，已经成为具有国际知名度和影

响力的冰雪旅游目的地。

今年，黑龙江基于“冰雪之冠·畅

爽龙江”品牌，打造了冰雪观光、冰雪

度假、冰雪体验三大类活动，包含冰

雪艺术、冰雪风光、冰雪运动、雪地温

泉、水世界、冰雪民俗风情、冰雪节

庆、万国建筑、百年音乐、冰雪美食十

大主题，共37项精品旅游项目。同

时，冰雪之冠·大美雪乡、冰雪之冠·

秘境冰湖、冰雪之冠·鹤舞雪原、冰雪

之冠·冰雪森林、冰雪之冠·北极圣诞

构成的“一城五线”产品，也为不同需

求的游客提供了多样化的选择。

此外，本次推介会隆重推出的

“冰雪童话”冬令营、“冰雪自驾”创

新产品，进一步丰富了黑龙江冬季

旅游市场产品供给，为喜欢亲子游、

自驾游的游客提供了绝佳选择。黑

龙江在过去亲子冬令营基础上，针

对不同年龄层的青少年，打造冬季

多种主题、多种体验的冬令营产品，

为青少年朋友营造一个可体验、可

学习、可感知的冰雪世界。民俗体

验、冰雪运动、冰雪营地等各种主题

的冬令营让孩子们度过一个难忘而

有意义的寒假，也为家长们提供一

个见证孩子身心锻炼和健康成长的

平台。 王映浤 文

阿彦和他的朋友们
献爱中原城市广场

$

周年庆

近日，“阿彦和他的朋友们”爱

心义卖团队又一次来到位于杨浦区

国和路民庆路口的中原城市广场举

行公益活动，为上海市第二社会福

利院特殊孩子们募集善款。

这是“阿彦和他的朋友们”的一

项经常性活动，也是他们与中原城

市广场合作举行爱心活动的 5周年

庆祝活动。作为5周年庆典重要活

动，除传统的公益设摊义卖外，10

月28日活动开幕当天，中原城市广

场联合安徒生童话乐园与广场公益

志愿者组织一起邀请并陪同上海市

第二社会福利院的老师和学生们来

到乐园，实地感受并体验安徒生童

话作品里的文化与艺术。

王映浤 文


