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款交了房子装修好了
说好的“0元装修”却没了
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数据显示，一线城市新
建商品住宅销售价格同比下
降 0.6%，降幅比上月扩大
0.5个百分点，这是一线城
市新房价格连续第 3个月
下降。一线城市的二手住宅
销售价格四月份首次出现下
降，降幅为0.1%。

笔者在 58同城、赶集
网、安居客等平台上发现，3
月份，北京多个小区二手房
新增挂牌房源量与中介机构
的意向购房者带看房次数均
有大幅提升。南京、武汉、杭
州、西安等热点城市对新房
限价调控，高性价比的预售
房源需求旺盛。

安居客首席分析师张波
认为，除了节后返城因素，一
二线城市的人才新政策也在
一定程度上促进了楼市回温。

近期，热点城市的楼市
调控动作频频。张波等业内人士
认为，热点城市的调控力度还将
持续。

随着求职者本身生活需
求越来越复杂，他们对于应
聘企业的需求也会越来越
多，行业中也会有更多社会
化分工的需求在里面。国家
的发展、第三产业的转型升
级，招聘技术化程度越来越
高，因此，注重“效率驱动”，
以大数据、人工智能提升企
业与求职者的匹配效率成为
招聘平台的“新杀器”。

58集团招聘是国内一家
全方位招聘服务平台，旗下
业务涵盖58同城、赶集网、
中华英才网三大平台，以及
招才猫直聘等创新产品，现
已拥有超过3亿求职者的简
历库及 4000多万家企业的
招聘信息。
凭借其精准的大数据技术

支撑和全方位的招聘模块矩阵
优势，为企业雇主和求职人群搭
建了一个良好的沟通平台，让整
个招聘过程进展得更顺利，速度
更快，打破了目前信息不对称的
现状。

五一小长假，去牧场看奶牛成

为踏青新去处。君乐宝乳业刚刚发

布数据显示，今年 1-4月，君乐宝

优质牧场和奶粉工厂接待游客达

30万人，其中五一小长假期间单日

接待突破万人。越来越多的消费者

通过实地参观，切身感受到君乐宝

奶粉的高质量发展之路。

为了生产世界级品质的好奶粉，

君乐宝率先推出全产业链生产模式。

即牧草种植、奶牛养殖、生产加工全

产业链一体化生产经营模式，这就确

保了产品的安全放心。2015年，君乐

宝凭借严苛的品质管理，在全球奶粉

界第一个拿下食品安全全球标准

BRC的A+顶级认证，展示了国产

奶粉的品质实力。在上市第一年的天

猫“双 11”活动中，君乐宝奶粉一举

赢得奶粉类销量第一的桂冠，代表国

产奶粉首次超越洋品牌。

君乐宝奶粉还销往香港地区、

澳门地区市场，成为国内首家获得

“三同”认证的婴幼儿奶粉，实现了

“同质同价 陆港澳通行”。前不久，

君乐宝奶粉作为唯一的国产奶粉品

牌，在香港通过“小鱼亲测”“绿鱼”

最高安全评级，充分表明君乐宝奶

粉品质达到国际一流，更是国产奶

粉品质实力不断提升的集中体现。

当前奶业面临的最大挑战，就

是重建行业信誉、重塑消费者信心，

为了让更多消费者了解国产奶粉目

前真实的发展情况，君乐宝打开牧

场工厂，用透明沟通的方式赢得了

越来越多的认可，为企业赢得了高

品质、高速度的成长。

“对于婴幼儿配方奶粉而言，市

场一旦认可接受，增长是呈指数级

的，”君乐乳业集团副总裁、奶粉事

业部总经理刘森淼说。经过不懈努

力，君乐宝奶粉逐步得到了广大消

费者的信赖和认可。数据显示，上市

三年多，君乐宝奶粉持续保持增长

冠军，2017年 1-10月，君乐宝奶

粉明星产品增长 300%，君乐宝乳

业集团 2017年销售额达到 102

亿，君乐宝奶粉产销量实现翻番，销

售额达到 25亿元，每天有 130万

中国宝宝饮用君乐宝奶粉，产销量

已经进入行业前列。

君乐宝奶粉坚持用品质发声，

用实力说话，一次次用实践证明，奶

业高质量发展市场大有空间，企业

大有可为，成为近年来国产奶业的

一个突出亮点。

党的十九大报告中指出，中国

经济已经由高速增长阶段转向高质

量发展阶段，正处在转变发展方式、

优化经济结构、转换增长动力的攻

关期，高质量建设现代化经济体系

是跨越关口的迫切要求和我国发展

的战略目标。在今年的两会上，政府

工作报告进一步提出，要“全面开展

质量提升行动，推进与国际先进水

平对标达标，弘扬工匠精神，来一场

中国制造的品质革命“。

站在这样的全新历史方位和全

局战略下，作为中国汽车高端制造

的典型样本，广汽传祺从供给侧源

头破局，以市场需求为导向，坚持品

质至上，在质量管控和市场服务上

常抓不懈，凭借着世界级品质的产

品屡获国际权威质量嘉奖，成为深

受市场欢迎与信赖的中国汽车领先

品牌，探索出一条可资借鉴的中国

制造高质量发展之路，全面展示了

中国质造的独特魅力。

品质，是广汽传祺蜚声海内外

市场的关键词。自品牌创立之初，传

祺就提出了“以品质提升带动品牌

提升”的目标，始终坚持品质至上，

以工匠精神打造高端世界级产品。

广汽集团执委会副主任、广汽乘用

车总经理郁俊表示，“要让品质成为

品牌的竞争力，传祺决不以牺牲产

品品质为代价谋求短期的高速增

长，不管是日程还是销量，甚至成本

管理，都要为品质让路。”

同时，凭借多年来优质高速的

发展，广汽传祺在 2017、2018年连

续 2年成功入选中央电视台“国家

品牌计划”，在中国传统文化与汽车

工业文化之间，搭起沟通桥梁，更全

面地体现传祺品

牌高端制造实力

与品牌人文温

度。

今 年 是 改

革 开 放 40周

年，也是广汽传

祺成立十周年，

这一年对传祺

同样意义重大。

据悉，广汽传祺

将“强健体质，持续创新，树立危机

意识，深化品牌建设，为传祺新十

年奠定坚实基础”定为年度事业方

针，全面蓄力开启未来十年品牌发

展新征程。年内，广汽传祺将完成

品牌升级战略的全面落地，在夯实

基础、向内挖潜的同时，通过在渠

道能力、品牌向上、产品投放、售后

服务等多维度层面的加速提升，实

现新时代下的跨越式突破发展。对

此，郁俊表示，“作为中国汽车行业

的领导品牌和标杆，广汽传祺将继

续发挥引领作用，坚持品质至上，

进一步为消费者创造更美好的移

动生活，以打造世界级的中国品牌

为目标大步前行。”
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君乐宝牧场1-4月迎来游客30万人 五一期间单日破万

强化品质核心支撑，广汽传祺重塑中国制造竞争新优势

如今，为“爱豆”点赞、应援打

call，成了互联网时代年轻粉丝“出

道”的日常。5月 5日，依托手机

QQ而生的兴趣部落，在上海开启

首届“酋长开放日”，在推出星粉互

动全新玩法的同时，也为粉丝近距

离pick“爱豆”提供更多机会。在新

升级的“饭圈”接头方式下，兴趣部

落与 QQ看点完成了底层数据和

流量资源的连通，实现高效聚能。活

动当天，当红“小花”安悦溪和 90

后主持张秉涵在现场使用兴趣部落

短视频功能发起短视频挑战，并邀

请粉丝上台互动，拉近与粉丝的距

离。

兴趣部落里拥有大量垂直部落，

除了明星部落，还有游戏、星座、二次

元、科技、校园等部落。兴趣部落还构

建起更为精细的榜单维度，进一步升

级榜单的样式。这让有潜力的新星和

影视作品更容易被用户发现，吸引粉

丝主动为“爱豆”打榜并收获更多成

就感。通过多种星粉互动形式，QQ

兴趣部落希望实现移动互联网时代

星粉互动方式的全方位升级。这不仅

满足了粉丝社群的社交需求，还能培

育星粉生态圈的发展和壮大。

王映浤

QQ兴趣部落在上海开启首个“酋长开放日”

因对大卖场内的装修公司缺乏

了解，谢女士来到硚口汉西三路的香

江家居卖场，在卖场内的一家名为

“家装e站”的门店内，与武汉雨木电

子商务公司签订了“0元装修”合同。

为了保险起见，谢女士还特地与雨木

公司签有一份手写的补充协议，同样

强调了“0元装修”的优惠活动。不

料，谢女士交完钱装修好房子后，需

要兑现的返利却没了，没能实现“0

元装修”。日前，谢女士为此向长江日

报投诉。

谢女士介绍，去年7月初，她在

汉西三路香江家居卖场逛街时，在一

个名为家装e站武汉站的门店，一位

业务人员热情约她进店参观，并提出

了极为诱人的“0元装修”优惠方案。

7月7日，谢女士与店方签订了装修

协议，这个协议的乙方单位是武汉雨

木电子商务有限公司。谢女士听店员

介绍，雨木公司是“家装e站”的加盟

商，相当于是“家装e站”武汉站。

在店方员工的帮助下，谢女士

在一个名为“三得”的网络平台上完

成了注册，每天参与返现活动。店方

员工告诉她，理论上，只需要 434

天，就能让谢女士回本，实现这个美

好的“0元装修”梦想。起初，她每天

通过参与“积分分红”而获得返现，共

返现了3700多元，但她家的装修完

工后，这个返现就没了。

谢女士为此向工商部门投诉，

工商部门电话联系雨木公司负责人

陈某，陈某称：“返款承诺系第三方平

台作出，需消费积分方能兑现，此前

公司已按规则垫付3700元返款，现

该平台更改规则需继续消费积攒积

分方能兑现。”

工商部门已将雨木公司列入经

营异常名录。

5月3日，记者来到位于汉西三

路的香江家居卖场，在A4栋二楼的

“家装e站”武汉站门店，一位自称是

负责人的人告诉记者，“0元装修”是

店方与平台(三得网上商城)合作推出

的一个优惠项目。现在，三得网上商

城的“游戏”变了，谢女士就没有返现

了。

谢女士认为，商家既然在合同中

约定了“0元装修”，就应该兑现。经

双方多轮沟通，因诉求差距太大没能

达成一致。

武汉建筑装饰协会名誉会长郭

伟提醒消费者：凡涉及装修返款、装

修不要钱等形式，协会不予支持，业

主也不要选择。业主找装修公司，可

找市场口碑好、经营时间较长、有一

定规模、拥有建设主管部门颁发的资

质证书的公司。

工商部门也特别提醒消费者，天

上不会掉馅饼，千万不要相信所谓的

“0元装修”。遇到消费纠纷，请及时

拨打12315。
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