
有着“江南明珠”之称

的天目湖，地属常州溧阳，

有着好山好水好风光。优

越的生态环境和独特的地

理位置孕育出香气清鲜的

茶叶。如今，传奇天目茶馆

将溧阳天目湖的茶元素带

到上海，并融入了许多都

市轻元素。

传奇天目茶馆坐落于

精武公园（原曲阳公园）湖

畔，原木打造的中式两层

茶馆，给人以清新淡雅的

感受。在此，爱茶人士可避

开熙熙攘攘的商业 CBD，

享受绿树掩映下的安静。

传奇天目茶馆选择天目湖

优质茶树品种：溧阳红茶

芽尖鲜活，圆而挺直，嫩叶

色泽红润，泡出的茶叶舒

展，汤色金黄，浓郁微蜜；

溧阳白茶则外形紧细，形

状挺直如针，汤色鹅黄清

澈，滋味鲜嫩醇爽。除了好

口感，白茶还有清热降火

的功效，是不可多得的夏

日珍品。 王映浤

中希文化交流中心希华馆开幕仪式在沪举行
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长兴县第二届蜂旅文化节开幕
加快提升新型蜜蜂产业影响力

2018中国盐城丹顶鹤国际湿地生态旅游节
旅游系列活动成果丰硕

当追逐生活仪式感的人们忙着

给“520”添上甜蜜色彩时，殊不知，

这一天也是“世界蜜蜂日”，一个本

就与甜蜜有缘的日子。

5月20日，“践行两山理念 放

飞蜂业梦想”，浙江省湖州市长兴县

第二届蜂旅文化节在林城镇华鑫广

场启动。启动仪式上，长兴县人民医

院和湖州市蜂业研究院进行签约，

共建“浙医二院长兴院区中医蜂疗

研究院”。这意味着，从发展养蜂卖

蜜到医学蜂疗，长兴蜂产业不断升

级，将打造成集蜂产品生产、农作物

授粉、中医蜂疗、医疗保健、蜜蜂文

化旅游及科普的新型蜜蜂产业。

林城镇的养蜂事业始于上世纪

80年代，不少人从事意蜂、中蜂甚

至是土蜂的养殖。但由于技术落后，

产业未成规模，产量始终不高，蜜蜂

产业停滞不前。近年来，政府加大支

持力度，林城镇涌现出了一大批如

长兴意蜂蜂业科技有限公司、长兴

蜂硕蜂业有限公司等示范企业，发

展养蜂 5000群，产值达 5000万

元。2017年，该镇成立了全国首家

市级蜂业研究院，拥有 1家省级农

业科技企业，3家养蜂专业合作社

和2家省一级种蜂场。

将养蜂从一件追赶花期的农事

活动变成与旅游、健康养生相结合

的产业，这在长兴养蜂领军人邱汝

民看来，说明了养蜂这一绿色生态

事业具有源源不断的发展动力。去

年，邱汝民的长兴意蜂蜂业科技有

限公司年产值超过 1200万元，今

年预计将达1800万元。

蜜蜂被称为“月下老人”，蜜蜂

为农业瓜果蔬菜传花授粉后，农作

物每亩可增产 38%，还能提升产品

品质。因此，养蜂事业又被称为“空

中农业”。主办方的相关负责人表

示，蜜蜂产业符合生态强县发展要

求，打造“蜂情”小镇，让蜂景农业与

旅游、农庄、民宿、蜂疗养身同步发

展，蜂旅结合将带动林城三产的发

展。

为加强蜂产品的品牌效应，多

途径宣传健康蜂业，营造良好的蜂

业文化氛围，长兴以林城镇为重点

提升全县蜂业的影响力，积极创建

林城集蜜蜂文化、科普示范、蜜蜂授

粉示范、养蜂技术培训、蜂疗养身中

心、休闲观光为一体的蜜蜂农业科

技园。 通讯员 金梦裳 潘建兰

“感受大美湿地 畅游水
韵盐城”！5月 18日 -5月
19日，2018中国盐城丹顶鹤
国际湿地生态旅游节暨第十
一届海盐文化节如约而至，
本届旅游节旅游活动活动包

括“大美湿地·水韵盐城”盐
城旅游招商推介、“盐城十
景”评选活动发布、“赏美景
品盐城”2018江苏人游盐城
暨长三角主流旅行商及媒体
精品线路行、“全域旅游 美

好生活”519中国旅游日系
列惠民活动、“为美丽盐城加
分”文明旅游广场宣传等，诚
邀五湖四海宾朋游盐城美
景，品盐城美食，赏盐城风
情，深度体验“盐城美”。

出行电动化不可逆转，已经成为公众认
知。

当然，新事物值得鼓励，变革大潮下也
意味着机会。

特斯拉被视为新造车势力可行性的证
明。主打平民化的Model3仍然有45万辆
的待交付订单，美股市值超越通用。超跑
Roadster以 1.9秒破百狠刷了存在感。不
能否认，在出行转向电动化的过程中，特斯
拉起到不小的推动力。

对于特斯拉这家明星企业而言，决定其
生死的，不是 Roadster能够实现 1.9秒破
百，而是持续、大量、稳定地输出像 Model3
这类大众化的产品。

有人说，传统车企对待出行电动化，是大
象转身。事实上，并非所有大象的转身都显
得仓促。以日产为例，尽管其在燃油车产品
的地位称得上成功，但却在电动车的研发、
制造上保持持续的迭代。

这个开端甚至可以往上世纪的 1947
年探源。那一年，日产为合作伙伴东京电动
汽车公司生产适合民用的 TAMA电动车
型。 到了2010年，采用层叠式紧凑型锂离
子电池的聆风甫一上市，便大受欢迎。

2018年 4月 25日，东风日产正式发
布第一款国产纯电动汽车———轩逸·纯电
SYLPHYZeroEmission。作为其首款国产
的纯电动产品，轩逸·纯电 SYLPHYZero
Emission的定位值得细究：专业纯电家轿。

作为第二代聆风的继承者，轩逸·纯电
SYLPHYZeroEmission诞生于 E-Plat-
form源生电动车平台。日产过去70年在电

动化层面的技术积累，使得轩逸·纯电
SYLPHYZeroEmission拥有高效的三电表
现。综合工况续航里程达到338km，并创下
同 级 领 先 的 百 公 里 综 合 工 况 电 耗
13.8kWh。

同时，配备的 LBC电池管理系统，能够
对电池进行实现监控，防止过充、过放，更加
有效地管理电池的运行状态。

毫无疑问，轩逸·纯电SYLPHYZeroE-
mission是聆风先进电动技术的转化。然而，
日产并没有把这种技术转化成中大型轿车或
是SUV这样的产品形态，而是一款家轿。同
时，也并没有直接引进第二代聆风，而是通过
轩逸将这种电动技术进行转化。

因此，我们可以笃定轩逸·纯电SYLPHY
ZeroEmission的发布是延续了日产在电动
化层面一贯的经营思路：通过不断迭代的电
动化技术去解决市场对于电动车的核心痛
点。

其一，随着SUV销量增速的回落，更多
的消费者将回流至轿车市场，尤其以紧凑型
家用轿车最受消费者关注。这部分消费者的
消费需求核心点在于：使用的经济性。

其二，在紧凑型家用轿车市场，轩逸一
直拥有相当不错的市场口碑。比如越级的空
间，比如温馨舒适的内饰。轩逸·纯电
SYLPHY Zero Emission的 轴 距 达 到
2700mm，同时在配置方面，延续了轩逸一
贯的丰富度。

正如东风日产乘用车公司副总经理陈
昊所说，“轩逸·纯电 SYLPHYZeroEmis-
sion是东风日产对未来出行构想的开始，
也是日产智行科技在中国市场的重要落子。

“回到文章的核心，出行电动化趋势不可逆
转的情况下，如何使出行电动化更好地落
地，是一个颇具难度的问题。新造车势力颠
覆的决心固然值得敬佩，然而站在消费者自
身的立场，类似于轩逸·纯电 SYLPHYZero
Emission这种能够解决需求痛点的产品，
才是他们最为期待的答案。

如何在不放卫星的情况下
实现出行电动化

5月15日，中希文化交流中心希华馆开幕仪式在上海
举行。作为中国与希腊的重要文化交流活动，开幕仪式以
“希华馆 -遇见希腊”为主题，通过古希腊的智慧和文化价
值为灵感，引介希腊独特的现代生活方式，近 500名各国
各界领袖精英应邀参加本次活动。希华馆位于上海市长宁
区愚园路 735号，设有历史大厅、伊莱恩开放厨房、爱神客
厅、酒神酒窖、H厅、爱琴海厅、米诺厅七个功能大厅和带一
户外泳池的爱琴海岛风光的爱神花园，满足宾客对美丽希
腊的憧憬与期待。

传
奇
天
目
茶
馆
落
﹃
沪
﹄
传
递
溧
阳
茶
文
化

许旭 摄影


