
近日，2018苏泊尔“食力苏醒”
天猫“双 11”启动仪式在杭州拱墅
万达广场举行。期间，苏泊尔厨房电
器及天猫平台共同分享了合作理念
及活动细则。苏泊尔作为致力于用
“巧思”改善消费者厨房生活的品
牌，2018年“双 11”的目标就是唤
醒更多人对于烹饪生活的注重，唤
醒新食力。

双方采用反向订制的方式打造
产品，根据平台和天猫消费者的需求
进行专项研发定制。现场，主办方向
消费者展示了会呼吸的电压力锅
50FC8166Q、电饭煲40HC735以及
养生壶15YT03。苏泊尔与天猫“双
11”的合作已有10年，苏泊尔的创新
型产品依托天猫巨大的消费吸引力，
曾获得多个品类销售第一。今年“双
11”，天猫苏泊尔官方旗舰店将以全
年最大的优惠力度回馈消费者。
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香格里拉酒店“骑向未来3”公益项目落幕

买房遇户型缩水四房竟变“2+1”？
本周，南京河西南楼盘佳兆业

城市广场领取了收官房源的预售

证，网上显示，这批房源共计291

套，实际销售287套，户型种类共有

8种，从最小的86平方米到近200平

方米不等，相比之前一期和二期多

了几种改善类的，如140多平方米

和190多平方米。从房价上看，仍维

持之前35000元/㎡的销售均价，验

资金额为220万。

作为河西南部仅有的几个尚未

清盘的项目之一，同时也是一二手

房价倒挂较为明显的楼盘，佳兆业

城市广场的关注度自然不低。不过，

在不少购房者的微信群中，记者发

现，有人在比较了几种户型的差异

后直言，新房源的性价比要比之前

低了不少，这究竟是怎么回事呢？

先看一套86平方米的户型，在

该楼盘前期的销售中，“86平3房”

的卖点受到大量买房人的青睐，最

重要的原因是，购房者可以将该房

型北侧的设备平台改造成一个房

间，原本的2房2厅摇身一变成为了

3房2厅，在“寸土寸金”的河西板

块，一套功能齐备的3房户型总价

只要300万，自然备受关注。然而，

在最新推出的86平方米户型中，北

侧的这处空间被明确标注为储藏

室，原来的设备平台已不在户型图

内，这就意味着买房人无法将其改

造成为房间，即3房2厅变成了2房2

厅+1储藏室。

126平方米的改善户型同样如

此，之前的设计方案为改造后的 4

房 2厅，而在新版户型图中设备平

台不允许被改造，4房 2厅变成了

2房 2厅 +3储藏室，即 4房变身

“2+1”。从房型上看，原先的3房大

都变成了 2房半，原先的 4房有的

变成 2房半，有的变成 3房半，而

新增的 190多平方米的户型也只

是 3房半。对此，开发商在发布最

新房源的销售方案时，也特别附带

了一份《差异告知书》，说明其 12

幢、18幢因法律法规、政策等限制

因素，在户型等方面与前期已售楼

幢存在差异，并提醒买房人在签署

《认购书》前，需详细查阅相关资料。

“其实就是不能再偷面积了”，

一位地产界人士告诉记者，目前相

关部门对于新建商品房的建筑设计

规范要比之前查得更严，以尽量避

免有的业主在开发商交付后迟迟办

不了证的情况出现。此前在南京城

北某小区，由于开发商默许业主对

设备平台进行私自改造，导致整个

小区无法办理相关证件，从而影响

到业主们的学区等问题，因此佳兆

业城市广场的提前告知，也算是防

患于未然之举。不过，房型“性价比”

的降低是否会影响到这批房源的销

量，该人士认为在河西房源日益稀

缺的情况下，人们的购房意愿依然

较为强烈，此前河西楼盘的中签率

大都在 20%左右，预计这次也不会

高出太多。
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大溪地旅游局中国代表
处于近日在中国上海、广州和
成都相继举办“遇见大溪地群
岛”2018中国路演，大溪地旅
游局携手大溪地地接社、酒店
和度假村代表等 8家企业共
同参与，这也是大溪地旅游局
第五年在中国举办巡演活动。

法属波利尼西亚旅游及
劳动部部长妮柯乐·布托女士
专程参加了上海站路演活动
的推介会，并致欢迎辞。巡演
旨在充分展示大溪地群岛丰
富优质的旅游资源，推广针对
中国游客旅行偏好设计的特
色产品与服务，并积极拓展其
在华业务。

自 2008年起，大溪地旅
游局就开始深耕中国市场，推
出了各种面向中国游客的手
机应用软件。如大溪地群岛官
方指南 APP中文版，内设超
过 2600个本地地址和联系
方式，还能进行多币种与太平
洋法郎兑换计算，无需网络即

可探索大溪地群岛；帕皮提音频指
南 APP，提供大溪地群岛首府帕皮
提市的主要景点的中文音频导览功
能；大溪地旅游局官方微信、微博，
则定期推送大溪地群岛最新、最实
用的热门咨询、政策和酒店等信息。

王映浤

近日，香格里拉酒店集团
“骑向未来 3”公益骑行在经历
15天、累计骑行 5000公里，穿
越中国及香港 68座城市后，终
于抵达目标终点。该公益骑行项
目在上海浦东香格里拉大酒店
举办盛大的闭幕仪式，庆祝骑手
们成功完成骑行任务，并通过捐
赠仪式将善款移交给项目合作
方———爱佑慈善基金会。据悉，

“骑向未来 3”共筹集捐赠款

5689029.49元，这笔善款可以
帮助至少 150位患有先天性髋
关节脱位的孤贫儿童接受治疗。

由香格里拉酒店集团组织的

“骑向未来3”旨在发动社会的力
量，关注“爱佑晨星”项目中患有
先天性髋关节脱位的孤贫儿童，
并为他们创造治疗机会。该项目
融合了香格里拉集团旗下 30家
酒店、区域及集团1000多位同
仁，历经数月的准备与运作。同
时，还集合了 32位主力骑手、
5000多位本地骑手的集体力量，
完成了4条路线，穿越 68座城
市，累计5000公里的公益骑行。

2018年宝马大中华酒店人
奖颁奖典礼近日在上海静安瑞
吉酒店举办。颁奖之夜，300多
名酒店人和行业专家汇聚一堂，
共有 20个奖项在活动当晚揭
晓，获奖者成为本年度大中华区
酒店行业最杰出的酒店人楷模。
2014年，首届酒店人奖颁奖典
礼在上海举办，如今，第5届颁
奖典礼重回上海。颁奖之夜上还
公布了一则令人振奋的消息：从
明年开始，酒店人奖将改用

Stelliers全新身份展开评选。
过去几年来，酒店人奖的声

誉和评选范围不断扩大，申请者
数量屡创新高，并且也得到酒店
行业越来越多的支持，这些让酒
店人奖得以不断发展壮大。秉承

“寻找酒店行业榜样力量”的使
命，酒店人奖将于2019年在南
亚设立独立赛事，并面向以下国
家的申请者进行评选：孟加拉
国、不丹、马尔代夫、尼泊尔、印
度、巴基斯坦、斯里兰卡。

近日，来自挪威的海产品牌
NorwayinaBox的中国落地仪式
在上海启动，挪威海产局中国区总
监 VictoriaBraathen女士和 Nor-
wayinaBox品牌 CEOEspen
StrandHenriksen先生在现场介绍
了挪威海产在中国市场发展和拓展
计划。“毫无疑问，中国市场对挪威
海产业而言无比重要，我们已经参
与中国市场整整20年了。”挪威海
产局中国区总监VictoriaBraathen
女士表示说，挪威海产局将与挪威

的生产商和出口商紧密协作，一起
开拓挪威海产在中国的市场。

据悉，在过去一年，挪威海产
品对亚洲的出口量是 187亿挪威
克朗，同比增长8%。2017年，挪威
海产品出口中国市场 18.1万吨，
涨幅 26%，挪威已成为中国第三
大海产品出口国。作为挪威最早生
产海产品的公司之一，Norwayina
Box重视人文、科技与环境，遵循
可持续发展原则，目前对三文鱼的
利用率已达到100%。
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天猫联手苏泊尔
启动“双11”热卖活动

挪威海产局在沪举办
海产品牌中国落地仪式

2018年宝马大中华酒店人奖
颁奖典礼在沪举办

2018年9月25日，东风日产在全
国首个宣布全面普及清洁能源车的
省份———海南，举办了“2018轩逸之
夜暨轩逸·纯电上市发布会”，活动现
场轩逸·纯电SYLPHYZeroEmis-
sion正式宣告上市，官方指导价为
24.3-25.4万元，①综合补贴后售价
15.9-16.6万元。与此同时，针对新生
代智趣家庭对智能科技的升级需求，
东风日产还特别推出了2019款轩
逸，官方指导价为11.9-16.15万元。

为了让更多消费者体验到日产
智行科技的魅力，除了极具诚意的

价格以外，东风
日产还为轩逸·
纯 电 SYLPHY
Zero Emission
的用户打造了 2
年 0息 、3年
15%低首付或
最低日供 66元
的无压力购车金
融政策。而对于

置换用户则最高可享 5000元补贴
的置换礼，让更多消费者轻松畅享
与全球同步的纯净新生活。

系出名门" 满格实力再现王者

风范

作为日产智行科技落地中国的
首款战略车型，轩逸·纯电 SYLPHY
ZeroEmission是全球纯电销冠
LEAF聆风和家轿王者轩逸强强联
合的优秀结晶。

专业纯电，品质满格。轩逸·纯
电 SYLPHYZeroEmission搭载日
产全球领先 EV技术，与 LEAF聆

风同平台研发，核心技术一脉相承。
凭借日产 70年电动车研发制造经
验，以及超过 25年的汽车电池研
发制造经验，日产 LEAF聆风一直
雄踞全球电动车累计销量榜首，目
前在世界各地已经拥有超过 32万
的车主，并保持着累计行驶 40亿
里程电池0重大事故的卓越纪录。

旗舰家轿，舒享满格。轩逸自诞
生之始，就专注于家庭，致力做中国
旗舰家轿品牌。自2012年以来，轩逸
已经连续6年蝉联日系销量冠军，并
且成功跻身中国轿车销量排名前三
甲，累计收获超过260万车主喜爱。

舒适的驾乘体验，是东风日产对
“人·车·生活”理念最好的诠释。轩逸·
纯电 SYLPHYZeroEmission继承
旗舰家轿轩逸的舒适基因，以宽适座
舱、智能安全和智能互联三大优势，为
消费者带来了舒享满格的驾乘生活。

此次，轩逸·纯电 SYLPHYZe-
roEmission共发布 2个版本———
智领版与智尊版。凭借诚意十足的

价格，以及满格的产品实力，轩逸·
纯电 SYLPHYZeroEmission必将
受到更多消费者的关注与喜爱。

以全价值链服务式营销" 树立

中国纯电家轿旗舰标杆

除了产品层面的智能进化，东
风日产在用户服务上也实现了优化
升级。秉承客户至上的服务理念，东
风日产以用户为核心，构建全价值链
服务式营销，为轩逸·纯电SYLPHY
ZeroEmission的用户在购车、用
车、保值回购的全过程，提供诚意满
格、款待满格、优享满格的服务保障。

过去，轩逸是东风日产的销量
担当，现在，轩逸品牌是东风日产新
纪元的开端，未来，它更是东风日产
挑战合资TOP3的主力军。王者再
进化，引领中国家轿开启全新时代，
轩逸·纯电SYLPHYZeroEmission
只是第一步。依托日产全球领先的
技术，东风日产将持续为中国家庭
提供更多的出行选择，更专业的出
行解决方案，更愉悦的用车生活！

补贴后售价15.9-16.6万元，东风日产轩逸·纯电满格上市


