
为深入贯彻落实党的
十九大精神，实现资源整
合、优势互补、共建共享的
区域化党建目标，闵行区
吴泾镇新建村党总支于
11月 17日在羊鑫红色苗
圃举办区域化党建联建签
约仪式。羊鑫合作社、吴泾
科技园、塘湾小学领导出
席签约，党建服务中心主
任亲临现场指导工作。

本次签约仪式由新建
村党总支与羊鑫合作社、
吴泾科技园、塘湾小学分
别签订《党建联建协议
书》。各单位领导介绍了自
己党支部的基本情况，针
对区域需求，整合利用联
建单位资源优势，为今后
积极开展区域化党建活
动，形成优势互补的合力。
新建村党总支始终把党建
工作作为重中之重来抓。
党建联建作为党建工作的
一个重要内容，在促进区
域党建工作整体发展方面
具有十分重要的作用。此
次新建村党总支与羊鑫合
作社、吴泾科技园、塘湾小
学党建联建的签约，既体

现了四个单位在抓党建方面求真
务实的工作精神和与时俱进的工
作作风，也是践行从严治党、“两
学一做”的重要举措。

新建村党总支区域化党建
联建的签约仪式圆满结束。今
后，我们也将以党建联建为契
机，在镇领导的亲切关怀下，在
各部门的大力支持下，奋勇拼
搏、开拓进取，为建设吴泾科技
时尚特色小镇而努力奋斗！
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为持续提升居民消防安全素质，

提高高层多层小区居民群众消防安全

意识和自防自救能力，11月 14

日上午，马桥镇消防安全委员会

办公室联合规建办、安监所（消

防）、乐康苑居委、物业等部门，在

乐康苑居委紧紧围绕“全民参与

防治火灾”的主题，开展2018年

马桥镇消防安全和地下空间应急救援

演习活动。马桥镇李金标副镇长、规建

办宋宪军主任、安监所杨金龙主管及

马桥镇各居（筹备组）、村委、镇属公司

共计40余人出席活动，马桥消防中队

应邀参加活动。

此次综合演练内容包括：1、消防

员现场讲解一些基本自救方式及消防

器材的使用；2、高层起火救人演练；3、

地下空间急救演练；4、李金标副镇长

做讲评。

通过此次消防综合演练增加居

民与消防官兵交流，开展形式多样的

活动，宣传消防，普及消防知识，提醒

人们重视消防。并通过实践操作，增强

专业技能，有效的提高了预防和处置

突发事故的实际操作能力，和自防自
救能力。

马桥镇开展“全民参与防治火灾”消防宣传月活动

正值 SUV市场渐冷、轿车市场
回暖之际，家轿之间的竞争日益激
烈，不少自主品牌也在此领域完成
了布局与更新，家轿市场的火热态
势日益明显。

东风启辰便是其中的佼佼者。
其家轿车型启辰 D60自去年上市
以来，几乎贡献了启辰品牌的一半
销量。启辰D60之所以能迅速成为
东风启辰的支柱车型，正是因为它
成功抓住了当下中国家庭升级家轿
产品的核心诉求。

它有着媲美合资品牌的品质造
工，比如和新轩逸同平台生产、采用
日产全球的生产标准、搭载日产全
新 HR16发动机和 XTRONICCVT
动力组合；同时，其更高效地融入互
联网资源，通过技术破壁打造全新
超强“中国汽车大脑”，实现唤醒导
航、调节空调、查资讯、自由对话等
功能。

在新上市的 2019款中，启辰
D60在智能语音人机交互、远程车
控、在线娱乐、社交导航方面都进行

了提升。在驾驶出行时，海量在线音
乐、墨迹天气、启辰电台等多种功
能，为车主提供更好的驾乘及用户
服务，享受更舒适、更便利的移动出
行体验。

然而，随着国内汽车消费力的
走弱，越来越多的品牌又重新投入
到家轿市场的竞争中。与此同时，大
打优惠、价格战也成为车企竞争的
常用手段。显而易见，A级家轿市场
已经成为同质化竞争最明显的市
场。

因此要想在家轿市场上破局，
光是靠产品的某个亮点已经很难
了，所谓“人有我优”也难敌一两万
元的优惠，品牌的忠诚度似乎也不
一定会起作用。在这样的情况下，为
产品塑造一个更容易使识别的 IP，
让消费者能够从一开始就知道要买
什么，或许能成为家轿类产品突围
的一个新方式。

东风启辰就在尝试走 IP策略
的路线，将启辰 D60打造成一个
“亲子 IP”的形象，通过营造父母和

孩子的生活感，来
带动家庭消费者的
认可。在此之前，家
轿产品的定位都是
就车说车的。

而现在东风启
辰则开始有意识地
强化产品和消费人
群之间的共鸣，例
如在新启辰 T70上
市时打的父子牌，在启辰 D60身上
主打的亲子家庭牌，都是一种对消
费群体情感上的延展。

暑假期间，东风启辰专门做了
一系列“D60智趣亲子营”活动。不
再简单地以开车、试车来传递产品
优势，而是摒弃了产品路线，以家庭
为单位向消费者发出邀请，通过活
动让家长去思考“如何陪伴孩子一
起成长”，最终传递给每一个家庭陪
伴感。在刚刚过去的九月中，启辰
D60继续深化亲子 IP,携手智联科
技打造国学课堂，开展了一段亲子
间难忘的国学体验之旅。这种情感

上的营造，让启辰 D60拥有更直观
的“消费观”———启辰 D60是一款
为看重家庭亲情的消费者而打造的
产品，简单明了。

重情感、重体验，启辰 D60的
“亲子 IP”可谓打开了一种新的营
销思路。毫无疑问，随着市场竞争的
加剧，企业必须要在营销层面创新
才能摆脱当下红海的竞争格局。从
产品打造到情感诉求，东风启辰
D60都认准了“家轿”的定位。或许
在未来，这种上升至对消费者内心
价值的共振才能成功影响消费者的
购买抉择。

“化解如春雨，润物细无声”。
1961年出生的张德忠自2013年到
青浦区重固镇信访办工作以来，一心
为群众排忧解难。用自己的实际行动
践行着“为党分忧，为民解愁”的信访
工作宗旨。

在重固镇信访办会议室里，一面
红艳艳的锦旗特别显眼。说起锦旗的来
历，张德忠打开了话匣子。今年8月3
日，重固镇第二农贸市场工地发生农民

工围堵事件，派出所劝离后，民工们前
往政府大门聚集。张德忠在知道情况
后，将这些民工劝至信访接待室。在了
解民工诉求以及事件的前因后果后，张
德忠一方面向分管领导汇报，另一方面
迅速召开调解会了解事情的来龙去脉。
原来这是一起劳资纠纷问题，张德忠
便和用工单位以及劳务工代表作起了
思想工作，经过3个多小时的不间断
谈判，最终达成协议：用工单位第二天

中午之前把所有劳务工工资支付到
位。协议达成后，在张德忠的监督下，
用工单位、劳务公司负责人以及劳务
发包小工头连夜对账目进行核对。次
日凌晨1点，所有账目在张德忠的注
视下核对完毕，300多名农民工全部
签字确认。8月4日中午12点，300多
名农民工准时收到应得的劳务工资。看
到他们拿着应得的工资，一手举着返乡
的车票，张德忠欣慰地笑了。张德忠坦

言，来这里上访的群众有的说到起头
上、激动处，会拍桌子摔茶杯，甚至谩骂
信访干部。对于这一切，张德忠总会换
位思考，总以理解的态度对待群众，晓
之以理动之以情，将矛盾一一化解。几
年来，张德忠协调相关部门解决了大量
涉及动迁安置、征地补偿等疑难信访问
题，帮助群众解决供电供水等和群众利
益密切相关的民生问题。

张德忠总是坚持带着群众反映

的问题，到基层一线去了解情况，将
矛盾化解在基层。全镇156个村民小
组，都留下了张德忠调解的身影。凭
着对上访群众的真心、热心与公道
心，许多上访户都愿意和他道实话、
掏心窝，很多多年上访的老户在他这
儿画上圆满的句号。

信访岗位上，张德忠深知，每次
为信访群众解决一个困难，就是送去
了党和政府的一份关怀；每化解一个
矛盾，就是为党和政府分担了一份责
任；每调解一个纠纷，就是为社会稳
定增添了一份保障。正是坚守这样的
信念，再苦再累张德忠都会觉得值
得，这也让他“甜”在其中……

“只有干部多尽责，群众才能少奔波”
!!!记重固镇信访办副主任张德忠

靠产品定位，也靠IP吸粉，东风启辰D60是这样做的！


