
2018，所有人、所有行业都被

焦虑裹挟着，汽车也难幸免！我们一

直喊着的行业整合，这次或许真的

来了!

暗流汹涌的市场，方向在哪？这

是业内每个人都绞尽脑汁思考的问

题。而汽车销售的榜单，或许可以给

你一点答案。

国内汽车市场，善于制造爆款，

赚足消费者眼球，但 2018年之后，

这种思维或许将划上句号。“爆款”

车型背后，是消费者与车市信息不

对等的产物，受专业性、消费阶段等

因素影响，购车者对产品本质的判

断远还不成熟，这也导致了消费者

在购车过程中极易受到他人的引

导。但随着汽车市场的成熟理性，车

市销售的下半场，“爆款”将被“经

典”取而代之，实力比拼中，家轿提

前入场。

按正常节奏，金九银十，是全年

销量最为关键的月份，但刚刚过去

的 9月，乘联会给出的数据，增长

却是-13%。

然而悲观的市场表现在家轿市

场上并没有参照意义，仔细观察不

难发现，长期霸榜前三名的车型，销

量仍旧稳如泰山，保持较好的增长。

特别是轩逸，更是以 42580的销量

位列日系家轿销量榜首。

再深入思考，2017年，轩逸的

全年销量高达 422371辆，高于所

有日系车的榜首，增长幅度在整个

轿车领域也是绝无仅有的。更有意

思的是，这个高增长记录，实际上轩

逸已保持了六年，几乎没有悬念，

2018年还将持续。

轩逸作为东风日产的“根基”车

型，决定了日产在这款产品的打造

上，遵循了利润最低化、销量最大化

的思路。

外观上，轩逸的设计大胆却不

激进。准确的说它是为拥有着“年轻

心态”的购车人群而打造的，时尚、

大气，与蓝鸟形成互补，这让轩逸拥

有了更为广泛的受众。

2018款轩逸曾做了减法和加

法两个调整。减法就是舍掉了1.6L

CVT豪华型版和 1.6LCVT智享版

两款车型。加法是在保留的走量

CVT车型上，将前大灯由卤素灯变

为LED，增加LED日间行车灯、自

动大灯、真皮方向盘。

当然，轩逸并没止步于此。前瞻

性的产品设计，拉开与后来者的距

离，也是让这款车“七年不痒”的一

个重要原因。比如，在中国汽车生态

评价（C-ECAP）中，轩逸以总分

96.27的成绩摘冠，成为评测车型

中的最高分。凭借的是其车内空气

质量、噪音、有害物、油耗、排放等方

面优势。

轩逸既有大型合资品牌的品质

保证，同时也能打出“小企业的灵活

拳”。在家轿领域，轩逸几乎每年都

会针对市场做出改进调整。这种对

购车者需求变化的敏锐嗅觉及快速

反应，在众多车企中也并不多见。

所以，家轿市场再难出爆款并不

是没有根据，学霸之路，更不是一朝

一夕为之。轩逸，在12年的能量储

备中，在庞大的车主正向口碑之下，

根基越扎越深。那么，在洗牌来临时，

你又是否已经走在了正确的路上？
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两年前，松江区全面实施“村

（居）法律顾问制度”，而今在佘山

镇，村（居）法律顾问一改过去“定点

开会”的工作方式，沉下身子不断

“走村串户”，为村居民提供点对点、

“零距离”法律服务。

今年1—10月，佘山镇里通过

法律顾问签约服务为村居民解答

186件法律咨询事项，参与调解 16

起纠纷，19次为村居依法治理提供

法律意见，开展5次法治讲座，接受

4次法律服务委托。签约过程中，顾

问律师不仅对村居主要矛盾纠纷情

况有了更深入的了解，还主动向各

村居征询了村（居）法律顾问工作和

人民调解工作的相关意见建议。为

群众解答法律咨询问题、指导法律

文书撰写、参与纠纷调解、协助申请

法律援助……为了做好法律服务，

顾问律师们除了到村居服务，还通

过微信、电话等多种形式为村居民

提供法律咨询服务。佘山司法所所

长朱智勇介绍，这些高效的工作方

式，有效提升了村居依法治理水平。
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家轿再难出爆款，从轩逸持续圈粉说起


