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德国国家旅游局于近日

启动 2018年年度旅游推广

会，涵盖北京、上海、成都和

广州 4个国内重要的城市，

向国内旅业同仁推荐德国旅

游资源及德旅局最新动态。

德旅局北京办事处首席代表

李朝晖女士表示：“2018年

德国在两个重要的国家形象

排行中均名列前茅，这说明

‘旅游胜地’德国在游客心中

的良好形象，同时促进了德

国入境游的发展。这其中也

离不开广大业界同仁的大力

支持。2019年我们将继续品

牌推广，并加大数字化营销

力度，提高在国内主要线上

平台的曝光率，开发创新推

广形式，更有效地提高旅游

胜地德国在市场中的形象。”

2019年德旅局将继续积极

贯彻执行数字化战略，加大

线上推广力度，结合不同主

题的旅游资源，通过深入开

展与OTA的合作，执行基于微信端

的创新线上路演、线上培训，AI智

能内容营销，增加线上曝光。

王映浤
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创业者李少华：坚守，自然“水”到渠“成”

“绿蔬蔬”带来美味健康的素食大餐
在延平路上的 Roast餐厅里，“绿蔬蔬”创

始人 VivianChang为我们送上了一道道精致

美味又健康营养的绿色素食大餐，搭配红白葡

萄酒，口味清淡且口感丰富。最后以椰浆制作的

“素食旦糕”搭配素咖啡，完美收官。蔬果的原味

加上低油脂、低热量和高颜值，是 Vivian素食

料理的最大特色。不仅如此，Vivian还是一个主

张健康生活的环保人士。作为泰国华侨，她把泰

国的饮食文化与云南的原始食谱相结合，开发

出不是纯素食客也觉得好吃的菜肴。

走进“绿蔬蔬”会发现，凡是能摸得到的物

品都有环保标签，没有人用吸管喝饮料，也看不

到塑料包装。在这里，食客会放下原本匆忙的生

活节奏，感受健康料理的气氛和大自然的美好。

“绿蔬蔬”相信自己所要做的不止于素食。

Vivian说：“我们的一切来自于大自然的馈赠，

只有与自然和谐共存，我们才会更贴近真实而

美好的生活。” 王映浤

法国中央-卢瓦尔河谷大区将推出“文艺复兴”路线
2019年是列奥纳多·达芬奇在克洛·吕

斯城堡逝世 500周年，也是香波堡这座王

家城堡动工建造 500周年。中央 -卢瓦尔

河谷大区因为汇聚了一批出自文艺复兴时

期的城堡而闻名。卢瓦尔河谷曾经是法国国

王的主要居住地，文艺复兴时期，这些国王

从意大利邀请了一批工匠、花园设计师、建

筑师、艺术家，他们通过建造城堡、教堂、私

人公馆、花园等为卢瓦尔河谷带来了一场艺

术、建筑和科学的历史性革新！

除了尽显法式浪漫情调与生活艺术的

城堡和城堡酒店外，大区拥有 200多个接

待游客的酒窖以及 110种具地区代表性的

传统美食，在香水及化妆品的创新与生产方

面也在法国首屈一指。2019年，中央 -卢

瓦尔河谷大区将向公众推出七百多场纪念

“文艺复兴”的特别策划活动以及多条以“文

艺复兴”为主题的专属旅游路线，并通过高

科技数字化手段，将城堡的参观体验不断推

陈出新，让中国游客在饱览美景之余，重新

体验文艺复兴运动不断创新的精神内涵。

王映浤

上海水成环保科技股份有限公

司（以下简称“水成环保”）从成立伊

始，便投入了巨大的人力物力，根据

中国的水质情况，开发和研制出适

合我国用水环境的高科技净水产

品，旗下高端品牌“沃达斯”公用终

端直饮水器受到上海诸多高校、中

小学、党政机关、大型企业等青睐。

光荣的桂冠，一路伴随水成环

保的发展壮大。2010年上海世博

会，水成环保成为中国民企联合馆

合作伙伴，同时为中国馆、石油馆、

墨西哥馆等众多场馆提供运营期间

工作人员健康饮水服务，展示了水

成人奉献世博、服务世博的专业形

象；2013年至 2015年，水成环保

连续三年荣登《福布斯》评选的“中

国潜力非上市公司 100强”排行

榜，卓越的品牌竞争力引起了业界

的强烈关注并得到了社会的高度认

可；2015-2017年，历时两年多的

编审，水成环保参与主编的《公共场

所终端直饮水设备应用技术规程》

（即：T/CECS468-2017规程）行业

标准出版发行……

上善若水"""让更多中国人喝

上健康的水

“我们做的事情关乎民生，是个

‘良心工程’。”水成集团董事长李少

华开门见山地说。

“创业这条路并不是选择或者

计划出来的，而是件水到渠成的

事”。李少华说。

毕业后的那几年，李少华从事

着与水相关的工作，他深切体会到，

水处理行业将是一片蓝海。初到上

海求学，“那个年代，上海的饮用水

与老家山东那边相比，喝水感觉像

喝药一样”，直到开始尝试创业时，

他发现，“原来

我们可以把水

处理得更好，

可以不喝那样

的水”，于是就

这样开始了他

的水科技创业

之路。

回顾创业

历程，李少华

说：“困难与挑

战时刻都有，

这都不是创业

前可以预期到

的。而我坚定

一个信念，那

就是‘我行！一

定可以！’。创

业者必备的素

质就是不被击

倒的精神。”

创业并不仅仅是为了让自己成

功，也应该有一种情怀，一种改变现

状、帮助更多人的善念。

李少华认为，对于一个企业家

来说最重要的准则是“先做人，后做

事”。说起来容易做起来难，坚守底

线就会损失眼前的利益，因此许多

企业都迈不过这一道坎。“就像我们

做水，机器里净化水的活性炭有几

千元一吨的，也有几万元一吨的，其

中的差距是十倍，企业为了增加利

润而采用何种的活性炭，消费者不

会知道，但是做人做事都需要讲良

心，这就是根本。”李少华说。

润物细无声"""喝水从关爱健

康开始

最初，李少华公司的净水设备

主要用于解决劳动密集地方的饮

水问题，大型船厂首先安装上了

“沃达斯”直饮净水机，解决了一线

工人喝水难的困局，即净即饮的

冷、热水供应，让工人师傅们冬天

有热水喝，夏天直接用喷嘴喝净

水。机身采用 304食用机不锈钢既

安全又耐用。

2006年的时候，李少华发现除

了劳动密集的工厂外，学校也是饮

水需求很大的地方。当时校园饮水

主要以桶装水为主，因为桶装水造

成的校园恶性事件不绝于耳，孩子

是祖国的未来，他们饮水习惯的养

成将是一件大事，让孩子喝好水是

自己的重要使命。

多年来，在李少华董事长带领

下的水成环保一直倡导国人喝健康

的好水，尤其不建议老人与孩子们

喝纯水。2013年，上海市中小学校

校园直饮水工程明确规定了不能用

反渗透技术。李少华知晓后非常欣

慰，也许改变国人的饮水理念和习

惯可能要付出长时间的努力，但是

这将功在千秋。

目前，仅上海地区就有 85%的

高校、500多所中小学校以及中专

职校都使用了“沃达斯”直饮净水设

备。在上海的一些知名学府都能见

到水成环保的设备和师生们接水的

身影，其品牌效应是多年来口碑和

品质的积累。

水到渠成"""水成助力
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进博会

只要通过手机定位，就能轻松

找到附近的饮水设备，喝上安全、健

康、便捷的直饮冷热水。这样的场

景，在首届中国国际进口博览会中

已经成为了现实。进博会期间，由水

成集团提供的首批 37台新型智能

直饮净水机已经在国家会展中心进

入运行状态，静候来自世界各地的

尊贵客人。

从服务 2010年上海世博会、

首届中国国际进口博览会，李少华

感慨万千：“公司成立近十五年来，

水成环保在直饮净水机行业走得专

业而稳健。从服务世博会到服务进

博会，是一次巨大的跨越，就像水成

环保的名字所蕴含的精髓，只要我

们不忘使命与初心，就一定能够‘水

到渠成’！”

进驻国展中心的“水成·共享

水壶”，为现场工作人员带来了极

大的便利。水成环保采用了最新款

的“共享水壶”智能机型，提供冷、

热净水，不仅能让与会者感受到便

捷、安全、健康的饮水体验，为参展

人员带来温暖，还能在庞大的场馆

中通过手机定位，轻松找到附近的

饮水设备，节约了时间。

“水成·共享水壶”不但技术先

进，还有环保减塑的作用。进博会期

间，有 40万人次在此参观、交流，

以每人每天喝两瓶水计，水成直饮

净水机将为场馆节约近 80万个塑

料瓶垃圾，大大减轻了场馆的清洁

以及垃圾处理的压力。

对于个人而言，饮水安全与健

康至关重要；对于国家乃至全球环

境而言，环保饮水，是一项功在千秋

的大任。2017年全年国内包装用水

产生塑料瓶约 400亿个，折合 PET

塑料 80万吨。共享水壶大量投入

使用，按照一年产生 80万吨塑料

计算，每年可节约 480万吨石油，

减排240万吨的二氧化碳，节煤 80

万吨，植树3200万棵。不以善小而

不为，进博会不仅是中国面对全世

界展示经济实力的平台，更是一个

展示中国理念与文明的窗口。

进博会召开前夕，佩戴进博会

工作人员证件的李少华，站在国家

会展中心一台崭新的“沃达斯”直饮

净水机旁边，眼神坚定。

“让更多国人喝上健康的水，是

水成人的使命与初心。”李少华说，

“以服务进博会为全新起点，我们正

以‘专业、高效、诚信’的服务理念，

开创中国健康饮水产业的新时代。”

记者 杨鹏侠


