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上牌新政重创非中规进口车 B13
前5月汽车制造业效益颇佳 B14

豪车中国“大排场”正逢其时么 B12

私车市场命运凶险
中国的公务车市场一直是块诱

人的蛋糕。中国政府最新的公务车
采购政策全面倾向于自主品牌，让
自主品牌汽车冲击中高端的热潮方
兴未艾。上汽的荣威、广汽的传祺等
一众自主品牌都期望在公务车市场
取得突破。上汽集团提供的数据显
示，!"#!年，上海汽车公务车采购销
量较 !"$$年增长 $%&'。预计 !"$(

年将比 !%$!年再涨 $$)'。
现在，红旗也加入了这场角逐。

红旗 *+还未上市，就已经享受着
“大熊猫”的待遇了———成为法国总
统奥朗德、巴勒斯坦总统阿巴斯访

华迎宾车，获得吉林省、浙江省等政
府公务车采购上千辆，还作为中国
政府援助斐济政府的礼物等。
然而，公务车市场对于一个品

牌来说只能起一个示范和引导作
用，真正的发展王道仍在于广阔的
私人消费市场。公务车市场更多的
是依托高层决策。但竞争异常激烈
的私人市场完全不同，车企应该考
虑的是如何满足消费者个性化的需
求，从而在竞争中取胜，这需要企业
自身产品的支撑。像上汽的荣威虽
然品牌历史不长，但是依靠多元的
产品线、独特的配置，摸准了私人消
费市场的脉搏，不仅 ()%、))%等产
品热销，&)%等高端旗舰产品也有良
好表现，在同级车月销量榜上甚至
超过某些知名豪华品牌。
红旗虽然表示也不会放弃私人

市场，但从目前的产品和价格来说，
对私人消费者缺乏足够的吸引力。
彭博通讯社引用一位分析人士的话
说，中国的汽车市场就像充满了凶
猛野兽的丛林，红旗就像在人工环
境中长大的熊猫，除非它的血液中
有最剽悍的 ,-.，否则它难以存活
下来。
其实，政府采购对私人市场会

有引导效应，但影响也非常有限。去
年下半年上海公车改革后，相当部
分公务员购车的首选仍然是欧美系
品牌。有业内专家表示，近年来，本
身不成熟而又被政府采购的品牌，
消费者可能反而不会购买。红旗轿
车在宣传推广上明显缺乏新意昏招
不少，动不动就拿陈年旧账说事，给
人的感觉就是，只要占领了政府用
车的高端，老子就是天下第一品牌。

可普通消费者会买你的账吗？大红
旗当年算不上是真正的商品，伴随
的也只是值得反省的历史时期，如
今红旗车要正儿八经做市场，这样
的故事还是少说不说为上。
红旗品牌早先也曾试水过私人

市场，但几番都铩羽而归。这次尽管
红旗 *+在政策“专宠”下，可能会在
中高端市场占据一定的份额，但在
私人市场的命运充满凶险的变数。

只剩光环核心存疑
红旗 * 平台轿车项目立项于

!"$"年 /月。!"$!年 0月，一汽举
行红旗品牌战略媒体发布会，强调
要拥有核心技术和完全自主知识产
权。为此，一汽整合集团最优质的资
源，投入项目团队 $1""人和研发费
用 )!亿元，开发出了 2、*两大系列
红旗整车产品。这次上市的 *+，一
汽宣称属于“完全自主”，但业界对
此褒贬不一，依然存疑。

尽管一汽强调红旗 *+的底盘
系统是全新开发，但人们对此仍有
争议。某网站一篇《平台源自丰田皇
冠红旗 *+身世全面揭秘》文章，在
对比了红旗 *+和 $!代皇冠描线图
之后指出，*+和该车在 3柱之前非
常相似，.柱可以完全重叠，认定其
车身和底盘由第 $!代皇冠加长而
来。虽然这种说法仍属猜测，但红旗
*+手自一体 1 速变速箱来自日本
爱信却是事实，这让“完全自主”的
说法打了折扣。
虽然现在汽车工业模块化和全

球化采购已成趋势，但人们对一汽
举集团之力，耗费如此巨资打造出
的红旗仍然不能摆脱“模仿”是有诟
病理由的。某著名媒体采访的一位
一汽人士表示：“你现在所看到的红
旗，和过去的红旗已经完全不是一
回事了。”确实，每一次红旗的复出，
都不是一回事，其不断游移的平台
也无法体现数十年来的技术沉淀和
品牌传承积累。
同样作为主攻中高端的自主品

牌车型，上汽集团的荣威 &)%并不
避讳其选择了成熟的通用全球 45!

6789:;; 平台，通过“战略平台、技术
共享”的方式开发，与别克君越的血
缘关系让 &)%无论是在技术开发还
是后期传播上都省下一笔不菲的费
用。红旗 )!亿元的研发投入是能像
荣威一样在销量上得到回报，还是
像一场花销巨大的烟火表演，喧闹
之后归于沉寂，目前并不乐观。从国
有资产的增值保值角度上来说，红
旗的任务真的是很艰巨。

长久以来，红旗在国人乃至国
际上的印象，更多的只是国家领导
人的检阅车。自主品牌汽车只有取
得市场突破，并真正走向世界，才
能成为代表中国汽车真正的“中国
力量”。据悉，上汽荣威正在策划一
个以普通中国车主群体为主角的
广告，将在纽约时代广场播放以展
示中国汽车的品牌形象。在代表
“中国力量”的比拼中，红旗过去虽
有第一“国车”的光环，但如今已然
落后不少。 晨阳

! ! ! !“!%#!年度中国机械工业百强
企业和汽车工业三十强企业”榜单，
日前由中国机械工业联合会和中国
汽车工业协会联合发布。

入选!%#!年汽车三十强的企业
（集团）中，有汽车整车制造企业
（含专用车企业和改装车企业）!(
家、汽车零部件制造企业(家、摩托
车整车制造企业0家。三十强企业是
我国汽车制造业的旗帜，也是我国
汽车制造业的骄傲。三十强的成长，
反映了我国汽车制造业的发展历
程；他们的影响力，在我国汽车业越
来越大，对行业的带动作用越来越
强；他们遇到的困惑，也是我国汽车
制造业前进中亟需解决的问题。

在经济下行和市场困难大环境
下，三十强企业的不凡业绩和存在
的隐忧，突显我国!%#!年汽车制造
业运行的几大特征。

增长势头继续向好
!%#!年经营环境趋紧、市场需

求趋缓、产销增幅回落，三十强企业
主营业务收入增速也大幅滑落，其
中#0家比上年下降；但三十强企业
的营业收入，较上年还是增长了
/</$'，达到!&/0$亿元。

虽然!%$!年三十强主营业务收
入的门槛较!%$$和!%$%年略有下
调，但主营业务收入“超百亿元”企
业，由!%%0年首次发榜时的&家，增
加到!%$!年的!0家；进入“千亿元俱

乐部”的特大型企业，!%%0年时仅有
一汽和上汽!家，!%%&=!%$$年增加
至1家，!%$!年再添$家，华晨汽车
继上汽、一汽、东风、广汽、北汽和
长安后，成为“千亿元俱乐部”的新
成员。“千亿元俱乐部”企业主营业
务收入之和达!00//<)0亿元，占“三
十强”总量的/!<%1'，占全行业的
01<%'。可见，汽车业增长势头处于
继续向好态势。

集中度在不断提高
三十强占全行业企业数（$$&()

家）的%<!)'，但主营业务收入却占
全行业的)1<%0'；利润$1&/亿元，
占全行业利润 （0!%0亿元）的
0%<(&'。

上汽 !%$!年主营业务收入
&$((<(&亿元，与排名第!的一汽
（)0$$<+0 亿 元） 和 第 ( 的 东 风
>(&%(<1/亿元）两家之和几乎相当；
上汽主营业务收入，!%$!年比!%$$

年（+$($<1/亿元）高出!%%%多亿元，
其 增 量 可 与 排 名 第 0 的 北 汽
（!$%)<00亿元）比肩。上汽从汽车行
业“三强”（一汽、东风和上汽）的主
导格局中脱颖而出，已经演变为汽
车业的“大哥大”。
上汽主营业务收入占“三十强”

总量的(%<1$'，加上一汽和东风三
大集团的主营业务收入，三家占“三
十强”总量的1$</('，其余!+强企业
只占(/<$+'。

上汽、东风、一汽、长安和北汽
五大集团!%$!年整车销量$(/(<((

万辆，占全行业整车销售的+$<1)'，
市场集中度也在不断提升。

民企活力依然不减
民营汽车企业在经营环境趋紧

和市场增幅趋缓的严峻形势之下，
展现了较好的调整和应变能力。三
十强以内资企业为主，民企发展速
度最快，占比继续提高；国有企业次
之，占比有所下降。

$!家民企营业收入$!!!0亿元，
在三十强中占0%<&1'；主营业务收
入同比增长!!<$)'，较上年提高
0<0+个百分点；民营企业利润增长
&<&+'，而$0家国有企业和(家三资
企业利润，比上年分别下挫(<(('、
1<&('。

特别令中国乃至世界瞩目的是
万向集团，自!%%0年首次发布三十
强榜单以来，万向的主营业务收入
在“三十强”中一直名列第+=&之间，
!%$!年主营业务收入&)/<+0亿元，
高于多家整车生产企业，排名第/。
该企业已经成为我国汽车零部件企
业的一家独大，在世界零部件跨国
公司中也名声鹊起。

中国品牌喜忧参半
靠制造中国品牌起家并崛起的

自主车企，!%$!年主营业务收入有
增有减，排名有升有降，有的在困境

中雄起，有的在竞争中落伍。
雄起的代表长城汽车，以

0($<1%亿元，增长0(<0'的业绩，跻
身“三十强”第$%名；吉利!)1<$1亿
元增长$!<0'，保持第$)的排名；力
帆汽车以!!%<//亿元增长!$<0'的
成绩，由!%$$年的第$/名跃升至第
$1名。落伍的有比亚迪和奇瑞，比亚
迪!$(<)0亿元下降%</'，排名跌落
至第$+位；奇瑞(%)<+$亿元下跌
!/<0'，从!%$$年的第$$位下降到第
$(位。此外，江淮汽车()&<&+亿元下
降1<1'，保持了第$$排名。

可喜的是，比亚迪和奇瑞等自
主车企十分珍视企业的问题，认真
反思企业发展战略，调整发展思路，
有的已经呈现些许亮色。

大环境的负面影响
!%$!年商用车市场低迷，重型

货车市场更为惨淡，导致重汽和陕
汽等商用车企业主营业务收入大滑
坡。重汽下降!$<1'，陕汽也呈负增
长，重汽距“千亿元俱乐部”渐行渐
远。庆铃下跌$1<+'，排名又后挪一
位；以零部件生产为主的陕西法士
特回落!)<%'。

东风的日产和本田、广汽的丰
田和本田四家乘用车企业，是两大
集团主营业务收入的重要支撑和中
坚力量。受钓鱼岛事件影响，两大集
团主营业务收入普遍下降，东风降
0<$'，广汽跌!<&'；两大家整车产销

与!%$$年比，东风增速几乎为零，广
汽负增长。此严重影响的后果，已经
引起业界深思，过多依赖外资企业
的合资合作，风险不小。如何使风险
降到最小，如何“化危为机”，不仅是
企业行业的思考题，也是国家政府
思忖的课题。

重视三十强引领作用
有媒体这样评论：要了解“汽

车业对社会经济发展的贡献有多
大”，要知道“哪些车企在行业中占
有的地位”，去读读汽车制造企业
三十强。

三十强之间的发展也不平衡。
整车与零部件企业发展不平衡，零
部件落后；整车企业发展不平衡，有
的增速负增长两位数；自主品牌生
产企业发展不平衡，增长和下降两
位数企业均有；零部件企业之间发
展不平衡，有万向这样的强势企业，
更多的是弱势企业。
三十强榜单的发布，有助于全

社会对我国汽车制造业的认知，有
助于业界同国际同类企业实力比
对，加快汽车业结构调整、转型升级
和创新驱动发展的步伐。在打造中
国汽车制造升级版进程中，三十强
应起引领作用、支撑作用、先导作用
和示范作用，尽早实现汽车业由“制
造大国”向“制造强国”、“中国制
造”到“中国创造”的转变。

特约撰稿 张伯顺

“汽车业三十强”揭示中国汽车现状

红旗车恐难成!中国力量"代表! ! ! !上周!红旗轿车位于上海南

京路的一家展厅正式开幕!而

十余家红旗展厅也已经在全国

各大城市亮相" 加上此前红旗

!"轿车的正式上市#向各地政

府和国家机关交付! 以及外交

部部长王毅公务用车开始使用

红旗 !"等一系列动作!让沉寂

已久之后复出的这个汽车品牌

再度在公众的视野中活跃起

来" 中国政府最新的公务车采

购政策的$政治春风%!让红旗这

个既被人爱又被人诟病的品牌

获得了一丝复兴的机会" 作为

曾经的$第一国车%代表!一汽集

团此番再度耗费巨资打造的红

旗品牌!是否能够带着$领导人%

的形象和姿态在中国汽车自主

品牌的塔尖站稳! 并成为真正

的$中国力量%代表!在市场上完

成自主品牌的完美复兴呢&


