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! ! ! ! !"#$年已过了一半，各大车企
的业绩报告逐渐出炉，与往年一样，
面对半年销售成绩，几家欢喜几家
愁。但大家最为关心的是，各大车企
离年终目标究竟还有多远？

本文统计的#%家主流乘用车车
企中，仅有&家企业（上海大众、一汽
大众、上海通用、北京现代、长安福
特、奇瑞汽车）销量完成率达到或超
过'"(。还有多达三分之二的企业
没有达到“中考”及格线，其中$家车
企（一汽丰田、比亚迪、吉利、广汽本
田）完成率均低于$)(，显示出车企
之间差距扩大，两极分化加剧。!详
见上表"

从第一阵营看，上海大众、一
汽*大众、上海通用三家领衔上半年
车企销量榜，三家都已经完成了年
度销量计划的一半以上，表现均十
分强劲。从上半年销量前三名的企

业来看，他们“中考”能轻松过关获
得优秀成绩，是因为有合理的产品
布局。在各个细分市场，都有拿得出
手的卖座产品。如不出意外+它们下
半年完成年度目标应该不成问题。
对于这三家来说，年终达标早已不
是重点，夺取今年全国市场销量第
一的宝座才是关键。不过，由于三家
车企实力十分接近，再加上后市风
云毕竟难以预料，要想决出雌雄，恐
怕要等到年末最后冲刺时才能尘埃
落定。

与欧美竞争对手相比，第二阵
营的日韩系的半年成绩就没那么出
彩。上半年日系车占总市场份额的
,'-./，较去年增加"-0个百分点；日
系下半年仍将以恢复为主调。虽然
上半年几大日系车企都没有完成全
年销量任务的一半，但从上半年向
上的走势来看，部分日系车企完成

全年任务应没有太大的难度。
对丰田而言，上半年在华仍保

持了两位数增长，随着第十一代卡
罗拉和雷凌的上市，预计下半年的
销量还将继续增长。本田上半年在
华销量跌宕起伏，不过随着调整市
场策略，从&月起各款车型纷纷销量
向好，已找回止跌反弹感觉。不过广
汽本田上半年完成率偏低，要想后
半程追赶目标，难度着实不小。日产
尽管上半年销量完成度不足'1(，
但日产对全年完成任务依然信心十
足，新一代奇骏234在华走热，正成
为推动增长的主力，期待下半年继
续发力。

虽然上半年韩系车的市场占有
率较去年同期微降，但北京现代上
半年同期增长##-./。其销量主要靠
瑞纳、朗动和去年底上市的名图支
撑；下半年即将上市的56!'，将对销

量起促进作用。东风悦达起亚上半
年较上年同期增长,!-,/，其中轿车
和 234的增长率分别为 ,.-&/和
0-.&/。东风悦达起亚上半年完成了
$%-0/，属于正常水平。

最让人纠结的，当属内资自主
品牌企业。上半年自主品牌乘用车
的市场占有率持续下滑，尤其是自
主品牌轿车，&月的市场占有率为
!""7年以来的月度新低，自主品牌
下半年面临的形势十分严峻。不过，
自主品牌在重压之下也不乏闪光
点。上半年长安汽车跻身乘用车企
业十强，给了人们一线希望。奇瑞上
半年在艾瑞泽%、瑞虎'拉动下，以!,

万辆的销量完成了全年销售目标的
'0/，下半年完成全年销售目标应
不成问题。

从整体车市来看，尽管中汽协
最新预测今年车市会达到0-./增长

率，但在市场达到!!""万辆这么大
的量级后，车市会在此阶段徘徊一
个时期，同时在合资品牌强势下压
的背景下，下半年自主品牌颓势很
难扭转，止跌回升的希望不大。特别
是完成率在$"/以下的企业，如果
不采取有效的措施改变现状，或及
时调整产销计划，那么完不成全年
销售目标几无悬念。

不过，自主品牌车企对自己还
是充满信心。据了解，下半年包括上
汽乘用车、吉利、比亚迪、华晨等在
内的自主品牌车企，都在进行产品
升级及营销网络系统改革，以提升
品牌影响力和产品力，随着渠道和
产品等调整的逐渐完成，自主品牌
或许会有转机。用一位本土车企老
总的话说：“现在说啥都不管用，看
谁能够笑到最后？咱们年底见分
晓。” 李永钧
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! ! ! !财富中文网近日发布了!",$年
《财富》世界'""强排行榜，上汽集
团、一汽集团、东风汽车、南方工业
集团公司、北汽集团、广汽集团和吉
利控股等中国%家汽车大企业入围。
该榜单由美国《财富》杂志每年%月
发布。

上汽集团去年第7次入选《财
富》世界'""强，排名第,".位，比前
年上升!%位。今年第,"次进入《财
富》世界'""强，排名第0'位，较!",.

年排名又前进了,0位，并且成为首
家进入百强的上海企业，也是第一
家进入百强的中国汽车企业。

榜单显示，上汽集团!",.年度
合并报表营业收入达到7!"!$-0百
万美元，利润$".$-,百万美元。另据
中汽协“产销快讯”，!",.年上汽集
团整车销售'"%-..万辆，同比增长
,.-%!/，凭借国内市场的领先优势
和开拓国际市场的卓越业绩，上汽
集团在《财富》世界'""强的排名进
入,""名之内。
《财富》世界'""强中汽车企业

（不含汽车零部件企业）排名及其变

化，是世界汽车企业规模变化的一
个缩影，是企业沉浮和地位高低的
一个标杆。中国入围的%家车企，北
汽集团与广汽集团!",.年首次杀入
'""强，今年第二次入围'""强榜单，
吉利控股自!",!年首次进入后，连
续三年上榜。与去年排名比较，中国
%家车企均呈上升趋势，除上汽排名
提前,0位外，另&家排名及提前情
况：一汽集团排名第,,,，提前."位；
东风汽车集团排名第,,.，提前..

位；南方工业集团排名第,&7，提前
$"位；北汽集团排名第!$0，提前00

位；广汽集团排名第.&&，蹿升,,%

位；吉利控股排名第$&&，提前,,位。
世界其他车企排名与去年比

较，变化也大。'""强中排名前移的
有0大家车企，德国大众排名第0、戴
姆勒排名第!"，美国通用排名第!,、
福特排名第!&，法国标致排名第
,,7，韩国现代排名第,""、起亚排名
第!$&，印度塔塔排名第!0%；!家车
企排名持平，即日本本田排名第$'，
德国宝马排名第&0；有'家车企排名
则后退，日本丰田列第7、日产列第

&,、铃木列第$,$，法国雷诺列第
,7"，瑞典沃尔沃列第!'0。去年入围
'""强第$$"的日本马自达，今年出
局。

入选《财富》世界'""强，固然
是一种进步、一种荣耀。由于《财富》
将企业上一财务年度的营业收入为
唯一的取舍依据，并未顾及其他经
济效益指标；所以我们在评估企业

规模大小、实力强弱和地位高低时，
不能只看营业收入一个数据，对《财
富》世界'""强榜单，不必看得过分、
过度和过重。今年《财富》世界'""强
车企的营业总收入，大众汽车
!&,'.7-,百万美元，丰田汽车
!'&$'$-0百万美元，前者排名升了
一位，后者却降了一位；利润呢？丰
田汽车,0,70-!百万美元，大众汽车

,!"%,-'百万美元，丰田高出大众
&,!&-%百万美元。标致汽车排名第
,,7位，可他的利润是负数，亏了
."%&百万美元；排名在其后的7家车
企，利润都是正数。再看入围'""强
的中国车企，南方工业集团排名第
,&7位，利润仅!!-&百万美元；排名
第!$0、.&&和$&&的北汽、广汽和吉
利，其利润分别为7,0-!百万美元、
!"%-7百万美元、,,0-,百万美元，都
明显超过南方工业集团。

中国整车企业已经有%家杀进
《财富》世界'""强，令人遗憾的是，
中国汽车零部件企业仍然无缘《财
富》世界'""强，而德国的大陆、美国
的江森自控、日本的电装、加拿大的
麦格纳和法国的米其林等榜上有
名。大陆、江森自控和电装等零部件
供应商集团营业收入还超过中国的
广汽整车企业集团，麦格纳和米其
林超过吉利整车企业集团。这些入
选《财富》世界'""强的零部件供应
商，都有丰厚的利润，均是四位数的
百万美元以上利润。

特约撰稿 张伯顺
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