
! !福特中国日前公布了终极钢炮车型全新福

克斯 !"的厂商建议零售价! 此次针对中国性

能车发烧友共推出全新福克斯 !"运动版和全

新福克斯 !"赛道版两款车型! 零售价为 #$%&

万元和 '&%&万元"

全新福克斯 !"车型是继 ())( 年和 ())&

年之后!福特推出的第三代福克斯 !"车型" 该

车搭载 (%*升 +,-.--/0涡轮增压直喷发动机!

经过福特性能车团队更具针对性的调校! 能够

爆发出 (12千瓦的惊人功率和高达 34)牛米的

峰值扭矩#超增压模式下可达 45)牛米$!)67))

公里8小时加速仅需 4%5秒!极速达到 (99公里8

小时% 针对日常和赛道驾驶特性!福克斯 !"提

供四种可选驾驶模式!其中&漂移模式'为业内

首创% 车辆同时还配备弹射起步功能% 晨阳

! !近日，!"#$年度“丰田出货品质监查”结果出炉。广汽丰田
两条生产线的整车品质都获得了“零缺陷率”评价，创下丰田
事业体中全部生产线同时获得最高品质评价的纪录。

丰田出货品质监查已经开展 !%多年，覆盖全球 $"家工
厂约 &$条生产线，包含漏水、涂面、装配、行走性能、底盘等项
目的监查评价，标准全球一致，其严苛程度在业内颇具盛名。
在监查中，车辆涂面上即使是半径仅 %'$毫米的颗粒都会被视
为缺陷，而这种微小的涂面颗粒普通人不借助放大镜是无法
发现的。

截至目前，在 !"($年已实施监查的丰田全球生产线中，
能获得“零缺陷率”评价的仅有 &条生产线，而广汽丰田是唯
一一家全部生产线获得“零缺陷率”评价的丰田事业体。
“零缺陷率”是一个阶段性评价，因为丰田每年都使用最

高的品质标准把全球工厂的品质水平衡量一遍。广汽丰田建
厂以来每年都达到丰田监查标准，!%(!年以来曾连续三年达
成单一生产线“零缺陷率”，而此次两条生产线首次同时实现
“零缺陷率”的历史性突破，一举登顶丰田全球品质榜。 江美
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! ! ! ! )月，我国汽车产销 !(&万辆、
!(!'!)万辆，产销环比下降 (*'%+，
同比分别稳增 )'!$+和 ,'*!+。(-)

月，汽车累计产销 .&,'%!万辆、.,$
万辆，呈现延续回升态势，分别增长
$'&%+、,'((+，增速同比提升 ('$.

个百分点和 *'*)个百分点。
! 新能源车迎来发展机遇

新能源汽车与传统能源汽车相
比，占比极小，在同期汽车销量的比
例也不足 ('$+。除了公车采购规定
和优惠外，在传统能源车限购城市，
私人争抢免费车牌热度愈益升温，
使得新能源汽车终于迎来前所未有
的发展机遇，去年开始销售爆发性
增长，今年延续这种势头。

)月，新能源汽车销售 *'(.万
辆，同比增长 (/%',+。其中纯电动汽
车 !'*/万辆，增长 !)*'.+；插电式混
合动力汽车 %'&/万辆，增长 ./&',+。
(-)月，新能源汽车销售 /'%$万辆，
同比增长 (*('(+。其中纯电动汽车
,',)万辆，增长 (&('!+；插电式混合
动力汽车 !')(万辆，增长 ,)'(+。
! 商用车有微弱回升苗头

)月，乘用车销售 (&&'/(万辆，
商用车销售 *)'**万辆。两个大类

车型销售环比，均下降 (%+，同比个
位数增长。(-)月，乘用车销 &))'.(

万辆，增长 ,',/+；商用车销 (!%'(/

万辆，增长 !',$+。
乘用车与商用车两个大类比

较，两者市场之比 .：!，超过汽车发
达国家之比。今年商用车尤其是货
车，有微弱回升苗头，源于国家投资
和基础设施建设有所启动。)月，货
车销售 !/万辆，环比下降 (%+，但
同比增长 &'$*+；客车销售 )'),万
辆，环比下降 /'.)+，同比下降
,'..+。(-)月，货车销售 (%*万辆，
增长 )+；客车销售 (,').万辆，下
降 .'*,+。
! !"#持独有强劲增势

乘用车各车型比较，销量稳定
增长，但增幅比上年同期趋缓。)月，
乘用车各车型销售环比下降；微客
同比延续下跌，其他均增长。其中
012持独有的强劲增势，哈弗 3,、
宝骏 $,%和传祺 40)三款中国品牌
名列当月销量前三强，中国品牌
012 整体销售 ,%'/* 万辆，增长
*#',)+。562 销售 (&'/$万辆，增
长 &')/+；轿车销售 /"'$)万辆，下
降 !'/(+，微客销售 $" 万辆，下降

!(')/+。
(-)月，012销售 !$&'*$万辆，

增长 ),'!&+，562 销售 .)'/) 万
辆，增长 (*'!&+；轿车销售 *&!'!"

万辆，下降 &'.(+，微客销售 *"'*!

万辆，下降 *"'!*+。
! 中国品牌逐步显现爆发

乘用车领域，中国品牌逐步呈
现爆发之势。)月，中国品牌乘用车
销售 &)'&,万辆，同比增长 .',$+，
其销量占乘用车销售总量的
)!'"!+；而德、日、美、韩和法五系国
产外国品牌乘用车销量与上月比，
均呈一定下降，其中美系降幅更是
居前。

(-) 月，中国品牌乘用车销售
**"'("万辆，同比增长 ("'&.+；其
销量占乘用车销售总量的 ))'*!+，
比上年同期提高 ('$个百分点。
! 十强集中度稳居于九成

上汽、东风、一汽、北汽、长安、
广汽、长城、华晨、江淮和吉利等十
强企业（集团），)月销售整车 (.&'$)

万辆；(-)月，上汽等十强企业（集
团）整车销量 &&('! 万辆，增长
$'*+，虽低于行业增速 "'.个百分
点，仍占全行业汽车销售总量的

./'!+，市场集中度居于九成左右。
! 车购税减半成车市稳定器

去年 ("月实施的 (',7及以下
乘用车购置税减半政策，使该排量
车型在市场上独领风骚，被形容为
乘用车市场的稳定器。)月，(',升及
以下乘用车销售 (!.万辆，同比增
长 (!'!*+，高于乘用车（总体）增速
$')个百分点，(', 升及以下乘用车
占乘用车销量的 &('/$+。
轿市十强———朗逸、轩逸、捷达、

速腾、卡罗拉、英朗、桑塔纳、福睿
斯、朗动和帝豪，均为 (',升及其以
下排量紧凑型车，) 月合计销量
!$'&. 万辆，占轿车销售量的
!&'/!+。
! 汽车出口形势依然严峻

整车企业出口报交数据显示，
)月，汽车（含底盘）出口 $')万辆，
环比下降 $'$+，同比下降 (!'/+。其
中乘用车 *')万辆，环比下降 .'!+，
同比增长 $'!+；商用车 !万辆，环同
比下降 "'$+、*!'$+。(-)月，汽车出
口 (/万辆，下降 !!')+。其中乘用
车 (!'(万辆，下降 (('&+；商用车
,'/万辆，下降 *,+。
据发改委组织的调查，至 !"($

年末，全国汽车整车产能 *(!! 万
辆，在建产能超过 ,""万辆。终端市
场 )月库存预警指数 $&'/+，虽较上
月下降 (个百分点，仍处警戒线以
上。汽车市场下行压力依旧，对今年
车市仍不该盲目乐观。 张伯顺

! ! :月 &日晚上! 朋友

圈被汉腾汽车刷屏!大家

吐槽的点!无外乎是因为

它自诩是一匹黑马(它的

;<=< 好眼熟而它的首

款车型又和宝马某些车

型那么相似%

不过我当时比较惊

讶的是!这家名不见经传

的汽车企业!()7*年年底

成立至今!不到三年的时

间!居然就推出了首款车

型% 看来!经过这么多年

的发展!中国零部件企业

的成就甚至包括新能源

车的电池零部件供应!都

是可圈可点的%汉腾汽车

作为一个车界后生!的确

是享受到了前人栽树后

人乘凉的福利% 但是!在

车型研发上!如此明目张

胆的山寨别家明星车型!

似乎有点超福利享受了!

即便是发布会上承认&借

鉴成熟( 成功案例'(&低

成本( 共平台'(&致力于

造出国人喜爱的好车!为

消费者带来全新的梦想

座驾'等发展思路%

不可否认的是!&山寨'在汽车

企业里!并不算新鲜事!本土好多

前辈都是这么摸着石头过河的!十

几年前的双环汽车! 山寨了本田

>!6?(宝马 @1(奔驰 "AB!C!到

近期的江铃陆风! 山寨路虎极光

完全不走样!甚至曾经有段时间!

国内好几家车企几年内都没推出

新车!原因竟被调侃成&丰田最近

没有推新车' )*可无论业界如

何批判! 前辈们仍然收获了市场

的热烈反馈!赚来了人气% 最重要

的是! 到目前为止! 只有口诛笔

伐!而没有实际的侵权审判% 前人

栽下的大树!愈加的枝繁叶茂!愈

加的好乘凉%

从韩国车企的历史来看!山寨

是企业想尽快立足的必经之路!立

足好抓研发!洗白再出发% 但打定

主意借鉴为生!就无异于逼仄了自

身的成长空间!低价&梦想座驾'赚

来人气但不一定能赚来稳定的经

销商系统!更赚不来品牌!而想要

拓展国际市场!更将会是妄想% 毕

竟前人种下的树!乘凉的地方也就

那么大% 姚琼
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车市呈延续回升态势
+,,3月中国汽车市场分析

! ! ! $月 ((日，神龙公司在武汉正
式发布 $89计划，即中期事业计划，
提出至 !%!%年，公司将投放 *)款
新车、质量水准力争行业第一、效率
提升 *%+、销售收入超 #%%%亿元等
目标，并提出两大战略方向转变，即
从提供汽车产品转变为提供出行服
务；从传统单一业务转变为多样化
新型业务，主动融入开放的出行服
务生态圈，以适应国内消费者的消
费习惯将会从“拥有”汽车转变为
“用车”体验。

根据新中期事业计划，神龙公
司将定位成为客户出行提供综合解
决方案的高效汽车企业，努力成为
最让人信赖的汽车企业。为此，神龙

公司正式提出质量领先、千亿规模、
卓越绩效等 *大战略目标。具体来
说，就是质量水平在 !%#.年进入行
业前三、!%!%年追求第一；销售收
入在 !%!%年超过 #%%%亿元；更加
注重效率提升，!%!% 年提升 *%+，
追求可持续的盈利性发展。

为了实现上述三大战略目标，
神龙公司将实施 $项加速提升战略
举措。资源整合上，神龙将通过加速
推进工业化与信息化融合、国内与
国际研发资源融合、跨平台数据融
合、各管理体系的融合，形成智能化
制造、国际化研发、平台化共享和一
体化管理四大体系，全面提升运营
效率。

产品矩阵上，神龙公司将加速
布局 012和 562等车型。据了解，
未来五年它将投放 *)款新车型，包
括 $款新能源车，现有产品将全部
更新换代；每个品牌每年至少投放
#-!款全新车型；巩固完善轿车和
012产品系列，进入 562细分市
场，研究轻型商用车等新的潜力市
场，形成更加完整的产品布局；车型
技术方面，现有的“:动战略”将全
面升级，启用 6;<=>=?@和动力级别
新标识，!%(/年前完成现有发动机
升级换代，研发和导入更先进的新
型发动机和变速箱，最终使降低油
耗 !%+，扭矩提升 ($+；新能源车
方面，神龙公司将从 !%(&年投放第

一款纯电动车，!%(/年前投放三款
插电式混合动力车，油耗低于百公
里 !'.升；智能驾驶技术方面，!%(,
年开始投放搭载 8A80驾驶辅助功
能的新车，!%(.年实现部分自动驾
驶，!%!%年实现有条件自动驾驶。
神龙公司将对旗下东风标致和

东风雪铁龙两大品牌进行更加细化
的梳理，以突出两大品牌的差异性。
东风雪铁龙将致力于成为以人为本
的品牌，进一步发挥舒适、时尚、科
技的品牌优势，为客户提供与众不
同的愉悦感受；东风标致则致力于
成为优秀的主流汽车品牌，进一步
发挥严谨、激情、致雅的品牌优势，
为客户提供全新驾驭感受。 姚琼

! ! ! !备受业界关注的 !%(,

年亚洲消费电子展BC:0 8!

DEFG上周举行在上海。展会
上，搜狗地图发布了首款全
语音“搜狗智能导航”，再次
向行业及用户展现出搜狗
地图的回归初心。未来，搜
狗地图在车联网、智能穿戴
设备上将会有更多的布局。

在展馆现场，借助多面
体的城市结构展台设计，搜
狗地图向观众们呈现出其
将语音识别、语义理解技术
与数据深度重构而得的“搜
狗智能导航”，带给现代都
市人全新的驾驶体验。它既
可以运行到手机上，也可以
通过互联协议连接到车机，

或直接运行在车机操作系
统上，彻底解放了行车中导
航对双手和双眼的依赖，为
行车提供安全保障。

据介绍，搜狗地图将自
有的语音技术和语义理解
运用到“搜狗智能导航”中，
使导航变得更加“善解人
意”。语音技术方面，针对

6HI 专门优化后识别正确
率达 //+，)%%% 小时的车
载语音训练，为车载环境定
制，且拥有抑制风噪、回声
消除、儿化音过滤、语音纠
错等优势。语义理解方面，
实现全程人机对话，支持超
过 (% 万级节点的语义网
络，启发式对话模型确保会
话收敛度高达 .%+，直达用
户意图。

张云

升级 转变 神龙公司发布5A+计划

广丰登顶丰田品质榜

搜狗地图首推全语音智能导航


