
! ! ! !本月 !"日，为期三天的米兰国际家具
（上海）展览会在上海展览主展馆拉开帷幕。
这是被誉为设计界奥斯卡、世界三大设计展
览之一的米兰家具展首次落地亚洲。场面的
火爆完全出乎主办方和参展方的意外。据中
方主办方万耀企龙发布的统计数据，三天展
览入场参观人数达 #$%&$人，主要来自中国
一线及二线城市等经济发展迅猛地区。

火爆场景的背后，我们不妨来一些冷静
思考———我们应该向意大利家具设计学习哪
些东西？中国观众为什么对这样一个“缩水
版”的国际家具展趋之若鹜，难道仅仅是因为
米兰家具展本身的金字招牌吗？

不止要看意大利制造
“准备时间和布展时间都很匆忙，我们做

的准备还不够充分，展品也都是从今年 '月
米兰家具展发布的 ()*+,,- .*)/-)新品中甄选
的。”参展商、知名意大利家具品牌 ()*+,,-家
族的传人、()*+,,-市场营销和传播部战略项
目经理 0)12+)/3 4+5-67 ()*+,,-坦言，参加第
一届米兰国际家具（上海）展，他们抱着观察
和试水的目的而来，主要是为了重新认识中
国这个不断变化的市场。

无论是从电影《白鲸记》汲取灵感的鲸尾
沙发 8379)5，还是不用任何按钮椅背就能自
动贴合人体的躺椅 :3;<-<3，抑或是大师级设
计师 =)+76 >-??)7-5- 打造的 .@6简约系列沙
发、A-B*67 A)1-/3<捉刀的轻松优雅系餐厅家

具系列，都让一些今年四月去过米兰的业内
人士感觉似曾相识。

实际上，在这场米兰家具展上海展上，无
论是 C)7*3//投魔都观众所好的展品“上海椅”
（DE)5FE)- GE)-7），还是两年前就已经在专业
媒体上曝光的 H-67F3**-的酒柜音箱（G/)-7 @3

>+53），抑或是夺人眼球、充满魅惑感的 I@7)

蟒蛇（J6)）天鹅绒沙发，被红色的特殊布景衬
托别有意趣的 K61B)7-5-水母纸灯（C+7)F3）等
等，都不是什么刚出炉的新品。
“但是，这些意大利家具仍然值得一看再

看，无论是设计、体量、工艺、做工，都可以作
为教科书范本反复观察和学习。所以，对设计
师和我们这样的准设计师而言，这种学习机
会不会嫌多。”还在设计院校就读的陈毅融表
示，和在书本上单看图片的枯燥学习方式相
比，能在短时间内和大牌家具来一次全面的
“亲密接触”，这次观展算是值回票价。

而业内人士则给出了更加高明的观展方
式———听听那些行业大咖在想些什么，说些
什么，敏锐扑捉未来的趋势。作为展会官方合
作媒体的汉唐文化团队，在从预展开始到展
览结束的 '天时间里对话了不下 L$位建筑
师、设计师和品牌创始人。汉唐旗下的《极致》
栏目总制片人卢远告诉记者，在他与几十位
设计师的对话中，被提起最多的就是“中国元
素”。“欧洲所有高级品牌的管理层都对中国
市场有巨大期待，但除了把产品卖给中国消
费者之外，他们更想要把品牌背后的文化故

事说给消费者听。”卢远表示。
根据意大利木业和家具工业联合会研究

中心数据，中国已经成为世界上最具活力的
家具进口国。#$MN年 M月至 %月，中国家具进
口量与 #$M&年相比增长了 ##O"P，与此同时，
中国对于“意大利制造”家具的需求日益增强，
目前已成为意大利家具出口的第八大国。除
了一掷千金的豪气买入，中国消费者对产品
设计理念的挑剔和专业程度也让人吃惊。
“在欧洲，‘中国元素’一直很吃香。”卢远

说，而近几年“中国元素”似乎也有本土回温
的趋势，“现在本土消费者似乎更愿意为包含
‘中国元素’的知名设计品牌埋单……总体而
言，在设计之中加入东方元素正在成为设计
界主流趋势之一。”

中国需要大牌设计展
事实上，米兰家具上海展出人意料的火

爆，在某种程度上，也间接说明了中国市场上
高品质的设计展览的稀缺，以及人们在消费
观念上的“升级”。
“中国市场的变化和发展趋势对追求品

质和匠心的家具设计制造商来说很有利，”虽
然不能用中文表述“消费升级”这个名词，但
0)12+)/3 对中国消费者的需求趋势的变化仍
熟稔于心。“中国消费者在从关注诸如腕表、
珠宝和时装包袋，这些外在的奢侈品之后，已
迈入了一个全新消费的阶段，他们开始关注
生活家居的质量和品质。经过这场展览，我对

这种趋势的判断更加确认无疑。”
高品质的设计展览所吸引的高素质、消

费能力强的人群，也给上海这座设计之都带
来了新的活力。就在米兰家具上海展举行期
间，相关的场外活动也热闹了起来。

=-56**-品牌的代理商 Q69+1 R-)5@-，不仅
为品牌抢到了不错的展位，还在展览开幕的当
天晚上，在建国西路的=-56**-旗舰店举办了狂
欢派对。设计师、买家、客户、媒体在两层楼的展
厅里自由活动，随意体验、触摸和使用这些价格
昂贵的意大利家具。按照Q69+1 R-)5@-创始人
任小勇的想法，这样的方式延续了米兰家具展
的一贯的做法，在那里要遵守“禁止摄影、禁止
摄像”。场外活动不但有针对性地吸引业内人士
和买家前来，沟通的方式显然要充裕悠然得多，
更多贸易与合作的机会就在交流之中产生。

另一家意大利知名家具品牌 G)11-5) 虽
然没有进驻展场，但多年参加米兰家具展的
G)11-5)深谙“借力使力”之道。就在展览开幕
前一天的预热活动开始之前，他们在新开门
店之中，邀请了大牌设计师弗兰克·阿尔伯尼
（K7)5B6 S/T-5-）的儿子前来。请他和国内一家
权威家居设计杂志主编进行对话，讲一讲他
父亲当年为 G)11-5) 一手打造帆船（A3/-376）
书架的故事。当晚，新开门店里挤满了人。他
们中的大部分在活动结束之后即将赶去上海
展览中心观看米兰家具上海展的预展。

当然，这些能影响城市创新活力气质的
活动，都离不开一场高品质的大牌设计展。
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米兰家具展魔都版场景火爆

高品质的
多层含义

虽然意大利主办方是米兰家具展的原班人马，但56个意
大利家具品牌和机构所带来的展品，都并非首秀。即便加上迷
你版的“卫星展”，其规模仍无法与4月的米兰家具展相比。但
中国观众的热情已经远远超过了主办方的预想。
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