
! ! ! ! 上海市工商局有关人士透
露，上海将创新开展“上海商标金
奖”活动。据介绍，“上海商标金
奖”的设立，并不是重回政府出面
评选的老路，更不是对企业商标
品牌或产品的背书，而是市级层
面开展的对上海商标品牌建设的
检阅活动。它既在一定程度上有
效承接中国商标金奖评选，又充
分结合上海商标品牌发展实际，
起到对全社会商标品牌工作的肯
定、激励和鼓舞，尤其是对商标品
牌战略实施的正确引导和商标品
牌经济的大力推动。
“质量是生产出来的，不是检验

出来的；品牌是打拼出来的，不是评
选出来的。”陈跃华表示，平时我们
常说品牌能使你“卖得更多、卖得更
贵”，这是由销售带来的直接收益
（即收入价值），而品牌还有作为配
置资源功能的生产要素价值和作为
“虚拟资产”的无形资产价值。要利
用好金融服务对接品牌建设和发

展，充分依托金融服务，挖掘和发现
品牌的收入价值、生产要素价值和
无形资产价值，形成市场化的品牌
价值发现、交易机制。
要说到品牌的打拼，申城的老

字号肯定是最有发言权的。全国政
协委员，上海培罗蒙西服公司党委
书记、总经理，上海现代服务业品牌
专业委员会主任金建华表示，长期
以来，培罗蒙传承弘扬品牌文化，挖
掘品牌无形资产，做大做强品牌外
延，始终坚持高端技术服务，特别是
随着上海培罗蒙品牌发展中心的成
立，预示着公司今后品牌运作及建
设有了专门指挥中心，成为发扬培
罗蒙品牌无形资产，推广培罗蒙品
牌的重要战略部门。
“我们携手国际著名服饰品牌

集团———瑞士 !"#$%& 男装品牌
开展战略合作，是培罗蒙创新品牌、
走向国际舞台的一步好棋，为培罗
蒙走向国际舞台，跨出了至关重要
的坚实一步；中国培罗蒙香港有限
公司和培罗蒙国际服装（上海）有限
公司的成立，加速了培罗蒙走向国
际舞台的进程，为培罗蒙走出国门，
走向国际开辟了一个新的领域，培
罗蒙民族品牌国际化道路掀开了新
的篇章。”金建华说，“我们在天猫、
京东网上商城开设培罗蒙旗舰店和
'产品启动仪式则为培罗蒙正式开
启互联网(项目，提升民族品牌参

与国际竞争又增加了新的筹码；
)*+,-.*/（个人定制中心）的精彩亮
相，使培罗蒙品牌文化有了传播的
窗口，以此吸引更多的人都能够关
注到中国的时尚男装及服装设计师
品牌。”
在 01世纪七八十年代，蝴蝶牌

缝纫机与永久牌自行车、上海牌手
表一并成为当时青年男女结婚的
“三大件”，在那个年代拥有一台“蝴
蝶牌”缝纫机几乎是每一个待嫁女
子的梦想。然而，改革开放后，随着
中国成衣化水平快速提高和农村妇
女劳动力涌入城市打工，国内普通
家用缝纫机市场日益萎缩，“蝴蝶”
牌缝纫机逐渐被人们遗忘。
上世纪末本世纪初开始，随着

布艺 234的兴起，现代家用多功能
缝纫机不仅在欧美风靡，而且在日
本、韩国和台湾地区也非常流行。上
工申贝（集团）股份有限公司董事长
兼总裁张敏表示，公司抓住蝴蝶缝
纫机复兴的发展机遇，在研发上创
新，在传统老品牌里融入“互联
网(”技术，开发出无线操控缝绣一
体机等多款新型多功能家用缝纫
机，为家用缝纫机转型升级，重振
“蝴蝶”品牌形象，提高“蝴蝶”产品
市场占有率起到了很好的效果。
5167年 8月，蝴蝶牌 9:;<5=>型家
用多功能缝纫机作为国礼赠送给斯
里兰卡。

! ! ! !“英国一个立顿红茶相当于中
国所有茶近 5 万个企业规模的总
和。而立顿红茶的原料主要从中国、
越南、斯里兰卡进口，典型的发展中
国家卖原料，发达国家卖品牌。”全
国政协经济委员会委员、中国品牌
建设促进会理事长刘平均表示，我
国虽然已经步入了质量经济的中高
级阶段，但发达国家已经进入品牌
经济时代，51!的国际知名品牌占
据了 <1!的市场份额，“这就要求
我们通过质量品牌提升行动，实施

质量强国、品牌强国战略，推动我国
在全球经济竞争中占据主动，逐步
向品牌经济时代迈进。”

刘平均特别提到，明年 ;月 61

日，由国家发改委主办的“中国品牌
日”系列活动将在上海举办，包括会
议、论坛、品牌博览会等，持续约一
周时间，“国家设立品牌日的第一次
全国性大型活动选在上海举办，说
明上海有很深的品牌基础，良好的
品牌氛围，较强的品牌意识。希望上
海尽快成立品牌建设促进会，配合
发布国家品牌榜，并主导发布上海
市品牌榜。”
上海市经济信息化委巡视员陈

跃华透露，国家工商总局上海商标
审查协作中心正式落户徐汇，成为
唯一能开展马德里商标国际注册的
机构，更为上海的商标注册国际化、
便利化提供了重要支撑。

上海市工商行政管理局的有关
人士表示，至此国内商标的申请、
审查和马德里商标国际注册等工
作都能在上海完成，上海的企业真
正实现“足不出沪”即可办理商标
业务。
这是国家工商总局在北京之外

设立的第二个商标审查协作中心，
同时也是唯一能开展马德里商标国
际注册的商标审查协作中心。

!注"到国外申请注册商标主要
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让上海品牌闪耀国际舞台

在中共上海市委近日举行的
学习讨论会上，市委书记李强强
调，新时代要有新使命新作为，上
海要按照习近平总书记提出的
当好全国改革开放排头兵、创新
发展先行者的要求，在新时代坐
标中坚定追求卓越的发展取向，
着力构筑上海发展的战略优势，

全力打响上海服务、上海制造、
上海购物、上海文化四大品牌。

上周五，“推动上海品牌建
设”专题研讨会在上海市政协召
开。与会人员指出，品牌是上海
的生命，上海的标志，上海的核
心竞争力，并从不同角度给上海
品牌建设出谋划策。

本报记者
方翔
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! ! ! ! 上海品牌发展
研究中心执行主任、
上海市商标协会副
主任邢冬生表示，在
知识经济时代，品牌
的功能已从原来“区
别产品或服务来源
的标志”的功能，发
展到更多的体现出

竞争功能、

信誉功能、质量功能、价值功能。“品
牌已经成为一个国家的战略性资
源，一个城市的产业支柱，一个企业
的核心资产。品牌经济在推动上海
经济发展方面发挥着巨大作用。”
“从全球品牌发展趋势看，未来

科技品牌将逐步替代消费品牌成为
品牌主宰，一些技术空心化、知识产
权空白化的产品、服务不仅很难成
为真正的品牌，即使有了块牌子，往
往也是昙花一现。”上海市知识产权
局有关人士表示，知识产权是品牌
建设发展的核心要素，要从“知识产
权”所具有的财富与商品的双重属
性，将“知识产权”视为一种“游戏规
则”“竞争工具”来认识和发挥知识
产权在品牌建设中的重要支撑作
用，树立通过知识产权的获得、利
用、保护来创立、培育、再造、保护品
牌的理念。推动知识产权资源的市

场流转运营，将知识产权运用作为
品牌建设的发动机。
“我们要实现由国内品牌向国

际品牌的转型、由传统的经典品牌
向经典与时尚兼具的品牌拓展；要
将老凤祥品牌打造成大中华地区黄
金珠宝首饰业第一品牌；要努力发
展成为世界 ;11强！”上海老凤祥股
份有限公司党委书记、副董事长杨
奕说，创意拉动设计、文化创造价
值、技艺引领潮流、服务取得信赖、
品牌营销赢得市场。只有坚持创新
驱动、坚持转型发展，坚持倡导和
发扬“敢想、敢做、敢突破”的精神，
从企业传统发展的模式中寻找突
破口，百年老品牌才能保持青春与
活力，才能在激烈的市场竞争中保
持持续、高速、健康地成长，并最终
实现由国内品牌向国际品牌的转型
发展。


