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文体新闻 13文娱

! ! ! !百老汇首部以流行音乐风格主导，影
响了一代代音乐人、影视人和艺术家的原
版音乐剧《吉屋出租》近日在上汽·上海文
化广场首演。基于普契尼歌剧《波西米亚
人》，故事挪移到上世纪 !"年代的美国纽
约，这部划时代的音乐剧呈现了一群蜗居
在时常断电的房子里的落魄艺术家，以爱
战胜生死离别的故事。

不少中国乐迷知道《吉屋出租》，是源
于林忆莲于 #!!$年发行的英文单曲《爱满
四季》：“你是如何衡量一年的时间？以爱如
何？”这首曲目就是 #!!%年首演于百老汇
《吉屋出租》的主题曲。全剧从圣诞节开始，
到第二年的圣诞节结束。第一幕展现的是音
乐家、脱口秀艺人、舞蹈家、经纪人等青年艺
术家，因为付不起房租，到处筹钱的情形。有
的因为被人误以为有钱遭了抢劫，结果被发
现没钱还挨了刀子；有的因为断电且穷困到
没有蜡烛，敲门到另一家来借蜡烛。在借蜡
烛的过程中，舞蹈演员咪咪和一年也没写出
一首歌的摇滚青年一见钟情……第二幕开
篇，就是《爱满四季》的动人旋律：“你如何衡
量一年的时间？以日出日落，以午夜咖啡，
以路途远近，以欢笑争执……以爱如何？”
全场演员以合唱的方式，展现这首爵士曲
风的动人之处。有两位身染艾滋病的艺术

家相继离世，受世俗眼光影响，牧师不愿意
为他们举行葬礼。咪咪与爱人发生误会，倒
在雪夜里，被朋友们发现，最终还是在爱人
怀里瞑目……此时，《爱满四季》的主旋律
再次响起，旋律和歌词被赋予更深层次的
情感，眼泪在观众眼里打转。敌得过生死
的，只有爱。电话铃响起，青年艺术家的妈
妈们又从家乡打电话到纽约给孩子们打
气。音乐又变得振奋人心起来。
因为该剧既有歌剧基础，又细腻真实

地再现了在纽约摸爬滚打青年艺术家的起
伏，加上《爱满四季》一曲的主题、旋律和寓
意均能引发艺术家与大众共鸣，#!!%年首
演之后，该剧就囊获了包括普利策、托尼奖
等美国所有戏剧大奖奖项，成为音乐剧历
史上获奖最多的剧目。迄今为止已经翻译
成 &'种语言，在 &(个国家 ('"个城市上
演。不仅林忆莲演绎过这首主题曲，莫文蔚
还主演过咪咪这一角色并在 &""'年该剧
("周年之际巡演各地，当年该剧的同名电
影版也正式上映。对于通过网络了解世界
的 )"后、!"后而言，《吉屋出租》也是他们
小时候就熟悉的作品。

(%日结束上海首站演出之后，该剧
还将在杭州、广州、深圳、北京、成都等地
巡演。 本报记者 朱光

无惧生死
爱满四季
《吉屋出租》日前在
上海启动中国首演

! ! ! !拿起扫帚为农庄做个大扫除，
采摘色彩鲜艳成熟诱人的蔬果，和
土拨鼠“偶遇”玩耍，伴着欢快的歌声
体验劳动的乐趣……日前，专为特殊
儿童打造的沉浸式戏剧《可爱的农
庄》被搬进董李凤美康建学校，*名
演员 (名现场伴奏围绕着 %个孩子，
以全方位的环境营造，让他们在“农
庄”里感受大自然的宁静，也感受生
活中难以避免的“突如其来”。
《可爱的农庄》最初是英国班布

洛剧团针对脑瘫和唐氏综合征儿童
所创作，中国福利会和上海儿童艺
术剧场将其引进并进行本土化移
植。《可爱的农庄》中文版首度亮相
之后还将在浦东新区辅读学校、华
师大附属卢湾辅读实验学校等三所
区属辅读学校进行巡演。
和寻常演出“景动人不动”的观

赏模式不同，《可爱的农庄》则是人
随景动，观众永远置身在戏剧场景
中。而演员则围绕观众表演，将他们
视作戏剧中的一部分。
“你好，耿耿！”表演从打招呼开

始，孩子们的名字一早被确认明白，
并迅速被编入歌曲中，仿佛“度身定
制”。%个孩子，逐一被“邀请”入戏，
孩子们的反应各不相同，有的在乐音
刚起时就兴奋地站起来，而有的则从
最初紧张地扭过脸到后来慢慢放松
微笑，演员们并不强迫介入，而是始
终保持距离围绕在他们身边，用歌
声、微笑、谨慎的触碰来放松他们的
戒备，建立友好关系。

仅开场的打招呼环节就用了
(+分多钟。但正因为有了充分的前
期铺垫，小观众似乎适应了这种身
份转换，慢慢进入角色。他们会在和
演员眼神接触时露出微笑，也能积极参与帮
忙打扫农庄、搬运食物。
然而，农庄也并非总是平静，伴随着轰隆

隆敌机来袭的声音，小观众们跟随剧情“躲
进”森林里，每个人躲在一棵大树下。小蜜蜂
“嗡嗡嗡”地出动，叮上他们的脸庞、胳膊、脖

颈,还有树叶、羽毛、花瓣飘落，掉在
头上、停留在肩膀，凝滞紧张的氛围
得以缓解。
专为特殊儿童打造的沉浸式戏

剧，并不似人们想象的那样平和甜
蜜，剧中有自然的美好、生活的忙
碌，也会有“敌机来袭”随时打破平
静。班布洛剧团的艺术总监克里斯
托弗说：“我们不是要给他们营造一
个关爱过度的假想世界，而是要帮
助他们融入真实。”本来，真实的生活
就是无常的，而紧张和恐惧也是自然
情绪的一种。“现在的孩子，尤其是特
殊的孩子，都被父母过度呵护。他们
要适当地‘受惊’，这种恐惧感不过是
一瞬间，若他们能跨过去，就克服了
这种心理障碍。”
据悉，《可爱的农庄》中文版是

“海星之愿”本土化计划的第一步。
之后，剧场还将与班布洛剧团继续
联手，对自闭症儿童沉浸式戏剧《暴
风雨也不怕》进行本土化制作。“引
进剧目的成本压力很大，可以持续
演出的时间也比较短。通过本土化
制作，一方面减轻了部分成本压力，
更重要的是，它可以长期在国内演
出。正如上海儿童艺术剧院总经理
梁晓霞所言：他们希望不仅给小朋
友带去一次美好的舞台体验，也让
他们的家长可以真正地放松，享受
艺术带来的温暖。 本报记者 朱渊

!相关链接"

每次涨潮都会有无数海星被冲

到海滩上!当太阳升起来的时候"这

些在海滩上的海星就会被晒死! 有

一个妇人每天都在坚持做一件事

情#捡起海星"将它们丢回大海中!

有人问她#$你一个人" 到底能够救

得了几个海星%&她的答案是#'对于

我手上的这只海星来说" 我做的就

是百分之百有意义!&'海星之愿&项目受到这

个故事启发"这个项目覆盖受众虽然小"但是

对于能够覆盖到的每个孩子来说" 给他们带

来的关注是百分之百的! 项目希望通过这样

的艺术形式和理念" 倡导以平等的眼光去对

待和关爱特殊儿童群体!
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! ! ! !!月 "日#中国家纺行业的领军品牌$$$罗
莱家纺于上海开启品牌代言人见面会暨 %柔软
翻倍节&新闻发布会活动'发布会中#罗莱家纺不
仅发布了全新形象代言人#高圆圆#还提出了%柔
软指数&的产品科技新概念#研究院通过技术研
发#材料创新(新型结构(产品设计等不同纬度进
行柔软科技解读# 推出了罗莱第一代核心柔软
科技#为家纺行业的发展打开新篇章'

互联网时代，罗莱品牌积极探索“线上-

线下新零售”，尝试“线上引流-线下体验”和
“线下活动-线上直播”的两种销售闭环。更
计划在网购比较发达的城市与第三方平台进
行结合，更广泛地触达年轻客群。
随着消费升级的不断推进，消费者购买

力和品牌意识不断增强，罗莱在家纺行业中
的增长势头颇为强劲，&+#)年上半年，罗莱
家纺创收较去年同期增长 #+.)$/；通过全方
位媒体策略全面落位“超柔床品”品牌定位，
提升品牌市场竞争力。

此次的 &+()罗莱家纺品牌“柔软翻倍
节”活动，未来还将在全国 (+个城市中巡回
进行，让更多城市的消费者，能够去感触柔软
为生活带来的改变，并通过翻倍节活动，开展
一系列的优惠活动，让柔软翻倍，幸福翻倍。

罗莱柔软翻倍节，探秘家纺新零售！
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! ! 百老汇原版经典音乐剧纷至沓来"往

往首选上海'登岸&! 为何国际一流文艺团

体"喜欢把中国首演选在上海%

一因为上海是'票仓&! 上海观众多年

来已经形成主动提前购买演出票的欣赏习

惯! 这就是为何国际演出的开票时间越来

越早"每个剧院)剧团都提前半年甚至 !年

公布演出季的缘由*去订演出票"甚至比订

假期出行的飞机票" 还要有预见+ 有规

划,,,与机票一样" 演出票买得越早价格

越可能便宜-

二因为上海是'码头&! 在演艺码头上

转一圈"有了口碑"有了名声"才能证明在

中国站住了脚跟" 第二年或者下一个演

出季再到中国来巡演就有了基础和积

淀!演艺项目的首轮不亏已算赢"盈利都

是第二) 第三轮之后才能产生..这也

是音乐剧的驻场演出以'年&为单位计算的

根本道理-

在上海首演"最有可能赢得口碑"有盈

利可能-于是"上海就有望变成国际一流文

体团体靠岸的第一个码头-

%&记 者

为何爱在上海)

" 朱光


