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分别搭载了 )'%$%)'*$%)+,-三种动力$ 此次推出

))款车型$售价 ,'./万0)&'%/万元$提供 ,年1)*

万公里超长售后质保#

风行 -%最大的特点在于智能化# 新车全系标

配腾讯 !234356789:&+(" 车联网系统 ; 还配备了

<=<!智能驾驶辅助系统$包括自适应巡航%前碰

撞预警%自动紧急制动等 *大功能# 姚琼

本报专刊部主编 |总第751期 | 2018年9月26日 星期三 本版编辑：张云 视觉设计：窦云阳 编辑邮箱：xmqc@xmwb.com.cn

新民网：www.xinmin.cn 24小时读者热线962555 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn
!"

! !尽管今年汽车销售金九银
十的成色很差，但豪华车市场
仍然保持高速增长，)%>的增长
率并不鲜见。但林肯汽车在今
年掉队了，中国汽车流通协会
发布的数据显示，林肯品牌 .

月份进口量下降 ?/+)>、%月份
下降 ,+,>、* 月份进口量不足
)@@辆，今年上半年，进口量同
比下降 &&>。与此同时，它还有
另一个不得已的苦衷：受进口
关税政策的影响，/月 ) 日起，
旗下领航员两款车型宣布价格
上调，分别涨价 *+*万元和 A万
元，这无异于雪上加霜。

林肯汽车今年过得颇为艰
难。?@).年重返中国市场后，品
牌新鲜感以及踏准了国内豪华
!"#市场热销的节奏，再加上
销售网络的迅速铺开，林肯汽
车获得了非常不错的成绩：公

开数据显示，?@)%年，林肯在华
销量为 )+)万辆；?@)*年，林肯
在华销量为 &+?万辆，同比增长
),@>；?@)A年，林肯在华销量
为 %+.万辆，同比增长 **>。林
肯连续三年创造销量新高，并
成功跻身豪华车销量榜前十。

然而，进入 ?@), 年，林肯
全系车型悉数入华后，缺乏新
车效应和屡屡的召回事件，使
其销售表现显得极为普通。统
计显示，)0A 月份累计销量为
?,,?/辆，低于去年同期销量B

其中 A月份单月销量下滑 .+?>

至 .%)%辆，品牌旗舰 !"#全新
领航员仅销售了 ?)&辆。之前
加价 ?@万才能买到的大陆，最
近被爆出在售的都是抵港一年
多的库存车。

另一方面，这三年来，一路
高歌猛进的林肯汽车似乎忘了

品牌建设，以至于在销售凉凉
的当下，消费者不知道能聊点
什么，林肯所谓的大和豪华的
特点，其他豪华品牌也能做到，
而且可能更智能、更动感，甚至
更年轻。林肯汽车大力宣传的
是“林肯之道”，推服务品牌这本
身并没错，但实际效果如何，就
得另当别论了，服务品牌不等同
于品牌形象。真要说服务，消费
者可能最先想到的是雷克萨斯，
豪华品牌第一阵营奥迪、奔驰、
宝马做得并不差，同为美系豪华
品牌的凯迪拉克，无论科技配置
还是终端售价上，稳扎稳打，表
现可圈可点，那林肯的特点或
者说优势又到底在哪里呢？估
计林肯之道自己也不知道。

不少人认为等明年国产化
就能力挽狂澜，确实，国产后售
价会比进口版本的低，最终消

费者会不会买单，这个还真不
好说，国产不一定是走量的灵
丹妙药，讴歌、英菲尼迪就是最
好的例子。明年，林肯将推出国
产七座 !"#车型飞行家，从配
置上来看，其竞争对手直指宝
马 C%、奔驰 D7E、奥迪 FA，挑
战性不言而喻。其实飞行家并
不是一款全新的车型，它诞生
于 ?((&年，后来因为市场表现
欠佳而停产了。有业内人士担
忧，以林肯并不强大的品牌溢
价能力，如果国产后销量没达
到预期，最后不得不采取降价
措施，那将极大地损害品牌形
象，后劲堪忧。

没有全新产品，再加上其
身后的靠山福特汽车这两年的
中国业务也是风筝断线跌得惨
不忍睹，夹缝中生存的林肯汽车
恐要自求多福了。 白诚

! ! 随着中美贸易战的持续发酵升
级，各大车系在华原有格局正在被
打破，悄然发生嬗变，一幅全新的中
国车市时局图应运而生。

美系危机四伏
对美系车而言，贸易战带来的

冲击很直观。一是目前未实现国产
化的林肯、特斯拉、大切诺基、凯雷
德等进口车首当其冲受到冲击；二
是出口美国的合资车企产品受影
响，如上汽通用，每年向美返销 &万
多辆别克昂科威及凯迪拉克 G$*，
美国大幅上涨关税对其必然形成冲
击；三是中国对美国制造的汽车征
收较高的报复性关税，导致价格不
确定，令消费者远离美国品牌，前 ,

个月美系车的市场份额从去年的
)?+?>降至 )(+A>。实际上，美系车
自身也存在诸多问题，如福特车型
更新缓慢、产品线老化、缺乏拳头产
品，)0,月大降 ?A>。通用旗下三个
品牌表现也不如人意，二季度增长
放缓至 (+A>。在竞争对手的打压之
下，美系车遭遇前所未有的危机，如
中美贸易战持续高温不退，或将沦
为二流品牌。

德系深化合作
当特朗普还在加码中美贸易

战之时，德国却反其道而行之，拉
开与中国车企深化合作大幕。今年
A月，从宝马、戴姆勒，到大众、西亚
特，乃至零部件商博世，均与中方
签署了合作协议和采购大单，表现
出要全力加快在华本土化的进程。
?()A 年南北大众在华总销量已超
.((万辆，占大众全球总销量的 ?H

%，今年以来大众已在中国市场推
出全新朗逸、全新宝来、全新 GG、
斯柯达柯珞克、柯米克、奥迪 F,、全
新奥迪 F%7等车型；?@?@年将在华
推出 )@ 款 I"# 及 .@ 款本土化生
产的新能源汽车。宝马、奔驰也纷
纷加码中国市场，宝马全新 C&已
在国内上市，C?、,系等产品也逐步
登陆中国，未来将推出 ?%款新能
源汽车。奔驰布局中国的步伐也加
快，不断导入新产品，上半年奔驰
的销量已位居 <JJ 首位。与此同
时，中国已放开了股比限制政策，
进一步刺激德系车加码中国市场，
,月德系车销售 .?+.?万辆，占市
场份额的?&+A@>。

日系集体扩张
今年以来，日系三大车企———

丰田、本田、日产在华增加投资、提
升产能。丰田投资 )@@@亿日元，计
划到 ?@?)年将其在华产能提高至
)A@万辆左右，相比现在增加 &%!。
本田计划到 ?@)/年将其在华产能
提高 ?成，从 )@,万辆提升至 )&?

万辆。日产计划投资 /,+%)亿元人
民币在华新建整车厂，并扩充现有
工厂产能。日本车企在华进入全面
扩张的原因是，美国车市已逐渐饱
和，再加上特朗普贸易保护主义政
策使该国车市的不确定性和风险上
升。而中国有可观的增长空间，有望
成为日系车全球最大市场。日企在
这一轮产能扩张潮中目标十分明
确，希望跻身第一梯队。今年 ,月，
日系以销售 &%+A.万辆、占市场份
额 )/+/A>的佳绩，已将美系车远拋
在后面。

韩系或临转机
之前萨德事件让韩系品牌在华

出现断崖式暴跌，但随着中美贸易
战的开始，韩系车也许面临转机。今

年以来，韩系车开始重拾涨势，加大
产品投放力度，北京现代推出EK"

GLKM等*款新车，东风悦达起亚推
出新一代智跑等A款新车。另外，韩
系车旗下多款车型大幅优惠，推出
的新车更是大打“低价”牌。当然，
现代起亚也深知低价策略并非长久
之计，韩系车的主要问题在于品牌
溢价不强，品牌力不足。接下来，现
代起亚将推出更多差异化车型，并
在车联网、动力总成、新能源以及
自动驾驶等多领域展开攻势，提升
旗下车型的综合产品力。

法系绝地反击
法系车如今在中国市场处境可

谓糟糕，,月销售仅占市场份额的
)+))>，惨不忍睹。中美贸易战打响，
意味着法系车有可能从中获利，为
此法系打响绝地反击战，一是新引
进超酷I"# G&，不到)@万元起售；
二是东风标致.@,，从之前的).万元
一咬牙降到)@万元；三是最新推出
的全新一代标致旗舰%@,给人眼前
一亮之感，终端销售比日系三剑客
还便宜一万元。显然法系车是在走
高颜值路线，意在吸引国人重新认

识法系车，恢复购买法系车的信心。
但NI<集团技术实力、产品储备并
不强大，法系车能否扭转颓势、强势
回归主流阵营尚有疑问。

!自主"两极分化
随着中美贸易战不断升温，对

中国汽车自主品牌既是挑战，更是
机遇。今年)0,月，自主“第一阵营”
的吉利汽车已历史性取得超过百万
辆的佳绩，完成整个年销量目标的
*.>，具备未来冲击?((万辆进入乘
用车排名前三的潜力；长安、长城汽
车品牌类别和产品序列正在逐步完
善，后劲可期；“第二阵营”中的奇
瑞、上汽乘用车、广汽传祺、北汽自
主和东风自主等也在快速发展之
中，产品力、技术力、营销力均进入
&+(时代。

相比自主“第一阵营”，众泰、
东南、华泰、幻速、海马等“第三阵
营”企业的日子并不好过，两极分
化显著。随着互联网发展和制造成
本提高，大部分三线自主车企深陷
“转型难，不转型更难”的困境，面
临新一轮洗牌，或难逃被强势车企
兼并重组的命运。 雍君

贸易战笼罩下的各大车系新格局

! !近日，上汽自主品牌全新高能互联网中级车荣威 8%的主
被动安全性能曝光。新车将全系标配十三位一体的车身电子稳
定控制系统、倒车影像、全车六气囊等主被动安全配置，为用户
提供全方位安全守护，高能安全甚至超越大众朗逸。

在主动安全方面，荣威 8%越级搭载了 <=<I高级主动安
全辅助系统，配备自动紧急刹车、前向碰撞报警、车道防偏离警
示等功能，有效预防追尾、车道偏离等情况的发生。另外，荣威
8%同级首次搭载了 &*(度全景影像，利用 &= #O技术还原真
实环境，全方位消除视觉盲区。

荣威 8%的被动安全防护也面面俱到。新车采用 *%>高强
度钢结构，打造出高强度笼式车身，并使用先进的激光钎焊工
艺，大幅提升整车刚度与隔音性，再加上全车配备的六个安全
气囊，保障用户出行安全无忧。
此外，荣威 8%还搭载上汽“蓝芯”高效动力，拥有 )?.:P的

最大功率和并 %(KQ的峰值扭矩。 捷升

不进则退，林肯在华后劲堪忧

超越朗逸 荣威i5主被动安全性能曝光

! ! ! ! /月 )/日，领途品牌汽车在杭州正式发布。领
途汽车旗下五款全新的小型电动汽车集中亮相，包
含两款 <(级和三款 <((级产品。这五款产品中，
四款能够支持电池整包快换，一款搭载便携式电池
包。五款产品将分别在 ?()/年底前推向市场。其
中，即将于 ))月份上市的 R0MKE由美国与意大
利造型团队主持设计，主要面向年轻消费群体，整
体风格饱满、有肌肉感，并将配备 E#0IST6途U安全
技术和小型蓝灵动力系统技术。
通过十年探索和实践，领途汽车在小型电动汽

车的电动力系统核心技术集成、电池包安全管理、
轻量化和新结构新材料研究应用、便携式电池包产
品研发、车电分离和电池包快换技术、智能网联研
发应用等方面，有了一些积累和突破。 姚琼

领途电动车品牌发布


