
12-13 本版编辑/刘珍华
视觉设计/窦云阳

2018年11月5日/星期一

中
国
已
成

除
美
国
本
土
外
最
大
单
一
国
家
市
场

演
绎
﹃
智
慧
遇
上
机
器
﹄
奇
妙
之
旅

展商
期待

扫描二维码

专访视频有惊喜

! ! ! !早在 !"#$ 年，%& 就开始
发展与中国的贸易，逐渐成为在
中国最活跃、最具影响力的外国
公司之一。经过多年发展，中国
成为 %&除美国本土之外最大
的单一国家市场。'#!(年，%&
中国订单量超过 )#亿美元，本
土采购额超过 $#亿美元。

展示深厚工业积淀
在进博会上，%& 将入驻

*+!, 展馆的智能及高端装备
展区，在 -##平方米的展台，以
“当智慧遇上机器”的主题，展
示 %& 在航空、电力、医疗、可
再生能源、油气等行业的深厚
工业积淀，以及在先进制造与
商业模式上的创新。
“%&将以互动数字化与实

物.模型相结合的方式，展示医
疗、航空、发电、可再生能源、油
气和智能制造六大板块的产品
和解决方案。”%&全球高级副
总裁、%&中国总裁兼首席执行
官段小缨告诉记者，%&医疗集
团的数字医疗体验中心，/01!
2345627 89、:;%<=9> ?62700@

高 端 A+#9 磁 共 振 、B234C27
&!#四维彩超等创新产品与技
术将现场展示。%&可再生能源
集团则用 B/技术全实景记录
了 %&与中国华能集团的大理
龙泉风电项目，通过互动演示
展示数字化风电场全套解决方
案。%&中国智能制造技术中心
通过实物和视频展示自动化测
试、数字化装配、智能焊接、AD
打印、先进检测技术和数字化
精益制造六大技术平台，彰显
其为 %&中国工厂带来的效率
提升与成本降低。

承诺!在中国为全球"

“%&全球非常重视这次展会，并于今年初成为首批
签约参展的外资企业之一。我们希望能在这个平台上把
%&最先进的高端制造业技术和产品展示出来。”段小缨
表示，我们希望通过这一全球性的平台，与各参展企业、
采购商、与会嘉宾相互交流，在将更多产品引入中国市场
的同时，将 %&在本土研发的技术、产品推向全球。
从“在中国为中国”到“在中国为全球”，%&如此承诺

的背后，是中国市场已经成为其全球发展重要引擎的大
背景。“放眼未来，中国仍将是 %&全球板块中的重要
战略市场，%&在中国的可持续发展是 %&全球发展的
重要引擎和组成部分。%&中国在业务板块上将聚焦
航空、发电和可再生能源三大领域，以抓住中国新一
轮的市场机遇，与中国经济和中国合作伙伴共同成
长。”段小缨说，我们希望可以抓住中国在大众交
通、可及医疗、清洁能源、“互联网E”领域的发
展机遇，继续推进“全面本土化、全球合作伙伴和
全速数字化”的中国发展战略，助力中国经济转
型升级。

本报记者 张钰芸
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乐高集团特制!进宝"乐高墙

全球首发新品将亮相

泛亚国际在进博会上不只展出景观设计

“一张海报两只泰迪熊”内涵丰富

德国 !"#莱茵发布工业 $%&评估体系

为中国企业“走出去”“引进来”搭桥
! ! ! !德国 9FB莱茵是一家国际领先的
第三方检测、检验和认证机构，有超过
!*-年的历史，在近 $#个国家与地区建
立了 -##多个分支机构。作为最早进入
中国市场的国际认证机构之一，9FB莱茵
见证了中国经济尤其是外贸的变迁历程。

进口展会提出新课题
9FB 莱茵以德国总部的身份参展，入

驻服务贸易展区。德国莱茵 9FB大中华区
执行董事陆勋海说，我们既为境外买家在中
国采购提供质量、安全等方面服务，又为中
国卖家提供专业的技术支持及符合地方标
准的解决方案，为中国企业“走出去”和“引
进来”搭建一座双向服务的桥梁。
“这是一个以进口贸易为导向的展会，

给我们提出了新课题。我们作为一家具有全

球影响力的第三方检测认证专业服务机构，
在大中华区的‘根’是服务于出口贸易，帮中
国企业走向世界。”陆勋海说，中国举办进博
会，是中国坚定支持贸易自由化、主动向世
界开放市场的重大举措，将为各方进入中国
市场搭建新的平台，我们觉得非常有意义。

提供开创性!"#标准
在进博会上，德国 9FB莱茵将展出六

大重点领域的解决方案，最大的亮点是工业
*+#板块。陆勋海说，工业 *+#是德国政府提
倡并被中国产业界广泛接受的概念。在目前
国际上还没有可资借鉴的规范、标准的情况
下，德国莱茵 9FB基于国际和中国行业现
状及可预见的未来，研发制订相关标准，为
中国企业通往工业 *+#提供标杆及前景。此
标准在全球范围都是开创性的。

本报记者 张钰芸

! ! ! !“人类从外界获得的信息 )#G以上是
通过眼睛完成的，依视路全球 $(###名员工
将‘改善视力，改善生活’作为使命，希望中
国消费者能感受到清晰‘视界’所带来的美
好生活。”这是依视路中国镜片事业部首席
商务官陈路怡女士的进博会“宣言”。

传播用眼健康知识
“你应该有 -##度吧，还有些散光，镜架

中梁偏下，镜圈偏大，不太适合这个折射率
和这个度数的镜片。”在依视路工作 !-年，
对于视光技术和产品的深入研究，不仅让陈
路怡练就了一双火眼金睛，而且将传播眼健
康管理作为己任。
本次进博会的举办，给了依视路一个机

会———向中国消费者展示视光医学领域最
顶尖、最前沿的技术和产品，向更多消费者
普及分享眼健康知识。

验光仪精度高达$度
依视路将入驻医疗器械及医药保健展

区，在 !#) 平方米“视光中心”引入依视路
:H8H??模式，即从专业的眼健康筛查仪器
进行筛查（:I@007），到提供根据消费者的眼
龄发育及佩戴习惯进行清晰矫正（82@@0I5），
再附加全天候的各波段有害光防护方案
（?@250I5 J ?@01075）的眼健康管理模式。

这一模式有“重量级嘉宾”助阵。从
法国运来的 B6C627 /H)## 智能化自动
综合屈光验光仪，将在进博会完成亚
太地区首秀和全球首次海外展出，该
款依视路自主研发的高精设备精度高
达 !度，它的智能化柔体镜片让验光
体验更舒适，“第一台商用机本月底在
新加坡上市，预计 '#'#年投放中国
市场。” 本报记者 钱文婷

%&全球高级副总裁

%&中国总裁兼首席执行官

段小缨

爱茉莉太平洋集团!创新引领亚洲之美"

首次在中国展示3D面膜打印技术
! ! ! !雪花秀、兰芝、悦诗风吟、,0@K 赫
妍、吕……这些韩妆品牌的背后是同一
家公司，爱茉莉太平洋集团。以“创新引
领亚洲之美”为主题，爱茉莉太平洋将
入驻首届进博会的服装服饰及日用消
费品展区。爱茉莉太平洋中国总裁高祥
钦说，化妆品是一个用美的力量改变世
界的行业，将在进博会上展示凝聚亚洲
智慧的创新产品与技术。

九大品牌引入中国
!""'年进入中国市场的爱茉莉太

平洋，已在中国发展了 '$年。“中国是
集团最大的海外销售市场，也是我们最
重视的市场之一。”高祥钦说，集团旗下
有 '#多个知名的品牌，目前已将 "大
品牌引入中国市场。
“我们将展示从第一代到第四代的

气垫革新技术。此外，我们会在中国首
次展示 AD面膜打印技术。在展示区，
会展示定制化数字护肤和彩妆解决方
案，包括采用 ;29（物联网）技术的肌肤
检测与 AD面膜打印技术、L0K45M >6@!

@2@智能技术及定制双色唇膏。”

更好洞察本土需求
'#!*年，爱茉莉太平洋在上海建

立了“爱茉莉上海美丽妆园”，它是集生
产、研发、物流为一体的综合基地，具备
全球标准运营系统及环保型设备。二期
工程也基本建成。“中国是化妆品消费
大国，进博会的召开有利于企业把握中
国市场发展的新机遇，帮助我们更好地
洞察本土需求，引入更多适合中国市场
的新品牌，给消费者带来更细分化的产
品选择。” 本报记者 张钰芸

国际米兰作为唯一参展足球品牌亮相

“队长”萨内蒂将与球迷近距离互动
! ! ! !作为唯一参展的足球品牌，国际米兰以
“国米在中国”为展览主题，成为中意在足
球、文化、商贸等沟通的桥梁。让更多“内拉
们（国米球迷）”激动的是，最受球迷喜爱的
国米俱乐部副主席、“队长”萨内蒂带领团队
来到上海，亲自站台进博会。

与中国有不解之缘
“!"()年是中国改革开放的元年，国米

也在当年访华，成为第一支来到中国大陆的
的国际职业足球俱乐部。同年 "月，中国国
家队出访欧洲，首先拜访的便是国米。现在，
首届进博会在改革开放 *#年之际举办，国
米又作为唯一足球品牌荣幸参加。”国米
8&N =30CCK7O@2 =75270332告诉记者，他们
将展示国米 !!# 年历史中珍贵的奖杯、球
衣、图片、视频。
意大利时间 !!月 $日，国米有一场重

要的主场对阵巴塞罗那的欧冠比赛，
所以 =30CCK7O@2 =75270332 不能亲自前
来参加进博会，但最受中国“内拉们”喜
爱的“队长”萨内蒂会再次来到中国。此
外，国米新任市场总监 PF8=先生、国米
青训学院项目总监芭芭拉女士等也会出现
在现场，与球迷、媒体等参观者近距离互动。

中意足球交流更深入
为什么国米会参加进博会？“在一个多

世纪的积淀中，国际米兰已形成了一套完整
且成熟的管理运作体系。”=30CCK7O@2 =7!

5270332说，此次参展，一方面希望展现世界
顶级足球俱乐部的魅力，另一方面希望将欧
洲在足球方面先进的管理经验、青训体系、
经纪运作、商业运作等带到中国，推动中国
足球健康发展。 本报记者 张钰芸

! ! ! !乐高集团高级副总裁兼

中国区总经理 黄国强

! ! ! !来自丹麦的乐高集团不但将带来全球
首发新品，还特地为进博会打造一面约 (平
方米的“进宝”乐高墙。乐高集团高级副总裁
兼中国区总经理黄国强表示，乐高的使命是
“启迪和培养未来的建设者”，在玩乐中促进
儿童的创新和创造能力。

中国首家旗舰店落沪
“进宝”乐高墙是乐高为进博会定制

的，用 !!'#A!块颜色鲜艳、颗粒感生动
的乐高积木颗粒拼砌而成。对于即将发
布的全球首发新品，黄国强表示“先卖
个关子”，但肯定会让大家印象深刻。

谈起乐高与中国市场的结缘，黄
国强表示，从上世纪 )#年代开始，乐
高集团定期有一些乐高产品销来中
国，知名度由此建立。随后，乐高在
中国市场扎根的步子越迈越大。

!""A年，首家乐高玩具销售点在北京燕莎
百货设立。'##)年至 '#!#年，乐高集团在
香港、深圳、北京和上海建立办事处。'#!$

年，乐高位于浙江省嘉兴市的工厂开业，同
年，乐高在中国首家品牌旗舰店在上海迪士
尼小镇开业。'#!(年，乐高启用全新的上海
办公总部，开启中国第一家授权专卖店。
'#!"年，乐高将在北京开设旗舰店。

中国是乐高重要市场
“我们对中国市场充满信心，中国正处

于消费升级的阶段，对品牌和品质的追求，
也是乐高追求的理念。”黄国强表示，中国市
场是乐高集团的重要市场，“乐高积木与乐
高玩乐系统，和中国父母及社会对下一代的
期待不谋而合———培养孩子适应未来的能
力，如创意、创新和批判性思维，这些能力都
可通过玩乐来培养。” 本报记者 裘颖琼

依视路带来全球顶尖高精度视力筛查仪

让消费者感受清晰“视界”

泛亚国际执行总裁 陈奕仁

德国莱茵 '()大中华区

执行董事 陆勋海

施耐德电气全球执行副总裁

中国区总裁 尹正

! ! ! !泛亚环境国际控股有限公司!简称

泛亚国际"是亚洲具有代表性的专业景
观设计事务所之一，也是为数不多以景
观设计为主营业务在香港联交所上市
的设计公司。泛亚国际入驻服务贸易展
区，与大家共享“绿色”与“智慧”。

国际视野*国内文脉
泛亚国际的展位不大，除了一些宣

传册外，可用“一张海报两只泰迪熊”来
描述。海报呈现了辽宁盘锦二界沟鱼雁
镇城市设计、上海首创徐泾禧瑞里、北
京中粮智慧农场、江苏苏州 :506QQ 泰迪
农场、重庆湖山印象、浙江横天西塘祥
府荡文创产业园、大连复地御东港等泛
亚国际景观设计作品。两只泰迪来自有
!A#多年历史的德国泰迪熊品牌“:506QQ

泰迪”，分别高 *#厘米与 '#厘米。

规划设计!泰迪小镇"

泛亚国际拿下了 :506QQ 泰迪在中
国大陆地区的总代理权，开发了苏州
:506QQ 泰迪农场。此外，:506QQ 泰迪咖啡
店已开进了上海万象城、长宁来福士、
苏州诚品生活馆等处；:506QQ 泰迪零售
店开进了静安嘉里中心、久光百货、高
岛屋等处。而在上海宝山区，一个融环
境、教育、亲子、办公、居住、运动、文化、
旅游等于一体的 :506QQ 泰迪小镇，正在
绿色与智慧理念下谋篇布局。
“绿色张显活力，智慧体现实力，共

享散发魅力。”泛亚环境国际控股有限
公司执行总裁陈奕仁准备带领团队，用
更好的作品来诠释进博会“新时代 共
享未来”的主题，赋能智慧，共享未来。

本报记者 罗水元

依视路中国镜片事业部

首席商务官 陈路怡

爱茉莉太平洋中国总裁 高祥钦

国米 +&,
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! ! ! !自 !")(年在天津成立第
一家合资工厂，施耐德电气已
植根中国 A! 年。虽然业务覆
盖工业、基础设施、数据中心
和楼宇领域，产品从身边家用
的插座、面板到工业领域的电
源开关、断路器、变频器、变压
器等，但很多时候施耐德电气
都是作为“幕后”英雄参与到
我们工作、生活的方方面面。
这家老牌法国企业从产品制
造商转型成为解决方案提供
商，为客户提供能效管理和自
动化领域的产品、服务和整体
解决方案。

拥抱物联网时代
施耐德电气在智能及高

端装备区亮相，以城市生活为
应用场景，展示基于物联网技
术，将能效管理与数字化结合
的互动解决方案和进口明星
产品。施耐德电气全球执行副
总裁、中国区总裁尹正表示，
这些解决方案和产品覆盖了
工业、楼宇、基础设施和数据
中心四大终端市场，通过融合
信息技术和运营技术，优化能
源和运营效率，助力城市可持
续发展，打造更加宜居、高效
的智慧城市。
“随着中国经济转变为高

质量发展，创新驱动、互联网E、
智能制造、‘十三五’能源规划
等国家战略和规划为中国数字
化经济的发展提供了强大的助
推力，也让我们对在中国的可
持续发展增添了信心和动力。”
尹正说，未来已来，在这个新的
物联网时代里，施耐德电气将用数字化把能效管理和绿
色制造提升至崭新高度，与中国客户、合作伙伴共同拥抱
数字化未来。

打破生产管理!黑匣子"

作为现场展示内容之一，施耐德电气搭建了一个微
缩的糖果生产厂线，展示“透明工厂”解决方案在工业领
域的应用，并与现场嘉宾互动。据悉，这款糖果生产线模
型约占地 !-平方米，采用无人化操作。参观体验者用微
信扫一扫页面，根据自己需求可定制糖果包装颜色、口
味、数量、祝福语等。下单后，生产线会自动设定程序，开
始生产。生产过程开始和结束会以短信形式通知用户。生
产完成后，体验者只需再扫描自己下单时的二维码，就能
从特定窗口将自己定制的糖果取出。
“‘透明工厂’的理念使运营实现全面数字化、可
视化，消除系统间信息孤岛，打破管理‘黑匣
子’。”尹正说，这个糖果生产线微缩模型只是应
用施耐德电气“透明工厂”解决方案的一个案例，
真正的工厂应用远比这个微缩模型复杂。“透明
工厂”解决方案除了可以节约人工成本外，这些
技术带给用户的最大改变，是数字化带来的基础
运营管理质量提升。

本报记者 裘颖琼


