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! ! ! !甭管 !"#新赛季打得有多激
烈，上海球迷若想通过电视转播再
看一场 !"#比赛，得等到年底 $%

月 &$日了。
目前，五星体育暂无转播 !"#

计划，而央视体育频道只有周六、
周日才转播 !"#赛事。

在姚明退役、易建联久未找到
东家的情况下，该如何面对中国篮
球市场这一转型时期？央视和上视
一周 '天转播 ("#，他们宁可转播
本土的 ("#，而不是 !"#。

!"#的如意算盘是，由于停
摆，!"#对球迷而言渴望已久，新
赛季的转播费应该卖得更好才是。
因此，即便这是个缩水赛季，!"#
向中国大陆地区开出的转播费，有
增无减。

地方电视台的态度则很明确，
没有了中国面孔，上午的 !"#比
赛收视率肯定有所下降，而原先转
!"#最得力的央视体育频道，也将
更大的精力放在转播 ("# 赛事
上，不仅对赛事进行全新包装，还
请来前中国队主帅王非担任解说，
在央视看来，中国本土的赛事，更
贴近中国球迷。

新媒体时代，网络媒体通过转
播 !"#比赛，试图吸引日益增大
的年轻网络球迷群体。网络解说员
柯凡认为，上网搜索转播场次的球
迷，专业度更高，他们通常不是姚
明的粉丝，而是冲着比赛本身的精
彩程度，而选择观看 !"#的。

因此，本赛季签约成为 !"#

中文官网的新浪 !"# 频道，反倒

是加大了转播力度，引
入高清信号。据统计，
新浪转播的首场比赛，
是季前赛湖人同快船
的比赛，吸引了 ')万用
户同时在线观看。

然而，!"# 的网络球迷群体，
毕竟有局限性，通常以年轻人为
主，且由于受到上班学习等因素的
限制，他们并非每天都能观看视频
转播。而 !"#进入中国市场以来，
在姚明、易建联的带动下培育出来
的球迷群体，正在流失。

圣诞大战再轰轰烈烈、
热浪和尼克斯的实力再强
大、洛杉矶德比再有看点，
毕竟都是别人的热闹。

本报记者 陶邢莹

少了中国面孔 多了转播费用

NBA的中国球迷在流失

! ! ! !!"#在美国的首日收视率!今

晨出炉" 公牛和湖人比赛的收视

率!为 #"$电视台转播 !"#揭幕

战的历史第三高" 看起来!美国球

迷很追捧新赛季" 然而!问国内电

视台索要收视率!答曰!至少一周

以后" 中美转播机构对待 !"#新

赛季的态度!截然不同"

国内电视台自有理由#球迷就

是衣食父母!比如!对于上海球迷而

言!前晚!买一张北京队和上海队的

$"#球票! 是圣诞节最好的礼物"

毕竟!能亲眼目睹马布里的英姿!还

能感受一下姚明现场观战的气场"

而!"#进入失$明%时代!隔岸观看

别人家放的烟火!总会少点滋味&

曾经的$主队%火箭队!早已物

是人非& 曾经在 !"#的中国赞助

商!也已转而寻找新的商业契机和

新的卖点&

在挽回老的球迷群体'培育新

的市场热点方面!!"#是否该放下

姿态'走近球迷!重新调研一下中

国球迷的口味呢( 陶邢莹

隔岸观火场外音
! ! ! !保罗来了，比卢普斯来了，在
洛杉矶，快船再也不是湖人的小弟
弟了。凭借格里芬、保罗、比卢普斯
的新 &人组合，快船昨天客场 $)*

比 +,大胜勇士，显示出一飞冲天
的气势。
挟季前赛挫败湖人之勇，快船

昨天在常规赛正式起航。新“三叉
戟”首战得分均超过 %)分，证明快
船是新赛季最让人惊喜的队伍。

快船引进保罗是为了给今年
!"#扣篮王格里芬找一个能传球

的搭档。保罗是一位非常稳健的控
球手、非常有大局观的传球手、非
常强悍的防守者、比较可靠的射
手，他也是联盟对挡拆理解最深刻
的控卫之一，保罗超高的效率和非
常低的失误率一直是新时代控卫
的标杆。在快船的设计中，保罗
与格里芬的搭档，就是翻版的斯
托克顿与马龙。保罗昨天全场送
出的 -次助攻中有 *次给了格
里芬。保罗传球、格里芬暴扣将
成为快船的标志。

引进 &*岁的比卢普斯，有助于
快船的稳定性和保持投篮命中率。
比卢普斯曾对加盟快船心存疑虑，
不过保罗的到来，让他不再犹豫，
“我决心与保罗在同一条船上。”

本报记者 黄永顺

快船起航 一飞冲天
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