
酷派
WCDMA市场份额快速上升

!"#$ 年 $! 月 !% 日，酷派、中兴通讯等
厂商联合中国联通再扔重磅“炸弹”，推出 &

款千元智能手机。这些机型在提升中国联通
千元智能手机性价比的同时，将产品队列进
一步丰富，推动国产智能手机的快速普及。
据统计，中国联通 $$月新增 '(用户首次

突破 '""万户，并自今年 %月份以来连续第 %

个月净增用户数创出新高。分析人士表示，中
国联通用户规模的快速增长，充分显示出千元
智能手机的 '(用户规模拓展效应。
酷派在 !"$$年发力于)*+,-产业，投

入巨资用于 )*+,-产品的规划和研发，并
且拥有超过 $...人的)*+,-研发团队。酷
派在 !.$$年共推出了近 $.款 -/01230智能
手机，从千元智能手机到高端手机全线覆盖。
此前与中国联通联合打造千元智能手机
)4.%取得了良好的市场业绩，单款销量超过
#..万台。此次，中国联通再次携手酷派推出
了 )*+,-制式的 5英寸大屏千元智能手
机———酷派 4!%.。该款机型具备强大的产
品差异化特征和良好的互联网体验。它采用

-/01230 !6'7操作系统8 屏幕尺寸达到 5 英
寸，分辨率为 &.. !5&.，*9: 采用的是
&..,;<主频的高通芯片，同时，该款机型配
备了酷云 !6.的云计算技术，体现了 4!%.强
大的安全防护功能。
业界分析，酷派在)*+,-领域推出多

款智能手机，将大大提升酷派在)*+,-领
域的影响力和市场份额，预计 !.$!年将进入
)*+,-产业的前 %名。

中兴
做大智能蛋糕 引发厂商跟进
今年 %月，为迅速实现智能终端普及，中

兴通讯联合中国联通率先推出了首款“沃 '(

新定义千元智能手机”=>?0@ A&&.，随后又陆
续推出了多款同类型终端产品。这批千元智
能手机具有“'67英寸以上电容屏，*9:处理
能力在 %..,;<以上，价格在千元以
下”的共同特性，高性价比受
到了市场的欢迎。

据统计，截至 ##月底，短短
半年时间联通千元智能机的销
量已经突破了 #...万部，'(用
户的每月新增数量也因此持续
攀高，其中中兴 =>?0@ A&&.凭
借优秀的性能表现和联通的有
力补贴，销量一路走高。今年 #!

月 #!日，据原中国联通销售部总
经理于英涛透露，中兴 =>?0@ A&&.

销量已经突破 '..万台，占据整个细分市场
近 #B'的份额。这也引得后续其他厂商蜂拥
进入这一蓝海市场。于英涛表示，包括三星、
;C*在内的国际厂商也纷纷表示要发力中低
端智能手机市场。
据了解，本次中国联通推出的千元智能

手机均采用了 -/01230 !6' 操作系统、
&..,;< 以上 *9:，部分机型支持 (D,B

)*+,-双网双待、配备 5英寸多点触控大
屏幕。而中兴通讯本次推出的产品 A&&E+是
一款主频为 $(;<的双卡双待智能手机。

中国联通
继续推出中等价位智能产品
回顾 !.$$年，从 7月第一场千元智能发布

会上，中国联通携手中兴通讯重新定义千元智
能标准，到 $!月岁末多家厂商扎堆加入“新千
元终端俱乐部”，这一市场的培育已经渐入佳
境。但随着千元智能终端的不断普及，消费者对
移动互联体验有了更高的要求，但目前市场上
以三星 (?>?FG、苹果 39H2/@为代表的高端智能
手机却并非运营商用户增长的主力阵容。

要建造一个稳固的“金字塔”结构，只有
中坚层级的扩大，才能形成一个真正健
康的用户群体。中档智能手机用户的
扩充，才是真正推动移动互联市场
业务增值的关键。中国联通相关负
责人表示中国联通在继续大力推
动 '(平民化战略的同时，也将推
出体验更优的中等价位智能产品，
向更高层次的 #7..元I!...元市
场发力，而这也对国内终端厂商提
出了更高的手机产品研发和定制
经验。 昭琴
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人人网社交营销
精准定向消费者
日前，!.$$人人网精准营销大会

在上海举行。人人公司首席营销官江
志强先生表示：“在社交网站上建立公
共主页，投放社会化广告，通过新鲜事
进行口碑传播将成为未来社交营销的
新模式。”并展示了电子商务、留学教
育、手工业制造、婚庆商城等客户在人
人网上开展社交营销的成功案例。
不同于大品牌的展示需求，中小

企业紧盯广告实效和回报。关于社交
营销的投资回报率，可以从曝光度、参
与度、产出率三个维度进行考察。为
此，人人网准备了四款重磅营销工具：
人人网公共主页、社会化广告、新鲜事
以及自主广告，助力中小企业轻松便
捷开展社交营销。

库巴岁末“来真的”
惊喜豪礼送不停
国美旗下的网购家电第一门户库

巴购物网（JJJ6K22&6K2L）宣布至 !.$!

年 $月 7日发动新一轮大型促销，并
送出总价值百万元的实物奖品以及千
万福利券。

库巴副总裁彭亮表示，此次促销
主题为“想赢？！就要来真的”。活动中
库巴采取人性化的方式，对于抽中实
物大奖的消费者，在活动结束后将得
到与奖品等价值的现金券，此现金券
将直接发放到中奖 M+，消费者也可使
用现金券选购其他商品。此外，抽奖
活动将及时在活动页面发布中奖名
单，并随时更新，以确保公平公正，信
息真实，同时库巴也将使用技术手段
抵制频繁注册账号参加抽奖等不正
当行为。

欧普照明启动
设计师价值共享项目
日前，由欧普照明主办的“光·点

亮生活”主流设计师年度盛会在山东
济南落幕。来自全国各地的知名专家
学者、著名设计师和行业协会负责人，
共同研讨了光及灯具在现代家居环境
中的应用与创新、照明方案如何为设
计师整体方案增光添彩，如何满足业
主和消费者深层次需求等话题。作为
欧普照明“为方案创价值，助推设计师
成功———欧普照明设计师价值共享项
目”的一部分，活动得到了中国建筑装
饰协会的大力支持。

多年来，欧普照明一直重视与设
计师之间的价值合作，!.$! 年也将
持续深化、推动设计师价值共享项
目，用“光”创造价值，为家装公司及
设计师提供更多的专业支持和价值
分享。

三洋空调
2012雄心勃勃再提速
日前，从沈阳三洋空调新品发布

会上传来消息，!.$!年沈阳三洋将有
“大动作”———共推出 $.大系列 7'款
产品的庞大阵容，包括 !$款家电下乡
中标机型，并主打“变频牌”，!款旗舰
级变频柜机和 5款智能变频挂机将变
频机占比一跃提升至 '.N。营业本部
余海宏部长表示，此番新品升级意在
深入挖掘国内市场潜力、全力扩大市
场份额，为 !.$!年市场攻略做足准
备。

据了解，沈阳三洋与国美开展连
锁独家合作以来，整体业绩呈现
!..N的迅猛增长，而传统渠道方面则
借助多年精耕厚积的底蕴，保持增
长。虽然时下各种局外声音不断，但
沈阳三洋一心专于生产和经营，在中
国市场的道路上依旧走得坚定、自
信。

智能新品

伊莱克斯“欧悦”对开门冰箱全新上市BOSE推出新一代贴耳式耳机

! ! ! !凭借领先科技，=2O@新一代
贴耳式耳机能提供更优异的音
质，重现更深沉、清晰自然的音
乐；轻薄小巧的全新耳罩设计，不
仅佩戴贴合舒适，更彰显时尚不
凡品味；首次提供黑、白两色选
择，可搭配各类娱乐播放设备。

=2O@ PQ!3贴耳式耳机专为
-RR>@产品设计，其音频线内置

控制器和麦克风，可对 39H2/@、3"
920、39?0、,?K=22S 及 ,?K=22S

912等大部分 -RR>@ 产品进行控
制，使用者不仅可调整音量、选曲
及控制音频软件，而且能进行语
音通话以及在音乐与来电间简单
切换。=2O@ PQ!贴耳式耳机则配
备标准可拆卸式音频线，两款耳
机都具有精确重现各种类型音乐
的上佳音质。

全新设计的 PQ!及 PQ!3贴
耳式耳机，外型更轻薄小巧，简约
不失时尚；采用记忆棉的耳罩，更
贴合人耳，结合全新可调节的头
带设计，令长时间佩戴更舒适，无
压迫感。

! ! ! !伊莱克斯近日推出
新款“欧悦”对开门冰箱，
多项创新技术能够让食
物的保鲜时间更长久，大
大减少了人们在冬日频
繁外出采购新鲜食物的
痛苦。最重要的是，“欧
悦”独特的独立双循环系
统和动态除菌功效使人
们在冬日的各样节日里，
将各种食物还原出最新鲜的状
态。

伊莱克斯“欧悦”对开门冰
箱具有独立双循环系统，冷藏冷
冻既可以同时运行，又可以独立
温控，冷媒在冷藏室、冷冻室单

独循环，实现真正的双
循环系统。“欧悦”具有
独特的动态除菌功效，
紫外光、专门性离子和
活性炭起到除菌抑菌作
用，同时可以强效除味，
净化冰箱内部的空气。
“欧悦”同时满足了

“节能低碳”的现代消费
观念。其采用的加西贝

拉高效压缩机可以动态调节温
度的同时静音运作，达到高效节
能的效果。除此之外，还解决了
最令消费者担忧的由于冰箱门
过度使用而关不紧，导致冷气外
泄浪费电能的问题。

国产手机发力WCDMA
4英寸千元智能手机抢产业先机

随着智能终端的不断普
及，消费者开始追求更优质的
移动互联体验，于是智能手机
市场上演群英会，酷派、中兴、华
为、联想等国产品牌厂家成为
国内智能手机的主角。另一方
面，移动运营商们也不甘落后，
中国联通持续发力千元终端市
场，以硬件配置的全面升级，力
求在2012年继续保持千元智
能手机市场的领先地位。 ! 酷派 !"#$

" 中兴 %&&'(


