
! ! ! !中国著名品牌百丽集团及旗下 !"!"，
星期六，时尚女鞋 #"$%&"，亲吻猫，休闲鞋
中的宠儿暇步士，户外登山品牌美国骆驼，
男士商务休闲鞋劳克士等近百个品牌于今
日起至 '月 ()日在中山公园龙之梦 *楼举
办中国品牌鞋业的联合售卖周活动。

此次举办的品牌鞋展，将近 +,多个专
柜。主办方上海服装集团和多家国际知名鞋
业品牌联手，在冬末春初的时候，推出季末
的工厂直销折扣价格，皮鞋种类繁多，手绘
鞋，真皮鞋，时尚冬靴，雪地靴，商务男鞋，休
闲鞋等，从而满足不同年龄层的对于不同季
节的需求，尺码齐全，在那里也能找到特大
尺码的鞋子。

一双专柜价为 -*. 元的百丽品牌的时
尚皮鞋最低 ** 元起，高帮冬靴原价 ('.,

元，现价 '**元，它们不但价格实惠，设计简
约大方，即使是高跟鞋也不会给脚部带来太

大的压力。著名休闲品牌暇步士也推出了季
末折扣和新款优惠，采用超轻科技，弹力回
馈大底的人体工学鞋的一双暇步士品牌皮
鞋原价 )./元，现 (**多元就能买到。

中国著名羽绒品牌同期举办季末秒杀

周 在为时 (,多天的展出里，世界品牌波司
登、中国驰名商标雅鹿，鸭鸭携 ),家专业羽
绒品牌推出 )*元起的季末秒杀活动，上海
名牌寒布仕，太阳谷加大加肥羽绒服 (**

元，采用无缝技术制作，含绒 *'0的羽绒内
胆及裤子品牌华羽天威 (**元起。雪豹设 **

元羽绒服专区，皮尔卡丹天然羽绒被 '.,元
，羊毛垫 (**元。

地址!长宁路 (,(.号 龙之梦购物中心
*楼

交通! 地铁 '、+、-号线，1(、..、)-、/1、
(+、.+.等公交
咨询电话：/''.1-/+

! ! ! !天气寒冷，保暖透气的桑蚕丝被成为家
中的盖被上选，据专家介绍，桑蚕丝的丝容
空隙是所有纤维中最高的，天冷时能降低热
传导率，保暖性好，而且轻盈贴身，很适合全
家人使用，冬天一般选用 -斤!/斤的即可。

市场上有些标注是“(,,0蚕丝被”、
“高档蚕丝被”的，用的原料可能是柞蚕丝或
是桑蚕短丝，更有甚者用化纤丝来充数，如
果蚕丝被价格过于低于市场价格的，一定要
谨慎购买。江南丝坊蚕丝被来自浙江桐乡，
内芯为 (,,0天然桑蚕长丝，非柞蚕丝，手工
拉制而成，被套所用的面料是 (,,0精梳棉，
因蚕丝被质量有保证，越来越受到读者的喜

爱。
现购买江南丝坊桑蚕丝被，上海地区

（除崇明三岛）免费送货上门。其中，规格 (2)

米"'3(米，内芯净重 -斤，原价 ()),元，现
价 ('+*元；规格为 '3,米"'3+米，内芯净重
-斤，原价 ()*,元，现价 ('//元。其他规格，
欢迎拨打 (+*(/),(+/,咨询订购吧！您在工
作人员送货上门后，可以仔细地查验，如果
不满意，可以不买。江南丝坊目前和新民晚
报活动专版部合作，如您需要看样品，请提
前电话 (+*(/),(+/,预约看样时间（地址：
威海路 1))号 -' 楼 -',( 室，靠近陕西北
路）。
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本栏目由"老凤祥#倾情呈现
本期顾问!上海老凤祥有限公司首席发言人 王恩生

!

"

#

! ! ! !龙年伊始，龙凤呈祥。跨越三个世纪的“老
凤祥”，已走入了开业第 (/-个年头。作为著名
的民族企业，作为一个极为推崇“创意拉动设
计，文化创造价值，品牌营销赢得市场”的首饰
品牌，老凤祥如何引领国内首饰业发展，又对
中国首饰行业的发展方向有着哪些思考？中国
消费者的消费目的和观念，是否跟得上国际潮
流？民族首饰品牌，应如何在国际首饰行业中
占得一席之地？新春伊始，记者走近有着 -,年
业界经验的老凤祥首席发言人王恩生，请他与
读者分享从业多年来的积淀与思考。
! 消费金饰的目的和观念

问!在购买金饰时!许多国内的消费者都

追求成色!国际金价对销售的影响也很大"您

觉得金饰品应以怎样的标准选购#

答!目前国内消费者在消费目的和观念上
还存在误区，购买金饰时仍停留在“以原材料计
价”的阶段。其实一件好的饰品，主要卖点在于
它的创意、设计、制作，还有品牌、文化内涵等附
加值，而非原料价值。国外一些著名品牌，都是
“重设计，低成色，高品位”的，比如某著名人造
水晶产品，卖得比我们天然水晶都贵，另一个
著名品牌的人造革包，价格也比真皮包昂贵。
为什么？就是因为创意和品牌影响力！所以，消
费者在购买金饰时，应该想清楚是投资还是佩
戴。如果是投资，就应该考虑产品成色、价格、
回购机制是否完善等。如果是佩戴，就应更多
关注产品的佩戴功能，重点考虑设计、创意、款
式及品牌。我认为，一件创意好、做工精的首
饰，应该按件计价，或突出其附加值，这样我们
的民族珠宝业才能缩短与国际品牌的距离。

问! 黄金饰品的成色和工艺是如何区分

的!消费者选购时应注意哪些方面#

答! 很多消费者都关注黄金饰品有几个
“*”，其实这只是一个概念。足金和千足金每克
才差 ,3)元，三个“*”的千足金已经很纯了，国家
标准金含量达 **3*0就称为千足金。俗话说，

“金无足赤”，因此没必要盲目追求多少个“*”。
此外，在饰品工艺上有个“焊药”的概念，也值得
关注。焊药也含有黄金成分，但成色偏低一些。
行业规定 (.4 首饰的焊药金含量不能低于
(.4，但从工艺上讲，低成色的焊药更有利于焊
接。在老凤祥，只要这款首饰用焊药连接，就不
会标“千足金”，只标“足金”。另外，如果一款首
饰有皮绳等附件，在定价时也已经扣除了附件
的分量。首饰的主要功能是佩戴，区别一件首饰
质量的高低，除了成色、款式之外，还要看其精
细度和牢固度。另外，消费者在判断标准上，应
该是自己喜欢的、适合的才是最好的。

问!消费者在佩戴和保养首饰方面!应注

意哪些问题#

答!一款好的首饰，保养非常重要，消费
者应该了解首饰工艺，并学习一些保养知识。
有的金饰，戴了一段时间发白变暗，就有人怀
疑是成色问题。其实这是黄金与汞产生的化
学反应。女性涂的某些化妆品中含有微量的
汞，很容易与金饰发生反应。不了解基本常识
的顾客往往会认为成色有问题，其实用火一
烧，汞就蒸发掉了。再加上很多女性洗澡、睡
觉都不脱下首饰，更容易使首饰变暗、变形。
! 国内首饰市场及配套社会环境的现状

问!目前中国的首饰市场现状如何#

答! 珠宝首饰，是时尚产业中的支柱行
业，中国可以说是最大的首饰消费市场，但竞
争手段，仍在低层次徘徊。目前市场出现了
“倒挂”的奇怪现象，一方面企业在拼命做品
牌塑形象，但另一方面在销售过程中，又在拼
命比谁更便宜、定价更低，而不比谁的创意设
计好。一方面在努力打造品牌，一方面又在妄
自菲薄。这样的竞争环境，损害的只是各家企
业自己的利益，长此以往与国际品牌的距离
将越来越远。老凤祥“价费分流”的价格机制
的确定，即原材料的价格和工费分开，更能体
现首饰的价格与首饰的精美度挂钩。
问! 社会大环境应给民族首饰企业怎样

的配套支持#

答!这是一个综合系统工程，行业协会、
质监部门、消保委、媒体等都在其中。行业协
会、质监部门应科学合理有效地制定标准，推
动消费者和企业“双维权”。现在一有消费者
投诉，就会涉及成色问题，有些是对工艺和常
识的不了解，有些是把原料与首饰的概念混
淆。作为首饰企业，老凤祥早已在首饰制造中
采用整体精密浇铸工艺、激光焊接工艺、电铸
工艺，尽量减少使用焊药以保证产品的成色，
但为了开发更多、更精美的饰品款式，某些产
品上少量使用焊药也是不可避免的。社会各
界应该给予正确的舆论导向，普及原料及工
艺方面的知识。淡化原材料对定价的影响，倡
导首饰“论件卖”的发展方向。
! 百年老凤祥的发展

问!老凤祥到今年已经 !"#年了!能否回

顾一下发展和成绩#

答!近十年来，老凤祥一直致力于培养、
推出“名人、名家、名品”。公司有一大批国家
级工艺美术大师、国家非物质文化保护工艺
的传承人和年轻的新锐设计师。他们设计创
作的产品很受青睐，引导着消费者关注首饰
的文化内涵的精美制作。在推广首饰文化方
面，老凤祥也不遗余力，做出了卓越贡献。十
余年来，公司不断配合世界黄金协会、国际铂
金协会的活动，推出主题系列产品。每年，公司
派员参加香港、北京、上海的国际珠宝展，并连
续 /年赴美国拉斯维加斯参加珠宝展。在品牌
建设推广方面，公司与央视、港澳地区许多媒
体合作良好，投放大量广告。一场场硬仗，令
“老凤祥”的品牌知名度和美誉度从地区到全
国，再响彻国际。',((年，老凤祥销售突破 ',,

亿，品牌价值首次超过 /,个亿，销售网络建设
日趋完善，民族品牌企业蒸蒸日上。

问!从事品牌营销那么多年!一定推出过很

多经典的创意主题产品" 能否和读者分享一下#

答! 老凤祥公司推出过不少极具创意的
产品，比如世博期间推出的“龙虎金条”，寓意
“龙的传人虎年办世博，龙虎相会在世博，龙
腾虎跃庆世博”。这是中国生肖文化和黄金文
化的结合，光这个产品就卖出了 '个亿。又
如，',((年 ((月 ((日是百年一遇的“六个
一”，公司请设计师设计出 .套 '-件的“爱你
一生一世”首饰系列，一个月就卖出了五六百
件。此外，国家级工艺美术大师张心一龙年推
出了“金龙玉玺”，由白玉印章、黄金雕成的龙
柱、红酸枝底座组成，是黄金和吉祥文化、玉
石和印章文化的结合。这也是极具创意的产
品，虽然售价 '3.万元一个，但销售也很火
爆。这些经典创意产品，也坚定了老凤祥走
“创意拉动设计，文化创造价值，品牌营销赢
得市场”道路的决心。 （文5辛矣）
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———老凤祥首席发言人王恩生答记者问

" 老凤祥总经理

石力华和老凤祥首

席发言人王恩生
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! $%%"年上海国际

珠宝展老凤祥展位
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中山公园龙之梦
举办著名品牌鞋业联合特卖周

百丽99元 星期六199元 暇步士199元 美国骆驼雪地靴99元

100%桑蚕丝被 冬季热销中


