
讲述普通家庭生活故事

A!" !"!"年 "月 #日

星期五
#$%&'()$%&'(*&$)*+,-%+,.

!/小时读者热线：01!!22

责任编辑：谢 炯

视觉设计：戚黎明 文娱新闻

山寨《新闻联播》混淆视听
冒牌“权威发布”误导观众
———邢质斌用播报新闻形式做广告引发争议

春节刚过,央视原主
持人邢质斌为某食品企
业拍摄了一段电视广告
并在网络上流传。这段名
为《××特别报道》的视
频，模仿了央视《新闻联
播》的形式，由邢质斌播
报该企业的内部新闻。这
一视频引起网友震惊的
同时也引出众多议论。有
人认为邢质斌已退休做
广告无可厚非；有人则批
评她这么做十分不妥。

! ! ! !韩国“歌神”金长勋昨天来到上海，为
!月 "#日将在上海长宁国际体操中心举
行的个人演唱会举行发布会。金长勋至今
已举办过 !$$$场演唱会，并曾于 !$$!年
连开百场演唱会，创下韩国至今无人能破
的纪录。但出道 !$年来，金长勋几乎没有
在韩国以外的地区举办过个人演唱会。

尽管未曾在中国办过个唱，但金长勋
却是一个不折不扣的“中国通”，从小到大
的偶像就是李小龙。“我家里收藏了他
!$$$多张照片，为了他，我还学习了跆拳
道，在演唱会上也表演过他的招牌动作。”
深受中国武侠精神影响的金长勋，时常幻
想自己就是一个战斗在舞台上的武士，

“有人问我为什么能在歌坛上长期不败，
我说这就好比在江湖行走，说不定哪天我
碰到了比我更强大的对手，那我就死了。”

作为一个在韩国如此知名的歌手却
要在中国以新人的身份打拼，被问及金
长勋是否会因此感到尴尬和不适的时
候，他表示自知在中国还是个新人，“我也
知道你们很多人都不认识我，所以也很感
谢你们来访问我。”对于会不会有观众，金
长勋丝毫没有担心，“在上海的韩国人和
韩国企业都很多，我想他们都来一场都不
够坐。当然我希望届时能够有更多的中国
观众能来看我的演出，毕竟我是想唱给
更多的歌迷听。” 本报记者 夏琦

韩国歌神金长勋昨在上海举行个唱发布会

!"#$%&'()*+

! ! ! !本报讯 （记者 郭剑烽）龙
年元宵即将来临之际，中国文联
党组成员、书记处书记夏潮，全
国政协常委、中国文联副主席、
中国视协主席赵化勇带领中国
文联、中国视协百名艺术工作者
来到上海宝山，送欢乐下基层，
送文化惠百姓，送激情助发展。
昨天下午，在新竣工的宝山体育
中心，李谷一、卢奇等艺术家们
以一台精心编排的“龙腾宝山闹
元宵”文艺演出，为节日里的宝
山城乡增添喜庆氛围，为奋进中
的滨江新区鼓劲呐喊助威。
据悉，今年宝山将加快公共

文化“五个中心”即宝山图书资
源共享中心、宝山文化活动指导
中心、宝山国际民间文化交流研
究中心、宝山文化遗产保护中心
和宝山文化信息资源中心建设；
坚持开展文化下乡，深化“百千
万”（百场文艺演出、千场公益电
影、万册图书送到农村和社区）
文化惠民工程。同时，将着力推
进文化创意产业发展和文化体
制改革，增强文化发展活力；积
极发展动漫衍生、创意设计、广
告会展等文化创意产业。
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! ! ! !本报讯 %记者 俞亮鑫&继电视剧《家有儿
女》《家有爹娘》热播后'“家有系列”剧又一力
作、($集连续剧《家有公婆》明起在央视电视
剧频道黄金档播出。讲述的是女主人公韩姗怎
样在生活的重压下成长为一个精神强者的人
生故事。
《家有公婆》由王硕执导，杨童舒、王丽云、

张铎、隋俊波等担当主演'去年在全国一些地
面频道播出后收视率一直位于前三名，央视由
此确定此剧作为 !$"!年开年情感大剧在春节
档播出。

总制作人李洪说)“《家有公婆》讲述的是
普通家庭的生活故事，弘扬生活重压下的社会
责任感，开掘潜隐其中的更复杂、更本质、更具
震撼力和感染力的人性内涵，具有强烈的人文
关怀和针砭时弊的力度。”

#家有公婆$明上央视

! 上海歌舞团表演开场歌舞 孙中钦 摄

! 金长勋

昨在上海

郭新洋 摄

! 邢质斌播新闻做广告引争议 图 +,

退休选择有自由
网上流传的这段视频时长 * 分 "+

秒。上传者将其命名为：央视著名主持人
邢质斌复出———《!!特别报道》。视频模
仿《新闻联播》，荧屏上出现了其标志性的
地球旋转，随即，邢质斌身着红装正襟危
坐，以《新闻联播》特有的字正腔圆播报三
条新闻。第一条、第三条均是该企业的信
息。最好笑的是第二条，邢质斌严肃播报
了自己加盟企业的消息：“央视著名播音
员邢质斌同志正式签约，为!!食品企业
形象代言，并为!!企业录制《!!特别报
道》节目。”

支持者认为，作为央视名嘴，邢质斌
退休后有选择自己生活的权利，包括接拍
广告，如果她代言的确实是质量信得过的

产品，这就无可厚非。有网站调查显示，甚
至超过 **,的受访者支持这一看法。而
且，这与 "--*年邢质斌以专题片形式为
一款减肥腰带做代言有所不同，一是当年
该产品是假冒产品，遭到消费者的声讨；
二是，邢质斌当时还是在任央视名嘴，根
据规定，新闻主持人不得做广告。而这两
点情况，如今都不存在。

如此“出山”损形象
但批评者认为，邢质斌退休后拍广告

当然可以。但上述广告与邢质斌的气质定
位并不相符，尤其是她模仿《新闻联播》的
形式、语气来做广告，就有误导消费者的
嫌疑。作为几十年《新闻联播》的女主播，
邢质斌的“国脸”形象已成为某种新闻权
威性和公信力的化身。其实，也正是邢质

斌这一身份特有的寓意，才吸引了广告商
不惜巨资请她“出山”。当然，对于企业家
和广告商来说，这是一个精心设计和成功
策划，但对邢质斌本人来说，却是自损形
象。因为，她用貌似“新闻联播”的形式来
推广企业广告，不仅会让人产生错觉，而
且对她曾服务这么多年的央视名牌栏目
《新闻联播》也有侵权之嫌。

混淆视听谋私利
实际上，邢质斌此前已多次亮相不同

的广告，均没有引起风波。这次引发风波
是因为邢质斌借用了《新闻联播》这一形
式，她退休离开了这一岗位已有两年半，
却不甘寂寞继续用这一新闻形式来推行
企业广告就很不妥。她的特殊身份制造了
《新闻联播》的山寨版，而且，她自称“央视
著名播音员邢质斌同志正式签约……”信
息也不准确，使人误以为她仍是现任央视
播音员，对自己已退休只字不提，似在故
意“捣糨糊”。明明本人已离开具有权威性
和公信力的央视平台，却故意模糊身份变
化，俨然以“权威发布”的面目出现，并以
新闻形式进行播报，这就有误导观众、混
淆视听之嫌了。
作为前“国脸”，已退休的她虽然不会

再受纪律处罚，但作为公众人物，这么做
不仅有悖职业道德，也有悖于她自己所说
“钱重要，名誉更重要”的做人原则。《新闻
联播》作为国家电视台的权威新闻发布，
谁都无权拿它来谋取一己私利。作为在央
视已干了 +*年的老兵，邢质斌更不应如
此。 首席记者 俞亮鑫


