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特别单元

请写出你认为 @322年度最不给力的品牌或产品（家电_数码_网络皆可）：

一句话理由：
姓名- 联系电话-

联系地址- 邮编-

乐享E生活
新民晚报2011年我最喜爱的家电、

3C产品评选活动进入尾声
! !由本报活动专版部主办的“新
民晚报 @322 年我最喜爱的家电、
=5产品评选活动”即将进入尾声`

活动开展至今得到了许多读者的支
持和反馈。

还没参与评选活动的读者可通
过邮寄选票、7aD!G 投票以及微博
投票三种方式进行互动，我们将在
@32@年 @月 @b日公布最后票选结
果，并在所有参与活动的读者中抽

取 =3名幸运儿（每个投票方式各
23名），送出价值 233元左右的礼
品一份。

.相.关.链.接.

邮寄选票# 上海市威海路 !""

号 #$%& 室 新民晚报活动专版部

乐享 '生活 收!邮编"$%%%#&#

/0123投票# ()*+,-.+/01234

56)

微博投票 #,7789::*;1+6456):

()*+&

3D、苹果受热捧
从各大卖场了解到，随着物质生

活水平的不断提升，过年送礼送数码
产品逐渐成为一种时尚，尤其是年青
一代，春节能得到一部 !Fc$%R bU或
者是 !FDE @ 绝对是最大的愿望之
一，尤其是 !Fc$%R bd一上市就引来
了众多人的疯狂抢购。
对家庭而言，在客厅里安装一

台 =8电视机能让亲朋好友充分享
受视觉效果，也是一大乐趣。因此，
今年春节市场上 =8彩电和以苹果
系列为代表的 =5产品销售情况依
旧较为火爆，已然成为各大商场增
加人气，拉动销量的重头戏。目前市
场上销售的 @3余个彩电品牌基本
上都有 =8电视出售，价格从千元
到万元不等，销售数据显示，春节期
间 =8电视较为热销的型号基本集

中在大尺寸上，价位在万元左右的
较受欢迎。
受雨雪天气刺激，电暖气等取

暖设备也是消费者热衷购买的产
品。@322年年底 FM@KC事件的推动
下，消费者对室内空气质量格外关
注，空气净化器产品从去年年底就
开始呈现爆发式增长，春节假期期
间销售势头同样不甘示弱。包括夏
普、飞利浦、西屋、美的、亚都等品牌
是其中的受益者。从销售情况来看，
价格在 233元—C33元之间的小家
电仍然是居民过年家电采购的重点
之一，或自用，或送礼，均是不错的
选择，美容器、按摩器等产品是抢手
货。

大家电冷清过节
与此形成对比的则是以空调为

代表的大家电，无论是促销力度还

是销售业绩都十分平淡，冷清过节。
这样的情况，事实上早在节前

厂商就有心理准备，没料到的是频
繁的雨雪天气让原本就难熬的空调
市场再次遭受冲击。大型家电销售
从去年底到现在走出“,”形曲线。
业内人士表示，今年春节期间促销
力度并不低于去年，但估计销售额
同比要下降一两成。
南方雨水居多，北方天寒地冻，

忙于走亲访友和出外旅行的消费者
前往家电连锁卖场或者家电专卖店
的几率降低。

@322年 2@月前，三省一市家
电下乡结束，全国以旧换新政策结
束，引发了年底的“末班车”现象，大
家电需求提前消化。当前原有的补
贴大部分退出，新的家电刺激政策
尚未出台，正处于政策“真空期”，自
家电下乡政策实施以来，消费者和

厂商均产生了较重的政策依赖，观
望情绪浓重。@322全年至今，物价
上涨迅猛，空调为代表的大家电产
品受原材料价格等因素的推动，零
售价格居高不下，即使面临大量库
存的压力，厂家咬紧牙关，绝不轻易
降价，期待 @32@年空调旺季的启
动，库存得到释放。

在 @322年成为拉动家电销售
的另一大利器———电子商务，在春
节假期中表现也难免出现了下滑，
雨雪天气配送难度加大，反而增加
了获得差评的风险，许多快递公司
年前员工纷纷回家，人员配备严重
不足，并再次涨价，让淘宝等商家物
流成本频频上升。尽管国美电器网
上商城宣布在全国一二三线城市已
经基本实现大家电本地化配送，各
地均配有仓储基地，但对销售的拉
动效果尚未显现。 明强

! ! ! !抗菌冰箱和普通冰
箱一样，对于放在其中
的食品，除了有低温保
鲜作用外，是没有消毒
作用的。然而，合理使
用，提高冰箱的保鲜效
果却大有讲究。以下几
点可以提高冰箱的保鲜
效果。

冰箱宜放在通风的
地方，以利散热，从而增
加冰箱的制冷能力，一
般要求冰箱与周壁的距
离不少于 23厘米。

放在冰箱里的食品
应尽量是新鲜的、干净
的，因为质量好的食品，
其微生物基数少，从而
可减少繁殖后的微生物
总数，且不易污染贮存
在冰箱中其他食品。

冷饮等直接入口食
品应放在冷冻室的上
层，冻鱼、冻肉放在下
层，以防交叉污染。冷藏
室的温度是上面低下面
高，因此鱼、肉等动物性
食品宜放在上面，水果、
蔬菜等放在下面（香蕉
不宜放在 2@!以下的冷
藏室内），蛋和饮料放在
门框上，让它们在适宜
的温度环境中“各就各
位”。
放在冰箱里的食品都应有一

定的包装（包括保鲜膜覆盖），其
作用是防止食品冷冻干燥、串味、
相互污染，还可减少化霜次数。
需冷冻的鱼、肉，应按家庭一

次食用量的大小包装，防止大块
食品多次解冻而影响其营养价值
及鲜味，同时也可省电。

吃剩的饭菜最好先加热，待
冷却后再放到冰箱里冷藏，如冷
藏时间超过 @b小时，要回锅烧透
后再吃。
普通冰箱要定期融冰（自动

除霜冰箱除外），揩洗，最好用二
氧化氯消毒剂再揩洗一遍。这种
消毒剂不会产生有毒的卤代烃类
化合物，不但可达到消毒的目的，
而且可除去冰箱内的异味。

陶力

冰火两重天
龙年春节家电市场表现失衡

春节历来
不是家电销售
的旺季，因此厂
商也并没有投
入太多的资源
进行促销，然
而，多重因素影
响下，今年春节
家电市场各品
类的表现差异
化分外明显，与
去年同期相比
家电市场整体
销售情况也并
没有实现较大
的提升。
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! ! ! !据国外媒体报道，日立
日前表示，由于电视机需求
下降，计划在 )月底结束自
己的平板电视生产，而将其
外包给国外生产厂商。日立
表示，尽管如此，该公司将
继续保持日立品牌，并继续
电视机的开发和销售等业
务。

日立是日本最早生产
电视机的企业之一，2)CY
年生产出第一台电视机，其
后日立的电视机制造业务
持续了半个多世纪。不过，
随着彩电行业进入平板时
代，日立的市场影响力明显
减弱。近年来，日立电视机
业务不断萎缩，并出现连年
经营赤字。在 @323年的日
本国内电视机市场排名中，
日立仅居第五位。而从全球
范围来看，情况也不容乐
观。根据市场调查机构
8!USGDIdRDQNc 的数据，在
@322年一季度，日立平板
电视营收仅占全球市场份
额的 3KCe。

根据日立的重组计
划，该公司将停止其位于
岐阜县的电视机制造厂大
屏幕平板电视机的生产，

虽然它仍会保持该工厂运转，以
完成日立和其他公司的电视机
生产订单。

光耀

行业动态
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