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! ! ! !在刚刚过去的 !月份，凭借旗
下昊锐、明锐、晶锐三大实力车型的
共同发力，上海大众斯柯达品牌实
现销售 "#$%%辆，同比增长 &'(，远
高于汽车市场的整体增速。今年第
一季度，上海大众斯柯达品牌共完
成销量 %&$&)辆，同比增长 *(。

明锐车系 !月份销量达 &$&$+

辆，一季度共售出 !$,!,辆，同比增
长 &)(；旗舰车型昊锐 -,&-款上市
以来在中高级车市场上显示出强大
的竞争力，一季度销量达到 *#&*辆；
精品小车新晶锐和个性跨界车型
./01/ 23456 携手，! 月份销售 +--*

辆，第一季度实现销量 &,-'#辆，同
比增长 &%(。 尚奇

! ! ! !根据最新的数据显示，
上海通用 ! 月份销量达到
&&!,+)辆，同比增长 &&7!(。
上海通用汽车今年第一季度
总销量已达到 !+)"-"辆，较
去年同期增长 ",7)(，远高于
行业平均增长速度，市场份
额稳居乘用车企业第一。
今年一季度，上海通用旗

下三大品牌都实现了高于行
业平均水平的增速。别克凯
越、雪佛兰新赛欧以及雪佛兰
科鲁兹，分别以 )'!)* 辆、
'--%"辆以及 '-,%"辆的成
绩，包揽一季度乘用车单一车
型销量前三位。

别克品牌 ! 月份销售
%),*-辆，一季度总销量达到
"*,#""辆，同比增长 #7-(。
其中一季度“双君”销量超过
+7!万辆。雪佛兰品牌 !月份销量
%!--, 辆，一季度总销量达到
"%*!%+辆，同比增长 "-(。迈锐宝上
市一个半月，累计销量近 *,,,辆。
凯迪拉克品牌 !月份销量达到 -)+%

辆，一季度总销量达到 )*%'辆，同
比增长 "#7#(。 宝龙

! ! ! !月初的三亚阳光明媚!风景旖旎"这个绝佳

的度假胜地迎来了中国首屈一指的游艇业和世

界顶级奢侈品牌的行业盛会#$$海天盛宴%为了

让参与本次年度标志性盛会的中国各界精英人

士拥有尊贵奢华的出行体验"!月"日#!月$日活

动期间宝马集团特别提供%&台'() *系作为贵

宾用车& 值得一提的是"'() 家族各具特色的

三款产品$$$'() *%&+, -./ /"周年纪念版'

*系高级防弹车和%系敞篷轿跑车在今年的海天

盛宴上隆重展出& 捷升

! ! ! !雷克萨斯中国日前宣布，全
新一代高性能豪华运动型轿车82

-%,及82 !%, 正式投放中国市
场，随后混合动力版本也将引入。
全新82 -%,包括!个版本：领先版
（%-7)万元）、. 29:;<（%'万元）和
豪华版（',万元），82!%,包括-个
版本：. 29:;<（))7'万元）和豪华
全驱版（*!7#万元）。
据介绍，全新一代82车型采

用了=>?@2全新标志性家族设计
元素———纺锤形格栅。其外观彰
显了高性能豪华运动轿车的产品
定位，车前部修长的发动机舱配
以短前悬设计，充满蓄势待发的
动感激情。新一代82进一步扩大
了后排乘客腿部和头部的空间，
行李舱空间容量增加到%!,升。

82 -%,和82 !%,分别搭载
了先进的-7%升及!7%升双顶置凸

轮轴-+气门A'发动机，配备双智
能正时可变气门控制系统，可分
别产生&%+千瓦和-!!千瓦的最大
功率。82 !%, . 29:;<能在'7,

秒内完成,到&,,公里的加速。此
外，82 -%,和82 !%,均搭配了'速
手自一体智能电子控制自动变速
系统，提供四种不同驾驶模式，包
括标准模式、经济模式、运动模式
以及运动增强模式，为驾驶者提
供多样化的驾驶体验。

安全方面 B 82 $%,和82

!%,均配备&,个2;2气囊，能够为
驾乘者提供全方位的安

全保障。其汽车动
态综合管理系统
ACDE整合了车辆
悬架，转向系统和
制动系统，在提高
车辆驾驶性能的
同时优化行驶的

稳定性。 余音

! ! ! !就在业内对合资自主品牌质疑
声余波未平之际，合资自主品牌果
真上位了。
上汽通用五菱的合资自主品牌

宝骏'!,已经连续三个月销量突破
*,,,辆，按发展态势，极有希望跻身
“万辆俱乐部”；东风日产的合资自主
品牌启辰C%,也已定出了)万辆的今
年销售目标，且预订者踊跃。
在理念、宝骏、启辰这三大率先

发起进攻态势的合资自主品牌中，
目前仅理念2&由于先期定位和定价
失算而暂且遇挫。$F!，如此高的成功
率，不得不令人对合资自主上位背

后的真实原因进行深思。
对于不少消费者来说，宝骏和

启辰无疑是陌生的品牌，宝骏'!,和
启辰C%,的销售增长更多来自于口
碑效应，而非凌厉的广告攻势。
它们能够拉出惊人的销量上扬

曲线，笔者认为主要的原因有四：其
一是沿用合资成熟车型的经典造
型，因而迅速赢得大众审美的亲和
力；其二是在品质方面，兼具合资车
企国际化的高质量标准；其三是在
配置方面进行优化和平衡，因而比
原合资车型及自主车型更具性价
比；其四是上汽通用五菱和东风日

产本身在二、三线城市的渠道就具
备规模优势，因此只要有定位准确
的车型，就能快速上量。

它们的市场份额从何而来，是
市场真的出现新的增量空间了么？
其实不然，据中国汽车工业协会$月
发布的统计数据显示，该月自主品
牌轿车销量同比下降了&'7#$(，合
资自主品牌的上位空间，正是由于
挤压了自主品牌的生存空间而得。
初战告捷后，也令新晋合资自

主品牌的野心更大。据悉，宝骏'!,

搭载&7%升CAA<G'H<新车将在本月
上市，而启辰C%,两厢车型也有望于

&&月推出，可以预见的是，这将是合
资自主又一轮攻城略地的号角。
稍作分析之后，笔者发现，合资

自主品牌目前的打法和套路是：借
壳合资经典车型，先多推手动挡车
型和调整配置来拉低起售价，主攻
'I)万元价格区间，待先期车型销量
稳定后，再推自动挡及增配车型蚕
食更多市场份额。
一言以蔽之，合资自主“国际品

质亲民车”的定位以及由低到高的
卡位战法，对于自主品牌的杀伤力
确实很大。“狼”真的来了，自主品牌
再不思变，市场份额危矣。 罗裕

合资自主品牌果真“狼来了”

雷克萨斯全新GS换代上市! ! ! ! !时尚小车菲亚特 %,,敞
篷版———菲亚特 %,,J日前在
华上市，这是意大利传奇车
型———菲亚特 %,,家族为中国
车迷带来的新成员。菲亚特
%,,J共有时尚敞篷版、尊享敞
篷版两款车型，售价分别为
-,7#*万元和 -'7&*万元，通过
广汽菲亚特经销商网络进行销
售。
继承了原有的时尚、俏皮

和复古的可爱造型，菲亚特
%,,J敞篷的自由感令驾驶更
添激情与乐趣。帆布软顶设计
介于传统敞篷车顶篷和大型
天窗之间，并提供黑色、波尔
多红色、米色三种颜色选择。
只要时速低于 &,, 公里，

%,,J便可以操作顶篷的开合。
菲亚特 %,,J 同样采用 &7+ 升

E5K61H1L发动机和 '速手自一体自动
变速器的搭配，拥有丰富的个性化配
置，用隐藏式天线取代了之前的车顶
天线，M柱上新增 %,,J标识，全系标
配多功能方向盘带定速巡航按键，全
系标配后倒车雷达。 江美
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日前，内地流行音乐组合凤凰传奇
正式签约华晨汽车，成为中华品牌首款
2@A车型———中华A%的形象代言人。同
时，“中华A% -+城记”区域上市活动也
在全国展开，上海站活动+月)日在上海
华星鸿华+2店举行。
作为华晨汽车依托“高品质技术联

盟”的又一力作，中华A%实现了对国际
顶级技术的“引进、消化、吸收、再创新”，
集时尚造型、越级安全、自由操控和经济
节油四大优势于一身，是一款荟萃领先
设计与科技的精品都市2@A。

中华A%的设计成功融入JL4NNI:OPL

全新国际流行时尚元素，轴距长达
$'!,QQ。中华A% &7'=产品搭载了采用
AA<技术的航天三菱+H#$2发动机以及%

档手自一体变速器。 晓流


