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! ! ! !为何在大环境、小圈子集体唱衰选秀之
际，噱头相似、模式雷同、资源同质的唱歌类
选秀节目依旧如火如荼呢？

形式雷同缺乏创意
据不完全统计，目前已有六家地方卫视

先后宣布启动歌唱类选秀活动，目前已对外
宣布的选秀节目包括青海卫视《花儿朵朵》、
辽宁卫视《激情唱响》、江西卫视《中国红歌
会》、山东卫视《天籁之声》、云南卫视《完美声
音》和广西卫视的《一声所爱》，再加上由优酷
联合十大卫视、十大唱片公司打造的《我是传
奇》，目前国内该类节目已达七档，但却有“形
式雷同、缺乏创意”之嫌。《激情唱响》声称“寻
找中国最好听的声音”；《完美声音》则宣布
“寻找中国最动听的声音”；而《天籁之声》也
发誓“选出全中国最好听的声音”。

如果说口号雷同还算是“英雄所见略
同”，那么选拔“新招”的“撞车”就难免显得尴
尬了。几天前，《天籁之声》节目组表示，今年
选秀将尝试“盲眼选拔”，即在不看选手相貌、
年龄和着装造型的情况下，由评委完全根据
声音来决定选手是否晋级。没想到，《完美声
音》方面随后也宣布，将一改以往选秀节目
“以貌取人”的审美倾向，“独创”盲听环节，在
比赛进行时，不让选手在评委面前露出真容，
仅凭其演唱实力来赢得晋级通行证。

评委抢手改变风格
各选秀节目抢夺评委十分激烈，有些明

星甚至成了专业评审，因酒驾获罪后被关注
度极高的高晓松无疑最为抢手。甚至在广西
电视台民歌选秀节目《一声所爱》剧组给记者
发来的新闻通告中赫然写道，“高晓松很有可
能担任这档纯粹音乐选秀类节目的评委”。对
此说法，高晓松并未确认，只说“是否加盟《一
声所爱》要慎重考虑之后再决定。”

以往的选秀节目中，评委担负着“把脉开
药”的职责，甚至有不少评委因其过于犀利而被
观众冠以“毒舌”的头衔。而今年的各档选秀节
目，各路评委不约而同“改邪归正”，扮起了选手
们的良师益友。《激情唱响》方面承诺，评委将为
选手提供全程专业指导；《完美声音》的评委，也
将变身为选手的“护航者”；而《天籁之声》更是
下了血本，邀请专业明星直接为选手进行指导。
高晓松虽然已接过优酷《我是传奇》的橄榄枝，
但表示这次当观察员“只负责把脉”。

年年混战究竟为何
无论是从政策层面看，或是考虑到观众

的审美疲劳，抑或是产业链上下游衔接不畅、
唱片业整体疲软等方面分析，选秀遭遇“七年
之痒”早已是不争的事实，也一直有业内专家
建议歌唱类选秀节目歇一歇。但即便是停办
的青歌赛和“超女”“快男”，都没有完全对市
场放弃野心。央视方面一直口风甚紧，坚持保
留青歌赛品牌之外还依稀流露出“只是今年
停办”的意味，湖南卫视更是在多年输出“花
儿朵朵”新鲜感节节败退之后，由湖南台前副
台长汪炳文带领湖南卫视的金牌团队亲自操
刀，为广西卫视制作《一声所爱》，打出了“采
用国际模式做新民歌选秀”的旗号。

不仅老江湖不肯退，甚至还有像山东卫
视这样的选秀新军加盟，为何？答案很明确：
仍有广告市场。山东卫视《天籁之声》制片人
武大海便对同质化很是笃定，他说：“你无我
有固然好，但那是一种理想状态，几乎是不可
能的。有五六家做选秀说明它还是有市场的。
别家做得糟糕也不代表我做的就差，或许同
类型的节目更能拼出谁好谁坏。”
如今，卫视排名竞争相当激烈，选秀节目是

否还能为频道影响力作出贡献尚不得知，但愿
资源不会被过度浪费，节目不会成为广告商和
电视台的自娱自乐。 本报记者 孙佳音

! ! ! !作为中国动漫的第一
品牌，“喜羊羊和灰太狼”连
续 !年推出的生肖贺岁档
电影，其票房逐年推高，如
今已经越来越接近 " 亿元
大关。相形之下，去年票房
排名第二的《塞尔号》却连
#$$$万元都不到，第一与
第二之间的差距惊人。这也
昭示着国产动画电影的尴
尬局面，“羊狼”遥遥领先，
余者几乎都在低水平竞争。
近日，上海炫动传播公

司联手广东咏声文化公司
宣布，他们打造的动画电影
《猪猪侠之囧囧危机》将于
%月 "&日全国上映。片方
的发行宣传负责人告诉本
报记者：“‘猪猪侠’目前肯
定还无法和‘喜羊羊’抗衡，
但拿下‘喜羊羊’"$$'年第
一部电影所取得的 '$$$万
元票房，应该不成问题。”

相同创投模式
业界分析“喜羊羊”能

在 "$$'年通过投身电影的
形式拉开其走向辉煌之路
的序幕，关键是创作方广东
原创动力公司已经拍摄了
数百集动画片，并且进入各
地电视台播放，打下了坚实
的观众基础。同时，上海炫动传播公司以其
强大的媒体平台和故事创意、电影宣传、推
广的整合能力让其一飞冲天。
有意思的是，“猪猪侠”几乎完全复制

了当年的模式。同样来自广东的动画公司
创作的“猪猪侠”在全国各地动画和少儿频
道中已经开播八年，是很有口皆碑的收视
王。"$$!年迄今，《猪猪侠》系列电视动画
已陆续推出五部，总片量超过 ($$$分钟。
在央视少儿、炫动卡通等 )!$余家电视频
道播出曾一度博得 "*+,-的收视率，稳居
国产动画片三甲宝座。而“猪猪侠”也凭借
其“爱耍宝”、“爱得瑟”、“爱搞怪”、“爱打抱
不平”的健康形象和独到个性而深入人心，
攒足人气，成为国家广电总局推选的“中国
十大卡通形象”之一。

第一出品方同样是更趋强大的上海
炫动传播公司。炫动传播总经理杨文艳表
示，在目前国产动画品牌中，“猪猪侠”已
充分具备星象，“我们希望将‘猪猪侠’打
造成为继‘喜羊羊’之后的又一成熟品
牌”，并在“品牌全产业链运作上创新升
级、价值升级”。

播撒快乐因子
《猪猪侠之囧囧危机》以时下广受关注

的低碳环保为立意，通过一系列奇异、穿
越、历险等时鲜手法，描绘了一出动画版
《".)"》的步步惊心。

而考虑到要吸引成年观众，剧情中也
不乏对社会热点问题的聚焦与调侃。爱抱
打不平的“猪猪侠”与横行霸道的“超人
强”狭路相逢，一场草根智斗“高富帅”的
战役鸣锣开响；地震时不堪一击的豆腐渣
工程，吃了可能会得“牛眼病”、“大头症”
的问题鸡蛋，童话星球一样危机四伏……
创作团队用童话视角透析生活热点，解读
社会百态。
影片导演古志斌说：“影片中的‘囧’不

仅播撒了快乐因子，更传递着一种认真积
极的生活态度，让人在笑过闹过之后，更留
下一份思考，存有一分感动。”

本报记者 罗震光

不顾大环境 只玩小圈子
———九大选秀节目四月集中登场为哪般？
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! ! ! !本报讯（记者 张艺）)..年前，时代先锋
林觉民在广州就义前，写给爱妻陈意映的“与
妻书”被誉为“世界十大著名情书”之一。)..年
后，电影《与妻书》，以现代视角重新审视这段
百年前的经典爱情，并选择在 #月 !日青年节
上映。影片由王小列执导，许晴、佟大为主演。

继在《金陵十三钗》中成功塑造军人角色
后，佟大为在《与妻书》中再度挑战演技，饰演
浪漫的革命义士林觉民。许晴此次在《与妻书》
中一人分饰两角，扮演现代演员夏珊以及林觉
民之妻陈意映。拍完《与妻书》后，许晴在对媒
体谈及自己的爱情观时坦言：“我以前非常欣
赏那种成熟男人，既有品质，又不乏真诚和内
敛，面对女人时会害羞，会脸红。但随着年龄的
增长，在成熟男人身上我很难再看到这份质朴
了。我想我以后一定会爱上比自己年轻很多的
小男人，感受他单纯的爱，让我倒着长回青春
期，重温少女情结。”

许晴佟大为首度联袂
《与妻书》5月4日全国上映

! ! ! !本报讯 /记者 俞亮鑫0抗日传奇大剧《独立
纵队》明晚在新闻综合频道开播，该剧讲述了凤
凰山一群土匪在中华民族生死存亡之际，与日
寇展开了波澜壮阔、荡气回肠的传奇斗争。

#独立纵队$明开播

广电总局去年出
台限制选秀节目的政
策，选秀老大湖南卫视
的“超女”“快男”暂时
退出选秀大军。虽然整
体数量锐减，但中坚力
量依然如火如荼，部分
去年举办过的活动今
年依然继续，还有生力
军加盟选秀队伍。进入
4月，九大选秀节目陆
续登场亮相，且其中六
家卫视明确宣布为唱
歌类选秀节目。 图 !"#

! !猪猪侠之囧囧危机"剧照 图 12
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! 许晴#佟大为在!与妻书"中 图 12


