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方正阿帕比助力移动阅读
日前，为迎接世界读书日，由上海市

静安区文化局主办的“!时代阅读”论坛
在静安区图书馆隆重举行。论坛期间，静
安图书馆“掌上静图———手机图书馆”开
通仪式受到了广泛关注。据了解，静安图
书馆之前一直是到馆用户才可以使用图
书馆采购的数据资源服务。"#$"年静安
图书馆携手国内数字出版企业北京方正阿
帕比技术有限公司联手打造的“移动阅读
资源”解决了这一问题。据悉，随着方正阿
帕比移动阅读资源的使用，读者可以突破
阅读地点的限制，通过自己手里的各种移
动设备访问图书馆 %&'(系统（纸书查询
系统）借阅阿帕比电子图书、数字报等内
容，并且可以实现一键式的借阅和获取。

AMD苏州工厂二期扩建完成
日前，作为超威半导体公司“)*+”

在华的投资性全资子公司，超威半导体
（中国）有限公司（“)*+中国”）在苏州工
业园区举行了 )*+ 苏州封装测试工厂
二期落成典礼，此次二期工厂的落成实
现了 )*+苏州工厂的重大职能升级，成
为集组装、测试、打标和封装功能于一身
的综合工厂。预计到今年年底，苏州工厂
的封装产能将至少占 )*+ 全球产能的
一半，)*+战略布局中国市场的决心进
一步凸显。)*+苏州工厂二期的建成是
)*+全球供应链整合的重大举措，它旨
在提升 )*+ 产品在全球市场的流通速
度，缩短供货时间，提高 )*+ 对中国市
场及客户需求的服务质量和响应速度，
从而在整体上提升 )*+的市场竞争力。

2012数字世界亚洲博览会
北京强势启动

数字世界亚洲博览会,*'(-./01 )23'4

联合主办方北京市投资促进局与美国国
际数据集团（5+6）日前宣布，"7$"年数字
世界亚洲博览会（---89'(-./01'23'8(.9）
定于 :月 "日—;日在北京国家会议中心
召开。今年的博览会展览面积增加一倍，
以满足来自全球市场，特别是亚洲地区踊
跃的参展需求。截至目前，博览会 <;=的
展位已经售罄。*'(-./01 )23'作为亚洲
规模最大的苹果产业链盛会，不仅为产业
链中迅猛增长的企业提供最佳的展示舞
台和交流平台，还将通过论坛探讨本年度
移动互联产业增值的无限商机；凭借提供
丰富多彩的用户体验，"#>"数字世界亚洲
博览会将成为苹果爱好者的终极嘉年华。

开利庆祝与上海电气集团
合资企业25周年

近日，开利中国举行庆祝活动，纪念
与上海电气集团股份有限公司成立首个
合资企业 ";周年。这一成功的合资企业
为开利在中国市场的繁荣发展做出了积
极贡献，并且双方不断在新的领域拓展合
作。上海电气集团股份有限公司是中国装
备制造业最大的企业集团之一。作为联合
技术环境、控制与安防成员，开利公司是
全球领先的高科技暖通空调及冷冻解决
方案供应商。联合技术环境、控制与安防
是联合技术公司旗下子公司。

索尼引入3D婚庆视频新概念
近日，以“全城热恋”为主题的第三届

“索尼杯”婚庆视频大赛举行隆重的启动仪
式。这是由索尼中国专业系统主办、《大众
+?》承办、中国民间文艺家协会婚庆文化专
业委员会为顾问单位、土豆网为独家视频
支持网站的国内婚庆视频制作领域的专
业水平大赛，旨在传播国际领先影像技术，
分享婚庆视频拍摄、制作技能，探讨中国
婚庆视频的发展趋势。据了解，本次大赛上
索尼引入 @+婚庆视频，为婚庆摄像师呈
现一个真实的中国@+市场脉络与新商机。

三星开启可更换镜头数码相机智能时代
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! ! ! !三星电子日前推出了三款内
置A3BC3无线连接功能的全新智
能相机产品：DE>777、DE">7和
DE"7。DE系统与无线连接功能
的结合，让 DE系列捕捉的专业
品质照片可直接通过A3BC3网络
分享或保存。

为 DE系列融入 A3BC3无线
连接功能，不但是三星的又一次

大胆创新，更代表了可更换镜头
数码相机市场未来的发展方向：
内置A3BC3的智能相机让用户完
全无须借助任何其他附加配件就
能接入无线网络。本次发布的全
部三款 DE系列智能相机均采用
由三星自主研发的 "7@7万像素
)FGBH幅面 H*%G传感器。三款
新机全面支持 DE家族独具特色
的 3BCIJ(K3.J镜头控制系统，通过
转动镜头上的对焦环，就能快速调
整拍摄参数的设置。另外，三星已
经为 DE系统推出了 <款不同焦
段和类型的镜头，以及专业级别
的标准化配件，以满足绝大多数
摄影题材和环境的拍摄需要。

! ! ! ! 飞利浦近期全新推出
G.J3('/L 系列 +3'9.J1H0L'J

钻石亮白型声波震动牙刷。该
款牙刷利用了声波振动原理，
将声波牙刷技术发展到精密
的水平，可以全面清除位于卫
生死角的牙菌斑。它延续了
G.J3('/L 系列的温和护理作
用，可将牙膏柔和地转变为富
氧泡沫液体，帮助抑制齿缝齿
龈周边的细菌繁殖，清洁口
腔。

刷头采用新型非固定式
植毛技术，可提供比同系列
F/.ML2I0K2标准刷头多达 NN=

的刷毛，其高密度和中等硬度

的刷毛设计为菱形而非传统
圆形，从而对牙体外层可产生
更高的覆盖率，全面洁白牙齿
表面。它还配备了标准型和紧
凑型两种型号的刷头，对有特
殊需要的部位可进行着重清
洁，并特别设计了 ;种清洁模
式，细心呵护口腔健康。

飞利浦推出全新声波震动牙刷

五一旅游黄金月
多管齐下助力在线旅行
五一假期旅行旺季

的到来使得在线旅行行业的
激烈竞争再次掀开战幕。打开
在线旅行的竞争版图，一是以携
程网、艺龙网、途牛网、同程网、去哪
儿网等为代表的在线旅行服务行业资
源大比拼；二是航空公司和酒店推出
的网络直销店；三是淘宝、京东等
几大电商的集体涉足；四是国际
大鳄 Expedia的觊觎和布
局；五是第三方导购平

台的介入。

在线旅行行业面临多元挑战
近年来，国内旅游产业规模日益庞大，市

场增长迅速。据中国旅游研究院主办的 "7>"

年第一季度旅游经济运行暨全国游客满意度
调查报告预测，"7>"年上半年，旅游总收入约
>8""万亿元，增长约 >"=，节假日依然是主要
拉动因素。伴随五一小长假临近，网民对五一
旅游关注度也持续攀升，据腾讯搜搜内部数
据显示“五一旅游”已经成为近期网民热搜词
汇。

据了解，“在线旅行”服务业态成型于
"77@年，派卡及电话逐步取代门店销售成为
旅游产品销售的新渠道。据艾瑞最新统计报
告称，"7>>年中国在线旅行预订市场交易规
模已高达 >OP"8<亿元。随着市场份额的不断
扩大，在线旅行行业市场的多元竞争也越发
激烈，酒店和航空行业内的收购、兼并、重组
进一步加速，而互联网作为酒店、机票营销平
台的功能日益得以凸显，形势似乎发生了翻
天覆地的变化。淘宝、到到、酷讯等涉足在线
旅游服务的“另类”酒店渠道分销商越来越
多，全球第一大在线旅行公司 !Q&L13'也早
在 "7>7年全面提速布局中国，驴妈妈、途牛
等新网站的出现更是步步逼近。
传统在线旅行服务行业的优势正在进一

步弱化。据艾瑞最新数据显示，作为较早提供
在线旅行服务的携程网在中国在线旅行预订
市场的份额已经由 "7>7年的 ;>8O=下滑至
去年的 N>8>=，形势不容乐观。为此，在经过
长达半年的考察后，携程网选择依托第三方
导购平台开拓在线旅行业务，力图占领竞争
优势地位。据了解，携程网已于日前低调入驻
返利网。业内人士表示，此举正是在线旅行服
务企业面对多元化竞争格局，进一步强化自
身推广优势的重要信号。

行业竞争带动数字广告营销
携程入驻返利网，通过 HFG效果营销模

式展开返利促销的举措，目标似乎已很明确。
将资源优化，将运营成本转化成对消费者的让
利，为消费者提供更超值的在线旅行预订服
务。对于电商来说，这种按效果付费的广告模
式，明显优于按时间或按点击率的投放方式。
旅游业内人士指出，传统旅游业营销已开

始向数字化媒体迈进。据 C/.99L/R2无限数字
内容趋势调查机构针对 @;#家旅游机构进行
调查发现，P:=的企业表示愿意在 "#>"年增
加数字营销的投入。其中 N@=的企业表示会增
加在线展示广告的投入，N>=的企业将增加投
放搜索广告，@<=将增加移动广告的投入，这
为在线数字化平台推广提供了商机。腾讯效果
推广后台数据研究人员表示，随着五一的临
近，包括与旅游相关的关键词，如：五一旅游、
农家乐、三日游等，已经成为了各商家竞相争
夺投放的热词。腾讯效果推广平台也已经云集
了包括航空公司、票务代理商、旅行社、酒店
业主、汽车租赁商、旅游保险等一系列旅游行
业广告主，并与携程、艺龙、去哪儿、同程等都
先后建立了合作关系。据介绍，腾讯效果推广
平台对旅游业营销形成了旅游网站、旅行社、
景点、交通、酒店、票务等旅游产业链集群；营
销服务则实现了从推广入口到 SS、电话咨询
服务，再到地图展示和交易支付的全程服务。
产业链条化、产品多样化、服务全程化的旅
游营销土壤在帮助广告主开展营销的同时，
也进一步满足了用户的旅游消费需求。

第三方支付助力旅游电子支付
近年来，尽管旅游市场对电子商务需求

强烈，但由于缺乏成熟的权益保障机制和支
付应用两大问题制约，其发展仍然落后。艾瑞
数据显示，除了机票和酒店预订外，国内旅游
产品的在线交易渗透率较低，其中旅游线路
和度假产品在线消费交易占比更只有 N=不
到，远远落后于外国。
为此，支付宝日前推出了业内首个旅游

整合支付方案，通过提供全业务整合支付服
务，帮助传统旅游企业拓展电子商务业务。据
了解，该整合支付方案涵盖线上、线下、无线
支付在内的全业务支付服务，将可为旅游企
业提供包括网上支付、&.2收单、电话支付和
手机支付在内的多种支付应用服务。支付宝
表示，旅游整合支付方案未来将以定制化形
式向市场提供服务，以满足不同规模的旅游
企业的需求。事实上，无论在线旅游市场竞争
如何多元化，面对消费者的刚性需求，服务商
应有效地将运营成本转化成对消费者的让利
优惠，将有限的资源发挥到提高消费体验和
提升消费质量上，才能占据领先位置。
业内人士表示，在线旅游市场，无论是航

空公司和酒店等旅行服务商通过在线直营渠
道推出优惠，还是淘宝、京东等电商渠道的优
惠，更或者是携程联合第三方平台进行的返
利促销，以及伴随着整个市场的扩大，依靠另
类渠道分销商进入的线上线下平台T 都是中
国在线旅行服务行业高速发展并伴随多元化
竞争不断升温的表现形式。 明强


