
! ! ! ! !月"#日，宝马中国宣布
$%"&年'之旅大型()*品牌和产
品体验活动正式启动，公布了今
年的目的地———澳大利亚乌卢
鲁（艾尔斯巨石）。这是+,- '

之旅连续举办#年来，首次将集
结的路线设在国外。新+,- '.

全能轿跑车亦同台发布，&款车型
'. /01234!%2以及'. /012345!2售
价分别为$%.6$万元和7%.65万元。

+,- '之旅训练营将在#

月到8月间陆续在北京、上海、
广州和成都四站举行，每站
为期&天。为确保体验品质，'
之旅训练营每站的名额为
9%%人。每站将有8名幸运的
参与者通过他们的努力，获
得今年'之旅的大奖———参加探

寻澳洲之旅的资格。
新+,- '.的前部进行了

精致的改进，赋予它一种王者般
的运动风范。除了标配的双氙气
前灯之外，还在同级车中率先提
供了自适应:;0前照灯。

新 '.搭载了
+,-双涡管涡

轮增压技术的高效动力发动机，
达到了动力与效率的完美平衡；
动态驱动力分配系统，/01234智
能全轮驱动系统，确保了车辆卓
越的灵活性和操控性，使新'.独
具迷人的驾驶体验。 余音

! !日前召开的国务院常务会议
决定安排.%亿元支持推广76.升
及以下排量节能汽车，但业内人
士认为，此次补贴力度不及&%%<

年每年7%%亿元的补贴力度，缩水
较多；且购车、用车环境已经不及
&%%<年，更可视为一种鼓励信号，
提振消费信心的作用大于实际的
补贴力度。
从理论上讲，今年车市增长

低迷，而76.升以下车型表现尤其
较差，因此.%亿节能车补贴，应该
是能够促进节能车消费和车市增
长的一项针对性很强的政策，尤
其有利于改善微型轿车严重负增
长的车市结构性危机。但在高额
的技术升级投入面前，国内大多
数汽车企业却兴奋不起来。

工信部从去年7%月7日开始，
将纳入补贴范围的节能汽车门槛
提高，百公里平均油耗指标从.6<

升降低到.65升，并于&%77年7%月
7<日公布了仅有9<个车型的第七
批节能汽车推广目录。这就意味
着，如果百公里平均油耗不能做
到低于.65升，那么就意味着购买
该企业产品的消费者将拿不到政
府5%%%元=辆的补贴。

对于国内大多数汽车企业
来说，技术升级不是一件容易的
事，特别是自主品牌技术升级压
力更大，现在做一台好发动机的
投入差不多占整车投入的三分
之一，且要二三年之后才能上
市。从第七批节能汽车目录的车
型比例上便可明显看出，共9<个

车型中，合资企业57个车型占比
超过六成，而自主品牌共入围78

个车型，仅占5#>。
较为严格的油耗标准对于

合资企业同样是一道“紧箍咒”，
近期排量在76.升以下车型节能
车审核明显更加严格。去年77月
76.升以下排量的新车申报中符
合新标准的车型占总量的!8>，
7&月突破到#5>，但从今年7月开
始的申报达标比例明显下降，&
月仅有59>的车型达到新的补贴
标准，5月更是低到&5>。惨淡的
车市对汽车企业盈利能力是较
大考验，利润下滑对于技术研发
的投入比例自然会降低。

值得一提的是，即便目前仍
然享受政府节能补贴的汽车产

品，在低迷的车市环境中，也未
必一片坦途，7?9月"升以下车型
实现"!>负增长，未出现好转迹
象。更何况目前车市终端价格战
愈演愈烈，动辄几千甚至上万元
的降价比比皆是，数千元的官方
补贴在实际拉动销量方面的作
用十分有限。即便政府没有补
贴，汽车厂商也会给消费者让
利，决定销量的还是产品的口碑
以及品牌知名度。

业内人士认为，长期看来汽
车行业存在购置税、消费税偏高
问题，呼吁针对小排量节能汽车
进一步实施减税政策，消费结构
引导的效果才能更为明显，对促
进消费拉动经济的意义更大。

雍君

! ! ! ! !月".日，奇瑞汽车以新东方之
子的回归，拉开了高端车型的多路
线战略。新东方之子本次上市车型
涵盖5款动力总成及.款车型，其价
格区间为<6!8万@756!8万元。
此次上市的新东方之子是第二

代产品，它拥有98..AA=789%AA=

7!%%AA的车身尺寸及$#.8AA的超
长轴距。动力方面，全系搭载奇瑞自
主研发的0**B发动机CD*B无级变
速箱的高效动力组合，768: 0**B

最大功率达到<#E-，$6%: 0**B最
大功率达7%$E-。

新东方之子搭载的一系列智
能科技配置，包括FG(全球导航系
统、DHI@JKL智能行车管家系统、前
雷达和可视倒车雷达，以及;(G电
子稳定系统、)+(C;+0刹车辅助系
统、9安全气囊、紧急锁止三点式安
全带、车身电子防盗系统等。
经过这两年的厚积薄发，奇瑞

全新产品战略将在今年.月份正式
发布，新东方之子的上市就是一个
开始。据奇瑞销售公司总经理马德
骥透露，新东方之子今年的销售目
标是8%%%@7%%%%辆。他还表示，今年
7%月全新MM也将上市，而明年奇瑞
将会投放!款车型，其中包含一款
(N*车型。
在发布会现场，奇瑞还发布了

集在线预订、购车咨询、体验分享、
休闲娱乐等诸多功能为一体的车友互动网络
平台“旗云在线”，藉此吹响进军汽车互联网
营销推广模式的号角。 罗裕

60亿元节能车补贴刺激车市?
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X之旅再启 新X6全能轿跑上市! ! “$%7$皇冠杯业余高尔
夫球城市精英挑战赛”赛事
发布会日前在京举行。自
$%%#年首届“皇冠杯”车主
高尔夫邀请赛开始，一汽丰
田皇冠品牌已经与高尔夫
球赛事结缘六年，并将这一
车主内部活动升级为全国
性赛事，已经成为国内业余
高尔夫比赛中的顶级赛事。
“皇冠杯”业余高尔夫球
挑战赛具有参与度高、覆盖
面广、竞赛水平高、社会影
响大、精英人群集中等特
点。随着赛事品质和水平的
不断提高，品牌力日渐增
强，吸引了劳力士等更多国
际一流品牌鼎力赞助，使赛

事更具国际性。该项运动追求卓
越与优雅的特点，与皇冠品牌尊
贵、时尚的内涵高度契合。 宝龙

皇
冠
杯
高
尔
夫
赛
季
来
临

责任编辑：张 云

视觉设计：贺 信 汽车/车界车市B!" !"#!年 $月 !%日

星期三

!"#$%&'&'()(*&+,)*+#)*,

-.小时读者热线：/0--11


