
! ! ! !看奥运比赛，最爽莫过于能够到现场，
亲身体会赛场上的热情，切身感受奥运气
息。在近期，围绕本次运动盛会的一些应
用程序也逐渐增多，在电脑、手机、平板电
脑等多种平台下同步发出，吸引了大量的
关注。通过这些 !""不仅可以对赛程、新
闻进行了解，而且还可以直播比赛节目以
及回放比赛的精彩瞬间，让人们通过智能
终端畅享本次盛宴。

伦敦奥运赛程直播
伦敦奥运赛事直播是一

款专门为伦敦奥运开发的
!""，其提供服务的时间段
为 # 月 $% 日—& 月 '( 日，

正好是整个奥运赛季。它集赛程表、奥运
资讯、赛事直播和金牌榜为一体，目前只有
!)*+,-*版本。

在“今日赛程”栏目中，可以看到奥运
会期间每一天的比赛名单，其中“点亮闹
钟”的图标可以给感兴趣的赛事加关注提
醒，并且可根据项目筛选赛程信息，或者设
置为只关注中国队赛程信息的每日赛程
表。同时，该款应用提供当日实时奥运资讯
和视频新闻，时时更新信息，保证用户能够
看到最新奥运播报。

小编评述! 这款 !""用起来比较方

便!日期切换简单便捷!视频直播不用另外

安装插件!其视频内容基本来源于网易视

频"

掌上奥运
《掌上奥运》的开发团队

是由北京邮电大学 %个刚毕
业的大学生组成的。与那些
大公司的应用相比，《掌上奥

运》更加炫，更加易用。
该款应用的主界面分为 %大板块，分

别介绍了奥运最新资讯、赛事中心、场馆讲
解、我的奥运（赛事提醒功能）、金牌即时榜
单。“奥运时讯”提供了最新的比赛动态以
及各奖项的最终归属；“赛事中心”则是赛
程时间表，通过体育项目分类，点击进入
后，就能看到该类体育比赛项目的各场赛
事时间的安排。“奥运场馆”则着重介绍了
本届奥运会的不同场地、地理位置、场地比
赛项目、场馆性质、所进行的赛事种类等，
不仅让用户了解了场地设施，更从侧面带
领用户感受了本届奥运会的建筑文化底
蕴，别有一番情趣。

小编评述!相比其他奥运 !""!该款

应用体现的文化意味更加浓郁! 并且简单

实用"如果用户身边没有电脑!而又想了解

最快的奥运资讯以及即时的奖牌排行榜变

化!那么这款手机应用就能帮上忙"

一起看奥运
《一起看奥运》主要功能

包括：提供完整的奥运比赛
对阵资讯，并在奥运期间实
时更新，方便查阅；可设置关

注提醒，喜爱的比赛一场不漏；提供综合的
奥运新闻资讯；可以随时跟踪中国奖牌项
目和数量，同时提供关键字查询。

用户在使用该款应用时，除向运营商
缴纳的流量费用外，完全免费。同时，《一起
看奥运》为用户提供自行设定的奥运关注
项目的资讯，用户也可以浏览所有感兴趣
的内容。

小编评述!#一起看奥运$作为该开发

团队的第一款应用! 分为 #$% 版本和

&'()*#( 版本% 随后将推出 &一起看赛

事$'&一起看演出$'&一起看电影$!让用

户可以随时随地关注到体育' 文艺领域

中的内容。 王燕
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! ! 视频网站起于 $..%年，经过一番几
起几落的角逐，目前市场格局已经初步清
晰。据艾瑞最新统计数据，优酷依然领跑
视频行业月度用户覆盖超过 $#...万人；
而腾讯视频的月用户覆盖量达到了
$$#/%0(.万人，超越土豆网跃升至第二
位；随后是土豆和搜狐视频，用户均在
$'...万人上下。从趋势图可以看出，腾
讯视频的用户覆盖增长潜力是五大视频
网站中最强的。作为在国内在线视频网站
中起步最晚的腾讯视频，能获得如此成绩
实属不易，而腾讯视频的增长趋势也反映
出视频市场的三大趋势。

! 趋势一!化简为繁的内容演变

1,23245 以 678 模式在视频行业大
行其道，国内也掀起了一股 678浪潮，无
论是优酷、土豆还是 %9网，都在这股 678

风潮抢得先机。但是随着视频行业的不断
发展，以 678内容为核心的发展模式已
经不能满足用户的需求，在营销方面难以
达到广告主的目标。

据 :,;<:,+5统计数据，一段 (.秒的
广告在长视频、中视频、短视频的完成率
分别是 =.>、#(>和 9(>。对以片头广告为主要
收入的视频网站而言，这一数据也体现出 678

内容在营销方面的短板。视频网站内容由 678

向长视频甚至综合视频内容的转变不可避免。
腾讯视频自 $.''年 /月进入市场，以“海

量正版，精品原创”为核心发展思路，大力发展
视频内容，而 678方面腾讯视频推出“腾讯播
客”不断向用户输出优质原创作品，同时大力打
造“腾讯出品”原创节目，极大丰富了内容种类。

! 趋势二!平台优势发酵"释放在线视频

媒体价值

随着 ?@:54,,A、3B-335+ 的产生，“社会化媒
体”成为互联网行业中提及频率最高的词汇之
一，而视频网站也开始借助社会化媒体平台发
展自身社会化媒体属性。

以优酷、土豆为代表的垂直类视频网
站通过与微博、CDC 社区等平台的结合，
实现单纯视频网站向社会化媒体的过渡。
而搜狐视频也通过搜狐微博、搜狐白社会
等自有平台向社会化媒体阵营靠拢。腾讯
视频则依托腾讯旗下诸多优质平台，打造
出集合视频资讯化、视频互动化和视频社
交化于一体的运营模式，通过和腾讯微
博、EF,)5的深度结合，最大限度地体现出
腾讯视频的社会化媒体属性。

! 趋势三!全心全意专注用户体验

对于视频网站来说，优质的用户体验也
是打造品牌差异化的关键。
早在 $.''年 9月，腾讯视频部就宣

布腾讯视频将采用网页G客户端双平台战
略，推出腾讯视频 "8客户端，并随之又推出手
机、"@*客户端，整合线上、线下资源；$.''年，
乐视网也分别推出“乐视网络电视”和“乐视影
音”两种 "8端产品；$.'$年 %月，搜狐视频低
调推出“搜狐影音”。而近日，领跑行业的优酷
也宣布发布“优酷 "8客户端”。其实，客户端的
发展这几年非但没有因为视频网站的发展而
受到挤压，相关数据表明，除了视频网站，在线
视频客户端对于用户来说也是一个非常重要
的观影方式。

根据艾瑞报告指出，$.'$年在线视频已经
成为用户日均使用时间最长的网络应用，同时，
视频用户规模也在不断扩大。在此基础上，视频
网站在内容、服务和平台方面的投入也会更加
完善，在线视频或将再次迎来发展高峰。 光耀

恶性竞争
“裸奔”的互联网企业
智能手机的普及显然改变了手机行业的

生态环境，越来越多的互联网企业似乎正在成
为这个行业的主角。自小米以 '===元的价格
推出智能手机产品之后，阿里巴巴、盛大、网
易、百度、(9.纷纷跟进，在配置不断升级的同
时价格则越来越低———小米宣称“不靠硬件
赚钱”、(9.宣称“接近零利润”、盛大甚至声称
“不赚钱，微赔”。低价策略赚足了眼球，也让传
统手机厂商非常难受———自建研发团队、自
建工厂、自建渠道和服务体系的手机厂商，如
何面对这群几乎是在“裸奔”的互联网企业？
对于进入智能手机领域，互联网企业从

不讳言是为了“抢占用户的移动互联网入
口”。只要能够迅速扩大用户规模，暂时放弃
硬件的利润并非不可接受。目前已经上市的
由互联网企业制造的智能手机中，小米手机
的制造外包给英华达，销售则通过官网和凡
客完成，阿里巴巴、百度、(9.则选择了天语、
长虹、H8I和海尔等传统手机厂商合作，几乎
将制造、销售和服务的压力完全甩给后者，这
些举措都大大降低了互联网企业做手机的成
本，屡屡祭出杀手级的价格也就不奇怪了。

渠道之战
手机厂商扳回“第一城”
从市场反馈来看，互联网企业推出智能手

机的销量与“名气”并不匹配。凭借“小 (大战”
迅速蹿红的 (9.特供手机，在天猫 $个小时销
量不到 $...台，“焊点门”事件更是让其产品
被网友讽刺为“豆腐渣”。行业人士表示，(9.特
供手机“口水营销在传统手机界至此已经宣布
失败，做手机还得靠产品与服务来说话。”对于
互联网公司来说，手机的线下服务是其最大弱
点，要形成一定规模的市场销售，难度很大。显
然，行业的基因不同，或许是互联网企业面对智
能手机市场的最大障碍。

相比之下，这恰恰是专业手机厂商的优
势所在。以金立为例，目前金立在全国拥有 %

万多家销售网点，其中既有品牌专卖店，也包
括国美、苏宁、迪信通等卖场，服务网点的数
量更是超过 9..家。正是拥有完善的销售和
服务体系，虽然金立为风华制定了 (..万台
的销售目标，但如果分解到每个终端，相当于
每个促销员每周只要销售一台。“与传统和运
营商合作的手机厂家相比，金立拥有自我销
售的能力，能够帮助运营商低成本的发展合
约用户。”金立手机副总裁卢伟冰介绍。
随着(7战略的推进，各大运营商都在加速

渠道社会化的进程。截至今年 '月，中国联通已
经有超过 '万家社会化零售门店，中国电信则
在国美的所有门店都设置了天翼手机销售专

柜。但是进入手机厂商的销售渠道，对运营商
而言还是首次尝试。“与厂商在渠道上的合作
我们比较谨慎，希望选择稳定性好、销售和服
务能力强的厂商。”中国联通相关人士表示。

合则共赢
智能手机的“立体战”
实际上，运营商、传统手机厂商和互联网

企业都曾试图独揽智能手机的大局，但却都
未能如愿。运营商掌握着 (7流量和通道，但
在产品开发上却力所不及。而互联网企业在
应用领域优势明显，营销手段也更高明，不过
对经营手机这条复杂的产业链却缺乏经验。
与前两者相比，传统手机厂商更了解用户需
求，也更擅长基础研发和制造，具有完善的生
产和售后服务体系，但在互联网应用上则需
要借重互联网企业。这样看来，智能手机并不
像某些互联网企业描述的那样“只有与互联
网企业合作才有出路”，相互依存才是最终的
出路。

完成了市场的教育之后，用户对智能手
机的选择日趋冷静，无论手机厂商还是互联
网企业，单靠高配置低价格已经很难打动用
户。相比之下，手机厂商在产业链的多年耕耘
反而让他们具有了更多的优势。据了解，金立
已经和联发科、三星分别签署了合作协议，将
优先获得前者提供的芯片和后者最新的 <2!

J5+ !;,K5* "K2<魔丽屏。相比之下，互联网企
业的产业链议价能力和采购量都无法达到手
机厂商的规模。

业内人士表示，智能手机领域合则共赢。
智能手机时代不会出现一个云、管、端通吃的
企业。因此，提升产品的性能，让消费者得到
更好的移动互联网体验，才是智能手机时代
的制胜之道。 昭琴

手机厂商借渠道反击
智能手机打响立体战

在智能手机上被互联
网企业抢尽风头的手机厂
商开始谋划反击，多年来积
累的销售渠道则成为反击
的第一件武器。行业人士指
出，“运营商一直在推动渠
道社会化进程，与拥有成熟
渠道体系的专业手机厂商
合作显然是最简单的方式。
智能手机的竞争会逐渐深
入，互联网企业和手机厂商
各有优势，各自也都有机
会。”
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