
! ! ! !本报讯（通讯员 贺昉 记者
张欣平）从今天起，巴士集团的 !

万多名一线公交职工统一佩戴新
领带（男）、丝巾（女）清新亮相。
此次佩戴新领带、丝巾的是

巴士公交驾驶员、乘务员、调度员
和行管员四大工种的服务人员，
新领带、丝巾分节日款和非节日
款两种规格。每逢元旦、春节、“五
一”、“十一”及巴士集团组织的重
大活动期间，一线职工必须统一
佩戴节日款领带和丝巾，其他时
间则佩戴非节日款领带和丝巾。
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! ! ! !本报讯 （记
者 鲁雁南）关心
国防就是关爱自
己的家园。你对
“家园”周边的国
际形势、自身的国
防建设究竟知多
少？在已经到来的
国庆长假里，不妨
走进一个全新的
“ 国 防 大 课 堂 ”
———由上海市国
防教育办公室、上
海市国防教育协
会、上海图书馆、
上海国防战略研
究所共同策划推
出，汇集国内知名
专家学者的“当代
国防”系列讲座，
首期将于 "# 月 $

日至 % 日在上海
图书馆开讲。

当国防问题成
为热点，深入普及国防知识尤显必
要。全新的“当代国防”系列讲座，
旨在让更多市民增强国防观念、提
高国防意识，树立正确的“国防
观”。首期开讲的 $位嘉宾———军
事科学院世界军事研究部副部长
罗援、第二军医大学博士生导师陈
尧忠、上海市中共党史学会会长张
云、国防大学副教授房兵，将分别
为大家详解“周边安全环境和软实
力建设”、“黄岩岛、钓鱼岛的历史
与今天”、“人民军队八十五周年”
和“世界航母百年”&具体领票办法
可登录 !上图讲座" 网站 !""#$%%

&'()&*'+,-.-/*01*23查询'。
今后，“上图讲座”将定期邀

请国防军事专家开讲，形成“国防
系列”品牌。据悉，“当代国防”系
列讲座的内容将制成光盘，赠送
给中心图书馆以下的 !##余家分
馆、“上图讲座”的公益性服务点
和全市 (##多家东方信息苑，同
时送至 ")#多个城市图书馆和全
国信息资源共建共享中心。

中华艺术宫站展示名家名作
淡化商业味 凸显公益性

! ! ! !今天，中华艺术宫开馆试展。轨
交 *号线中华艺术宫站 #原周家渡

站$也于 )月 !*日开通。昨天，记者
再次来到中华艺术宫站，看到一个
迷你版的“中华艺术宫”已在地铁站
呼之欲出。淡化商业广告味，中华艺
术宫站显得分外别致———
昨天下午 (时许，记者来到中

华艺术宫站，下地铁后往站台灯箱
看去，里面不再是最新电影预告片
和各类商业广告，取而代之的是世
界当代艺术家的名家名作。乘坐自
动扶梯来到站厅，通道玻璃上贴上
了中华艺术宫图案，灯箱内展示着
中华艺术宫内海派大师的名作。往
出入口处走去，通道内不同国家的名
家名作让人情不自禁驻足观看。乘坐
自动扶梯出站，富有中华艺术宫气息
的上盖和立柱浮雕映入眼帘。

记者在现场碰到家住曹家渡的
周老伯夫妇在站厅灯箱内一幅陈逸飞
画作前面停留许久。他告诉记者：“我
和老伴出来玩的，地铁站这样做很好
很有艺术性，像节目预告一样，让我提
前可以参观作品。”而来上海旅游的李
先生一家则在刘海粟作品前合影留
念，李先生告诉记者：“我们觉得这个

车站很有特点，所以拍照纪念。”
现场，记者也碰到资深艺术爱好

者提出疑问：地铁站内展示艺术作品
会否涉及版权呢？记者就此联系申通
集团党办的周先生，他告诉记者：“中
华艺术宫站有其特殊性，地铁方面把
它当做一个公共艺术发布和开拓的
试点，让乘客能在地铁站感受到中华

艺术宫的文化脉络和上海海纳百川
的胸怀。”对于乘客关心的版权问题，
周先生表示：“这些灯箱展示完全是
公益性活动，是与中华艺术宫合作共
同操作的，不会涉及版权纠纷。不久
后，地铁方面还会和刘海粟美术馆合
作，展示其中作品。”
本报记者 吴强 实习生 陆翔

上海公安

迎国庆文艺汇演
! ! ! !本报讯（记者 潘高峰）)月
!)日，在“忠诚礼赞”上海公安庆
祝建国 +(周年暨上海公安艺术
团管乐团建团 "#周年汇报演出
上，第二届“感动上海年度十大人
物”、全国特级优秀人民警察王登
海带领 +#名公安民警代表庄严
宣誓。市委常委、市委政法委书记
丁薛祥，副市长、市公安局党委书
记、局长张学兵，武警上海市总队
总队长魏佑江出席活动。

东海观音寺

举办中秋慈善晚会
! ! ! !本报讯 昨晚，位于奉贤海
湾的东海观音寺举行了 !#"! 中
秋拜月慈善晚会，(###多各界群
众齐聚一堂。寺内的法师们撞响
了慈慧钟，祈祷风调雨顺，国泰民
安。晚会现场，东海观音寺慈慧功
德会向奉贤区红十字会捐赠善款
""万元，用于帮助奉贤区内贫困
老年人家庭。 （曾法）

! 中华艺术宫站开始运营% 地铁公司制作了 4万张印有中华艺术宫外景

的单程纪念车票 本报记者 陈意俊 摄

! ! ! !本报讯（记者 郭剑烽 特约通
讯员 刘维光）中秋、国庆长假来
临，申城的公厕数量是否足够？道
路保洁是否跟得上？记者从市绿化
市容局了解到，市、区环卫部门已
做好假日期间市容环境卫生保障
工作，对各主要道路和景点区域环
卫公厕内外环境、公厕设施缺损、
便民措施进行完善修整的同时，还
将对地区景观区域、主要道路每天
冲洗 " 至 ! 遍，包括上街沿、隔离
栏洗刷等。
从 )月 !)日起，部分景观区域

已增设流动公厕服务点，配备服务
人员，弥补环卫公厕服务能力的不
足，如世纪公园、中华艺术宫、当代
艺术博物馆广场内、外滩陈毅广场
等处共计配备了拉臂式应急公厕
"!余座；在旅游景点、主要景观道
路、人流量密集区域的环卫公厕延
长开放时间，增加服务人员保洁班

次，其中静安、闸北、黄浦部分公厕
实行 !$小时开放。

各区绿化市容管理部门积极
采取措施，应对长假期间可能出现
的大客流导致环境卫生脏乱情况。
加强重点地区景观道路、主要道路
冲洗，用保洁设备对上街沿、隔离
栏彻底洗刷，道路每天冲洗 "至 !

遍。加大景点周边道路保洁力度，
做好生活垃圾上门收集，落实上街
沿冲洗。

强化集市、工地周边污染整治。
保洁力量足员在位，收集车辆按时
到点，保洁遍次落实，重点时段污染
时间明显缩短。加强天桥、地道清扫
保洁。对各类人行天桥、过街地道进
行一次彻底整治，消除卫生死角，确
保整洁。同时，加强中小道路的清扫
保洁力度，针对中小道路的特点和
薄弱环节，组织力量进行整治，明显
提高中小道路的保洁水平。
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主要道路及景点区域每天冲洗一至两遍

#上接第!版$两馆的建成，将与上海
博物馆一起，形成古代、近代、当代
完整的艺术博物馆体系，进一步丰
富上海的文化形象，将为艺术的收
藏、展示、交流搭建重要平台，为市
民和海内外游客审美、学习、体验提

供新的艺术殿堂。
以展示收藏近现代中国艺术为

主旨的中华艺术宫，总建筑面积

"+,%万平方米，展示面积达到+,$万平
方米，共有!%个展厅。今后的展览将
以立足上海、携手全国、面向世界为

策划原则。开馆展览由《海上生明
月———中国近现代美术的起源》《来
自世界的祝贺———国际美术珍品展》
《锦绣中华———行进中的新世纪中国
美术》《上海历史文脉美术创作工程
作品展》以及“名家馆”-个部分组成。
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长假网上预订

折扣门票成首选
! ! ! !本报讯（记者 沈敏岚）今年
“十一”长假，受益于高速公路小客
车免通行费的政策利好，自驾出游
猛增，带动网上预订门票量快速上
升。据携程旅游的统计，黄金周门
票预订量同比去年增长达-##!。

网上预订门票还能享受折
扣。据统计，黄金周游客网上订
票，相比现场买票平均折扣约为
*折。携程旅游今年推出“票券”
频道，可提供票种数千种，覆盖境
内外热门目的地和景区。

长假玫瑰婚车

增加投放
!""

辆
! ! ! !本报讯 今年国庆长假，大众
汽车租赁公司 -##辆玫瑰婚车已
经租空。为了满足市民国庆假期
用车需要，该公司今天起再组织
"##辆玫瑰婚车满足中外宾客用
车需要。 （吴锡荣）

#

万名巴士员工

着节日装迎国庆

购物促销“口惠而实不至”？
满额立减、满额赠礼……商家对消费者的优惠大多设置了各种门槛

! ! ! !满额立减、满额赠礼，超级大
奖、诱人积分……购物节恰逢“十
一”黄金周，各大商场内、网络上各
种各样的积分卡、抵用券、折扣礼、
体验券漫天飞舞。想要把各种优惠
都抓在手中？且慢！很多促销优惠实
践起来往往不那么美好。

网上支付被“套牢”
案例% 朱小姐近日在一家电子

商务网站订购了欧莱雅染发霜及其
他用品，总计 "-#,$元。未料，朱小
姐在款项支付完毕后发现该订单显
示为无效订单。网站告知，因为超时
未付款，所以取消了订单。一番交涉
之后，网站终于查明朱小姐是付了
款，但其中 -#,$元支付的现金，可
以退回；"##元是用“手机红包”支
付的，只能退到朱小姐在该商城的
账户中。因为自己看中的染发霜断
货，朱小姐也没法再拍一次。“这笔
钱为何不能‘原路返回’到手机红包
中呢？”朱小姐表示，自己什么东西
也没买成，"##元钱却被“套牢”在

商城账户中了。
点评提醒%因电视购物&网络购

物等新型消费形式引发的消费纠纷

已成为假日消费的一个热点' 朱小

姐的遭遇并非个别% 因为种种原因

订单取消后网上支付的费用难以

!原路返回"的问题在网络购物中屡

见不鲜( 譬如%消费者用银行卡&购

物卡支付的费用常常被!截留"在网

站的消费者账户中(换言之%钱是退

了%但这笔钱最终还是要!花"在网

上商城(

积分赠送改“规则”
案例% 刘女士持有本市长寿路

一商场的贵宾卡，按规定自 !#""年
"! 月 " 日至今年 "" 月 (# 日一年
中每消费 " 元可获 " 点积分，满
(###点可换现金券。但今年 *月 !-

日起，该商场贵宾卡积分规则改变，
按不同商品 - 元、"# 元、!# 元积 "

点，这样就变相减少了消费者可以
累计的积分。刘女士对此表示不满，
要求商场按原规定执行至该卡到期

后再改变“游戏规则”。
点评提醒"日常消费中%很多消

费者持有积分卡%通过购买商品或

接受服务中累计积分( 逢年过节%

不少商家还推出双倍积分&加送积

分等促销手段( 从某种意义上来

说%积分是企业的一种长期促销行

为%目的在于培养长期客户群( 可

现实中%不少商家对消费者积分常

常!自说自话"%有的还采取!定期

归零"的做法( 超过一定期限%消费

者辛辛苦苦积攒下来的积分不知

不觉中就被!清空"了( 对此%有关

人士指出%商家对于积分的使用规

则应提前告知消费者%积分并不是

商家无偿赠送的%经营者应充分保

障消费者的权益% 不能擅自修改

!游戏规则"(

满赠活动有“例外”
案例%)月 *日，俞先生在宜山

路一家超市花 !!!#元购买了一台
西门子冰箱。当时超市正在搞活动：
) 月 $ 日至 ) 月 ) 日期间购物满

"-##元，加 "元就可获赠单品，电
吹风、电水壶、电烤箱三项任选其
一。俞先生正好满足这一条件，便
提出兑换一台电烤箱。未料，对方
表示西门子商品不参加此次活动。
“商家说他们的电脑中有设置，但
整个店堂促销海报中找不到这样
的说明。”俞先生表示不认可。经过
向市消保委投诉后，商家最终将赠
品送上了门。

点评提醒%长假期间%各种各样

的购物送券& 送礼活动层出不穷(

!满 566 元送 566 元"&!满 766 送

866元" 的广告随处可见% 看似诱

人%实则不然(不少消费者在使用赠

券过程中% 发现赠券的使用范围常

常受到限制)而要用完这些赠券%可

能还要消费满一定数额( 俞先生遭

遇的满赠!例外"也非个别%商家在

各种促销中往往设置了各种门槛(

对此% 消费者在购物之前要注意了

解清楚%商家促销也应诚信为本%明

确告知限制条款(

首席记者 薛慧卿


